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Abstrakt
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Kurs, termin & ar: Sjilvstindigt arbete V12020

Antal ord i undersokningen: 21 524

Syftet med studien 4r att analysera hur Sveriges storsta lantbrukskooperativ kommunicerar sin
verksamhet visuellt samt underséka konsumenters uppfattning om jordbruket och jordbrukares
uppfattning om hur jordbruket visualiseras. Frigorna som besvaras dr: Hur framstiller Sveriges
storsta lantbrukskooperativ det svenska jordbruket i sin marknadsforing? Vilken bild har en grupp
individer av det svenska jordbruket? Hur ser ett urval jordbrukare pi den visuella kommunikationen

som finns att tillgd om jordbruket?

For att kunna besvara frigestillningarna har tre olika huvudmetoder anvints i undersékningen. Den
f6rsta metoden bestod av en semiotisk bildanalys dir en reklamfilm frin Lantminnen analyserades pa
en denotativ och konnotativ nivd. Den andra metoden utgjordes av en kvantitativ enkitundersékning
som skickades ut pd facebook och som riktade sig till konsumenter. Den tredje metoden bestod av en
digital intervju och riktade sig till lantbrukare, intervjun publicerades dels i en grupp pa facebook
med personer som dr verksamma inom sektorn och dels utanfr facebookgruppen dir d ett
snobollsurval av jordbrukare deltog i intervjun. Utéver de tre huvudmetoderna har dven en visuell
research utforts genom en analys av hemsidor som tillhr varumirken som pd ett eller annat sitt

involverar eller berér ndgon form av jordbruk.

Resultaten visar pi att sveriges ledande lantbrukskooperativ ligger stor vikt pd att kommunicera sin
verksamhet som modernt, innovativt och hogteknologisk men att lantbrukarna som skildrades i
reklamfilmen kan uppfattas som anonyma och nigot distanserade frin betraktaren. Vidare framkom
det via enkitundersokningen att samtliga som deltog har en i 6verlag hade en positiv instillning till
jordbruket 4ven om majoriteten ocksd bedémde att de hade relativt begrinsad kunskap om sektorn.
Majoriteten av respondenterna skulle vilja lira sig mer om jordbruket och fi storre insikt i dess
metoder. Svaren frin intervjuer med lantbrukare visade pa att samtliga respondenter anser att det
finns tydliga brister med hur jordbruket framstills och portritteras i media samt att det i 6verlag

saknas visentlig kunskap och respekt for yrket bland de som till exempel rapporterar om det.

Nyckelord: Jordbruk, lantbruk, visuell kommunikation, representation, hallbarhet
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1.1 Introduktion & problemformulering

Under de senaste decennierna har jordbruket genomgitt stora férindringar, ny teknik och nya
metoder har banat vig for ett helt nytt sitt att bruka marken och idag ir jordbruken storre, men
betydligt firre, enligt statistik frin Jordbruksverket har antalet jordbruk halverats sen 1970-talet
samtidigt som produktionen f6r den skull inte har minskat (Jordbruksverket, 2017). Utifrin statistik
fran SCB f6rvintas denna utveckling med allt firre men storre jordbruk fortsitta f6r att mota
Sveriges vixande befolkning och samtidigt gd med vinst (SCB, 2019, 5.29). Att bedriva ett sméskaligt
jordbruk anses idag inte vara Iénsamt och den i verlag daliga I6nsamheten inom det svenska
jordbruket sitter hird press pd de kvarvarande bénderna (SV'T, 2015). De storskaliga jordbruken och
dagens metoder pressar inte bara lantbrukare utan ocksa miljon, specialiseringen inom jordbruket och
stora dkermarker med endast en typ av gréda, s kallad monokulturer, hotar den biologiska
mangfalden bland annat pd grund av den ckade anvindningen av bekimpningsmedel som denna
odlingsmetod tenderar att kriva eftersom grédorna blir kinsligare f6r skadeinsekter (Belfrage,
Bjorklund, & Salomonsson, 2005, 5.582).

Statistik frin Naturvirdsverket visar pd att jordbruket stir for cirka 11 procent av Sveriges totala
koldioxidutslipp vilket ir en liten minskning frin féregdende ar (Naturvirdsverket, 2019). Utsldppen
fran jordbruket orsakas frimst av idisslande djur samt frin odling och framstillning av djurens foder
liksom produktionen av animaliska produkter (ibid., 2019). Att utslippen har minskat beror till viss
del pé att antalet kor och grisar har minskat i Sverige vilket kan tyckas vara positiv men den beror
ocksé pd att vi importerar allt mer kétt och mejeriprodukter frin andra linder vilket skapar utslipp
dir, si kallade produktionsbaserade utslipp, dessa utslipp syns inte i statistiken och omfattas inte av
klimatpolitiken (Naturvirdsverket, 2018). Annu en problematik med dagens jordbruk ir
overgddningen av Ostersjon. Lickage av kvive och fosfor sker till viss del naturligt frin skog och mark
men av de lickage som gir att koppla till foljd av minsklig aktivitet stir jordbruket f6r cirka hilften
(Jordbruksverket, 2019). Detta beror p4 att imnen som kvive och fosfor frigors, vid till exempel
pl6jning, och i kombination med konstgédningen 6kar detta innu mer. Grédorna binder inte all
niring utan en del hamnar istillet i grundvatten, diken och vattendrag vilket pd sikt paverkar sj6ar
och hav (ibid., 2019). Till skillnad frin forr bedrivs idag jordbruket med ett brutet kretslopp.
Datidens jordbruk var i storre grad sjilvforsorjande och hade bade djur och spannmal som ingick i ett
mer slutet kretslopp till skillnad fran idag dir storskaliga jordbruk i storre utstrickning specialiserar
sig och inriktar sig pd en storskalig produktion av antingen djur eller spannmal (ibid., 2019). Den
brutna koppling mellan vixt- och djurproduktion ir en bidragande faktor till dagens problem med

overgddning och Ostersjons kritiska tillstand (ibid., 2019).

Torka, regn och vixlande temperaturer ir alla faktorer som paverkar skérdar och
odlingsforhillanden, det finns beligg for att tro att klimatférindringarna kommer fortgd och
generera allt mer extrema viderleksférhillanden (Nikulin, Kjellstrom, Hansson, Strandberg, &
Ullerstig, 2009, s.3). Att Sverige i hog grad forlitar sig pd import av livsmedel och avvecklar jordbruk
kan ses som orovickande av olika anledningar, till exempel om kris, smitta, eller torka skulle bryta ut
(SLU, 2018, 5.6). Med importerade révaror finns inte heller samma Gversikt 6ver hela

produktionskedjan, en granskning av de “ekologiska jordbruken” runt om i europa, inkluderande



Sverige, visar pd att dessa jordbruk ofta besitter egenskaper sisom stora areal, mekanisering och
monokulturer, nigot som normalt kopplas till storskaliga och konventionella jordbruk
(Konstantinidis, 2018, 5.847-848). Import behdver inte nédvindigtvis vara nigonting negativt
eftersom andra linder i dagsliget oftast har mer gynnsamma f6rhéllanden att odla vissa typer av
grodor, det giller dock att inte blunda f6r de produktionsbaserade utslipp som importerade rivaror
orsakar i andra linder samt etiska Gverviganden som bortfallet av den biologiska mangfalden som
férsvinner pa grund av enformiga landskap med allt storre dkrar som slis samman vilket resulterar i
ett bortfall av bland annat mindre bickar och buskage (Benton, Vickery, & Wilson, 2003, 5.186-187).

I och med den aktuella debatten kring miljén och atgirder for en hallbar framtid tas ofta jordbruket
upp i dessa diskussioner och finns ocksa i FN:s globala mal (Globala Milen, u,). Det rider delade
meningar idag om hur ett hillbart jordbruk skulle kunna se ut men forskning pa hur relationen
mellan filtstorlek och biologiskt méngfald har visat pd att mindre filt och ett s kallat
“mosaiklandskap” gynnar biologiskt mangfald (Goded, Ekroos, Azcdrate, Guitidn, & Smith, 2019,
5.8). I den hir studien kommer jag analysera visualiseringen av det svenska jordbruket samt titta
nirmare pa delmil tva “Ingen hunger” i FN:s globala mél i férhillande till mal 13 “Bekidmpa
klimatforindringarna” samt mal 12 “Héllbar konsumtion och produktion (Globala Milen, u,). P4
samma sitt som jordbruket idag orsakar mycket utslipp kan jordbruket ocksa vara en drivande kraft
f6r skapa en mer héllbar framtid, i en rapport betonar WWF till exempel vikten av att ta tillvara pa
naturbetesmarker och att kor pd naturbete hjilper till att hilla landskapet Sppet, nigot som gynnar
den biologiska mangfalden (WWTF, 2019). Att piverka f6rindringar inom jordbrukssektorn ir en
komplex friga utan nigon direkt enkel eller snabb l6sning, flera ridande faktorer som politik,
ekonomi, lagar, konsumtion och instillningar maste tas i beaktning (Domeij, 2008, 5.90). Att frimja
lokala resurser och satsningar pa sméskaliga jordbruk med ett mer cirkulirt kretslopp kan dock ses
som ett sitt att verka f6r en hallbar utveckling dir vi tar tillvara pa vira resurser och naturtillgingar pa

ett ansvarsfullt sitt i harmoni med naturen (Criveanu, & Sperdea, 2014, 5.120-121).

Det finns ett flertal studier frin bland annat England och USA som har forskat kring hur jordbruket
och jordbrukare kommuniceras i medier genom till exempel marknadsforing, tv-program och
nyhetsinslag. Sittet vi minniskor bositter oss pa har férindrats och idag bor allt fler mdnniskor i
stider, som en f6ljd har majoriteten av befolkningen kommit allt lingre bort frin jordbruket och
mdnga studier menar pd att det har uppstatt ett kunskapsglapp som kan vara problematiskt och ge
negativa foljder for jordbruket (Specht, McKim, & Rutherford, 2014, 5.63). Att jordbruket idag
vicker etiska frigor om djurhillning samt har en negativ inverkan pa miljon ir vilstuderat, Cathy B.
Glenn menar till exempel pd att de finns ett problem med hur vi ser pa djuren i jordbrukssektorn och
att genom bland annat marknadsféring har diskurser format hur vi tinker kring djur som medel
(Glenn, 2004, 5.66). Hur framtidens jordbruk ska bedrivas ir ett mangfacetterat problem men vad
som framkommer genom tidigare studier 4r att konsumenter efterfrigar en 6kad transparens (Opara,
& Mazaud, 2001, 5.240). Lewis Holloway péapekar i sin studie att en tvivigskommunikation mellan
jordbrukare och konsument kan hjilpa till att stirka jordbruket eftersom konsumenten, genom sina
konsumtionsménster och engagemang i politiska beslut, har makt att paverka vad som hinder inom
jordbruket samt paverka sektorns policies (Holloway, 2004, 5.328). Att 6ka transparensen, vicka
nyfikenhet for det lokala och informera utan att varken forsvira eller forenkla kan dirfér tinkas vara

ett langsiktigt jobb f6r visuella kommunikatorer.



Att studera den svenska jordbrukssektorn ur ett visuellt perspektiv kan dirfér vara av intresse frin
bide ett inom- och utomvetenskapligt synvinkel samt bidra med insikter angdende instillningar och
forhillningssitt till och om jordbruket. Jordbrukets framtid hinger, trots sin problematik, delvis pa
konsumenters efterfrigan samt deras prioriteringar vid kop av mat (Weatherell, Tregear, & Allinson,
2003, 5.141). Kontrasterande till detta har begreppen och rérelserna “food sovereignty” och “food
democracy” vuxit fram dir jordbrukare och aktivister virlden 6ver kritiserar den globala mathandeln
och dess negativa effekter pa lokal matkultur. Istillet foresprakar rérelsen att makten f6r produktion
och distribution av mat istillet borde vara lokalt och pd si sitt stddja smaskalig, hillbar, och etisk
produktion (Navin, & Dieterle, 2018, 5.319). Bida dessa synsitt gr att viva in i delmél nummer 12:8
ur FN:s globala mil som handlar om att “6ka konsumenternas kunskap om héllbara livsstilar”, nagot
som till exempel skulle kunna goras med hjilp av bland annat visuell kommunikation. Ett enkelt sitt
att leva mer héllbart 4r att, genom sina val och konsumtionsménster, stodja de som producerar
hallbart samt stirka relationen mellan rivara, producent och konsument. Den hir studien utforskar
bland annat hur den visuella kommunikationen om jordbruket ser ut idag samt om det finns
nagonting som eventuellt skulle kunna goras annorlunda i dagens kommunikation kring den svenska
jordbrukssektorn for att 6ka allminhetens kunskap med avsikt att skapa underlag till att gora hillbara

val och frimja lokala resurser.



1.2 Syfte

Syftet med studien ir att analysera hur Sveriges storsta lantbrukskooperativ kommunicerar sin
verksamhet visuellt samt undersdka konsumenters uppfattning om jordbruket och jordbrukares

uppfattning om hur jordbruket visualiseras.

1.3 Frigestillningar
* Hur framstiller Sveriges st6rsta lantbrukskooperativ det svenska jordbruket i sin marknadsf6ring?
¢ Vilken bild har en grupp konsumenter av det svenska jordbruket?

* Hur ser ett urval jordbrukare pi den visuella kommunikationen som finns att tillgd om jordbruket?

1.4 Avgrinsningar

Studien kommer att avgrinsas till att undersdka en reklamfilm av varumirket “Lantminnen” i den
semiotiska bildanalysen. Vidare kommer ocksd den hir studien avgrinsa termen jordbruk till att
innefatta odling av spannmal och olika former av boskapsskétsel, vilket dven kan g under

benimningen “lantbruk”.

1.5 Definition av begrepp
1.5.1 Jordbruk

Jordbruk avser nyttjandet av dker- och betesmark f6r produktion av livsmedel, foder och rdvaror med
syfte att producera medel for energi- eller industriindamal. Vixtodling och/eller boskapsskétsel
kombineras ofta i verksamheten och brukar da gi under benimningen lantbruk. Vidare gir
jordbruket att dela in i tre olika grenar: extensivt jordbruk, ekologiskt jordbruk och intensivt jordbruk
(Nationalencyklopedin, u.4). I denna studie avgrinsas jordbruk till odling av spannmail och olika

former av boskapsskotsel.

1.6 Bakgrund

1.6.1 Lantminnen

Lantminnen ir ett lantbrukskooperativ som 4gs av 25 000 svenska lantbrukare runt om i landet.
Verksamheten har anor frin slutet av 1800-talet men har sen dess vuxit och bedriver idag verksamhet i
ett 20-tal linder runt om i Europa. Lantminnens bedriver en verksamhet som r uppdelat i flera olika
divisioner med inriktningar som lantbruk, maskiner, energi och livsmedel. Vidare dr Lantminnen
Sveriges dominerande uppkopare av spannmal och de livsmedel som Lantminnen producerar baseras
frimst pa olika typer av sidesslag, dessa siljs sedan under ett flertal olika varumirken som alla 4gs av
Lantminnen, de mest kinda exemplen ir till exempel Axa, Kungsérnen, GoGreen, och

Korvbrédsbagaren (Lantminnen, u.d).

Lantminnens vilkinda slogan “Bra mat frin Lantméinnen” tillsammans med deras budskap om att
de “tar ansvar frin jord till bord” har resulterat i att Lantminnen, enligt konsumentundersékningar
fran SBI, uppfattas som ett av Sveriges mest hallbara varumirken. Senast 2019 hamnade Lantminnen
p4 andra plats i livsmedelskategorin och placerade sig totalt pd en tredje plats 6ver de mest héllbara

varumirkena i Sverige (SBI, 2020).



1. Teovi

2.1 Visuell kommunikation

Att det vi minniskor ser och hor i media, vare sig det r i ett nyhetsinslag eller i en reklamannons,
paverkar och formar hur vi uppfattar vir omvirld och dirmed vira virderingar har undersokts under
en lingre tid och far allt mer uppmirksamhet (Gamson, Croteau, Hoynes, & Sasson, 1992, 5.374).
Gillian Rose betonar det faktum att vi lever i en visuell virld och att alla bilder vi ser erbjuder sitt att
se pa virlden men att dessa bilder aldrig dr oskyldiga utan att de istillet “snterprer the world; they
display it in very particular ways; they represent it” (Rose, 2016, s.2). Vidare lyfter Rose fram
relationen mellan det visuella och begreppet kultur dir visuella medel har en central roll £6r hur vi
formar vir kultur i dagens visterlindska samhille (ibid., s.2). Problematiken ligger i att det digitala vi
ser sillan gar att lita pd i och med att bilder idag ofta 4r konstruerade och manipulerade for att f4 saker
att framstd pd ett visst sitt (ibid., s.5). Detta blir sirskilt tydligt i marknadsféringssammanhang dir
planerade bilder anvinds for att anspela pa och trigga ett sirskilt beteende som férhoppningsvis ska
leda till kép eller dkat fortroende och lojalitet till varumirket (Dahlén, Lange, & Rosengren, 2017,
s.351). Ann C. Tyler menar pd att hela syftet med visuell kommunikation och
marknadskommunikation ir att Gvertyga betraktaren att adoptera ett sirskilt tankesitt, nigot som
kan anvindas pa gott och ont (Tyler, 1992, 5.21). Tyler menar pd att den hir typen av
kommunikation fyller tvd syften, dels att Gvertyga betraktaren att agera och dels att utbilda
betraktaren med syfte att fi denne att acceptera den givna informationen som sanning (ibid.,
5.22-25).

Ett exempel pa hur det visuella paverkar gir att finna i en fotojournalistisk studie ddr Annabella C.
Wilmott (2017) undersdker hur Syrianska flyktingar framstills i brittisk media och kommer fram till
slutsatsen att den negativa bild som ges av flyktingar paverkar minniskors uppfattningar vilket i sin
tur far konsekvenser pa politiken (Wilmott, 2017, 5.77). Wilmott lyfter fram att bilder aldrig 4r
objektiva utan att dom i allra hgsta grad ir politiska och berittar ndgonting i och med hur och pa
vilket sitt subjektet i bilderna framstills eller inte framstills (ibid., s.70). Detta berér visuell
representation och pi liknande sitt gir det att studera hur jordbrukare och jordbruket framstills i
media eller via reklam samt vilka sikter som har formats som en f6ljd av det, Annie R. Specht, Billy
R. McKim, och Tracy Rutherford (2014) menar till exempel p4 att den begrinsade exponeringen
som personer, i det hir fallet studenter, fir av jordbruket kan ge negativa féljder eftersom det finns en
tendens att personer med minimal erfarenhet inom ett imne, baserat pa vad de ser, kan kinna sig
kvalificerade att gora kritiska omddmen om dmnet, trots att de saknar visentlig kunskap (Specht,
McKim, & Rutherford, 2014, 5.70). Teorin om visuell kommunikation kan i den hir studien st6dja
den semiotiska bildanalysen och hjilpa till att analysera varfor ndgot dr utformat pd ett srskilt sitt

samt vilka signaler det sinder ut.

2.2 Hillbarhet

Hallbarhet ir ett begrepp som innefattar minga dimensioner och som rymmer flera olika tolkningar,
en generellt accepterad modell av hallbarhet 4r dock en som bygger pd tre dimensioner dir dessa berér
ekologisk, social och ekonomisk hillbarhet (Kuhlman, & Farrington, 2010, 5.3438). Kuhlman &
Farrington menar pa att tankar om héllbarhet stindigt har varit nirvarande genom historien och att

minniskor alltid har oroat sig 6ver jordens begrinsade resurser och framtida generationers 6verlevnad

10



(ibid., 5.3438). Detta kinns igen i den omfattande Brundtlandrapporten som publicerades 1987 av
WCED dir hallbar utveckling sammanfattas som “..development that meets the needs of the present
without compromising the ability of future generations to meet their own needs.” (WCED, 1987, 5.41).
Detta har dock kommit att ifrdgasittas av ett flertal kritiker som bland annat papekar att dagens
intresse for utveckling och naturens behov ir inkompatibla samt att det 4r om&jligt att uppna
harmoni mellan dessa med det ridande ekonomiska systemet (Redclift, 1987, 5.215). Vidare menar
Boaventura de Sousa Santos pd att “we are facing modern problems for which there are no modern
solutions” (Santos, 2002, 5.13). Arturo Escobar lyfter saledes fram ett annat perspektiv om hallbar
utveckling och menar pa att vi méste skapa forutsittningar for en virld dir flera virldar, dven refererat
pluriversum, kan samexistera med varandra (Escobar, 2017, 5.66). Detta inkluderar inte bara olika

kulturer och grupper i samhillet utan ocksd naturens ekosystem (ibid., s.68).

For att dstadkomma héllbarhet krivs det enligt Escobar ett nytt sitt att tinka och att, i radikala
termer, “forstora det som forstér” om vi ska ha en chans att bygga en héllbar framtid eftersom
nutidens 16sningar ofta bara siktar pé att reducera problemen istillet for att faktiskt fundamentalt
16sa dom (ibid., s.118). Vidare anser Escobar att det finns ett problem med hur vi i det visterlindska
sambhillet skapar en distinkt separation mellan natur och kultur, “vi och dom”, samt hierarkin som ir
faststilld mellan dessa (ibid., s.94). Detta har gett upphov till att det visterlindska samhillet har gett
sig sjilv ritten till att vara hogst upp i hierarkin och anser sig sjilv dirmed ha ritten att utévan
dominans mot mindre samhillen, kulturer, och fortsitta utarma naturen pa dess resurser (ibid., 5.67).
Att bryta ner hierarkierna dr dirfor enligt Escobar ett steg for att uppna en mer héllbar framtid di det
Sppnar upp for mojligheten att utveckla en framtid tillsammans och med hjilp av naturen istillet for
emot den (ibid., s.44). Idag talar vi allt mer om hllbarhet och hallbar utveckling, inte minst inom
jordbruket, vilket gor perspektivet om just hallbarhet intressant att ha med samtidigt som det kan ge

underlag vid tolkningen av den semiotiska bildanalysen.

2.3 Greenwashing

Greenwashing ir ett relativt nytt begrepp som myntades 1986 av miljéaktivisten Jay Westerwald och
som direfter fitt vidare spridning dven om det fortfarande kan ses som ett vagt definierat och diffust
begrepp. Magali A. Delmas, och Vanessa Cuerel Burbano definierar dock greenwashing som nagot
foretag med en tveksam miljoprofil gor, med hjilp av marknadsféring, for att framstd som mer
miljovinliga dn vad de egentligen ir genom att till exempel lyfta fram enstaka miljdinsatser (Burbano,
& Delmas, 2011, 5.65). I och med att miljén har hamnat alltmer i fokus och att konsumenter i allt
storre grad har borjat efterfriga mer miljovinliga och etiska alternativ har marknaden f6r “gréna
produkter” vuxit, det finns med andra ord stora ekonomiska fordelar for ett foretag att marknadsfora
sina produketer eller tjinster som miljévinliga, 4ven om sd inte ir fallet (ibid., 5.64). Allt fler foretag
anvinder denna taktik vilket leder till en vilseledande hillbarhetskommunikation och information
om ett foretags miljoprofil samt vilken inverkan varan eller tjinsten egentligen har p miljon (ibid.,
5.64). Vidare menar Delmas, och Burbano att det inte dr f6rvinansvirt att greenwashing anvinds
flitigt av foretag eftersom det gar betydligt snabbare for en organisation att anpassa och justera sin
kommunikation om sin miljéprofil 4n att faktiskt utf6ra de strukeurella férindringarna som behdvs
for att foretaget eller produkten i friga ska bli miljovinligt (ibid., s.65). Frin 2017 ir storre foretag i
Sverige enligt lag tvungna att redovisa en hllbarhetsrapport men det finns ingen lag som direkt kan
f6rhindra greenwashing, hallbarhetsrapporter kan dock ge underlag till att kritiskt granska hur ett
foretags miljoprofil stiller sig till verkligheten (Bolagsverket, 2019). Perspektivet ir relevant att ha

med i studien eftersom det kan anvindas vid granskning av marknadsforing samtidigt som det kan
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hjilpa till att tolka vilken uppfattning konsumenter har av jordbruket samt varf6r de har den

uppfattningen.

2.4 Semiotik

Semiotik 4r en metod som enligt Gillian Rose baseras pa att bryta ner en bild i mindre delar och
direfter analysera betydande element, eller dven refererat som tecken, i en storre kontext (Rose, 2016,
5.106). Metoden limpar sig sirskilt bra for att analysera till exempel reklam och ger verktyg for att
f6rstd hur bildens mening 4r konstruerad samt vilka ideologier som kan ddlja sig under ytan, semiotik
kan dirmed hjilpa till att identifiera maktrelationer och dominerande férdomar i en reklamannons
(Rose, 2016, 5.107). I semiotik ses enskilda tecken i en bild som meningsbirande och att det ir genom
dessa tecken samt deras komposition som bildens huvudsakliga mening trider fram. Detta dr
vilstuderat nir det kommer till kénsroller samt maktrelationen mellan min och kvinnor i reklam men
det har ocksa gjorts semiotiska analyser i USA om hur jordbrukare framstills i reklamkampanjer och
som visar pd att dessa har en tendens att anspela pa stereotypiska uppfattningar om vad det innebir
att vara jordbrukare (Rhoades, & Irani, 2008, s.11). Hir dr det dven av stor viket att ta en bilds
kulturella associationer och dess kontext i beaktning i den semiotiska analysen, olika tecken kan ha
olika betydelse inom olika kulturer och uppfattningar om hur ett visst tecken uppfattas kan variera

frin person till person (Ekstrdm & Larsson, 2010, 5.181).

Teorier om tecken och dess betydelse fanns redan pi 1800-talet och 4n idag kan modeller som bland
annat utvecklades av C. S. Pierce och F. de Saussure anvindas vid nutida tolkningar av bilder. Den
fundamentala principen for en semiotisk bildanalys 4r att identifiera bildens tecken (Rose, 2016,
5.115). Ett tecken har alltid en betydelse och det ir i relationen mellan tecknet och vad tecknet
refererar till i en reklamannons som ir av intresse i den semiotiska bildanalysen (Rose, 2016, 5.114).
Vidare tar Rose upp C. S. Pierce’s teori om att det finns tre olika typer av tecken: ikon, index, och
symbol dir dessa differentieras genom hur betraktaren f6rstir och uppfattar relationen mellan vad
som avbildas och vad som 4r menat (ibid., s. 119). Detta ir verktyg som hjilper analysarbetet och som
gor det majligt att avkoda bilden for att kunna komma 4t dess djupare innebdrd samt placera bilden
ett bredare meningssystem (ibid., s. 127). Semiologi ir av dessa anledningar relevant att anvinda i
denna kvalitativa studie som beror hur stora aktSrer inom det svenska jordbruket viljer att
kommunicera sin verksamhet visuellt och kan dirmed fungera som ett verktyg vid granskning av

resultatet.
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%. Metod &% Matevial

3.1 Semiotisk bildanalys

For att kunna besvara fragestillningen “Hur framstiller Sveriges storsta lantbrukskooperativ det
svenska jordbruket i sin marknadsféring?” anvinds en semiotisk bildanalys som en av metoderna i
den hir studien for att analysera en av Lantméinnens reklamfilmer. Semiotik 4r en limplig metod att
anvinda i samband med reklam och ger méjlighet att att bryta ner en bild, eller i det hir fallet en film,

i mindre delar f6r att férstd hur budskap skapas genom visuella tecken samt vilka sociala effekter det
fir (Rose, 2016, 5.106).

3.1.1 Metod & urval

For att hitta material att analysera anvindes Lantminnens youtube kanal som utgingspunkt.
Lantminnen har méinga filmer av en mer informativ karaktir sa det forsta urvalet gjordes i att
identifiera de filmer med stSrre ekonomiska satsningar och som presenterade varumirket i sin helhet.
For att forsoka fi en relevant representation och bild av varumirket avgrinsades ocksd urvalet till
filmer som var publicerade under 2019. I och med att lantminnen har blivit utsedda till ett av
Sveriges mest hillbara varumirken enligt SBI (Sustainable Brand Index) f6r 2019 ir det ocksa
intressant att analysera dessa reklamfilmer i eftersom SBI dr nigot som baseras pa
konsumentundersokningar (SBI, 2020). Med dessa kriterier fanns det fyra filmer att vilja mellan som
alla ingick i samma kampanj och direfter gjordes valet av film baserat pd antalet visningar pa Youtube,
detta gjordes f6r enkelhetens skull 4ven om det inte direkt siger nigot om vilken film som faktiskt har
fate flest visningar dd dessa reklamfilmer har visats pa TV, bio och andra digitala kanaler
(Lantminnen, u.d). Detta resulterade i en film pd en minut dir en stillbild frin varje scen plockades
ut for att med mindre bestdndsdelar ocksd kunna analysera filmen som helhet och uppticka
overgripande teman och kopplingar. I och med att en film 4r menad att ses i rérelse och ofta
innehdller ljud gjordes dven beskrivningar till varje stillbild som férklarade hur till exempel kameran

rérde sig samt om det var nigot anmirkningsvird ljus med i sekvensen. Totalt analyserades 19

stillbilder

3.1.2 Utformning & utférande

Den semiotiska bildanalysen av de valda stillbilderna skedde i tvd steg. Forst gjordes en denotativ
tolkning dir bilden objektivt beskrevs utifrin vad bilden faktiskt forestiller, i det hir steget
identifieras bildens motiv samtidigt som aspekter som bland annat typografi, linjer, perspektiv och
firger noteras (Ekstrém & Larsson, 2010, 5.181). Hir beskrivs dven hur dessa element hinger ihop
och férhiller sig till varandra, detta lade grunden for det andra steget av analysen som bestdr av den
konnotativa tolkning dir bland annat de kulturella associationerna av de betydelsebirande elementen
i bilden utlises (ibid., s.182). I det hir steget tolkas hur mening skapas i bilden samt om det
framkommer nigra sociala normer eller kulturella f6restillningar genom det som visualiseras (ibid.,

5.182). Avslutningsvis ssmmanfattas filmen i sin helhet dir samtliga stillbilder vigs in i tolkningen.

3.1.3 Metodproblem

Actt vilja ut stillbilder frin ett rorligt material skapade en del svirigheter, bland annat pa grund av

bilder i en film ingdr i en sekvens dir en del av berittelsen till exempel kan utgoras av hur kameran ror
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sig samt férhéllandet till resterande stillbilder. Filmen innehdll dessutom ménga snabba scener och
hir resulterade det i ett alldeles for stort urval om en bild frin varje scen skulle viljas ut. Dirfor skedde
urvalet av stillbilder delvis utifrin att férséka plocka ut material frin varje scen men avgrinsades ocksé
till mer en mer subjektiv tolkning av betydande scener som innehdll tydliga stillbilder. En del scener i
reklamfilmen liknade varandra och skulle generera snarlika tolkningar, hir gjordes 6vervigandet att
enbart vilja ut en stillbild frin en av dessa scener som di skulle kunna tinkas representera ett flertal
andra. Trots detta blev urvalet stort och dirav fattades beslutet att hélla tolkningarna relativt korta
och direfter analysera samtliga bilder i en helhet pa slutet dir det 6vervigande uppfattningen, baserat
pa stillbilderna, tolkades in. Detta istillet for att géra en 6vergripande analys baserat p varje enskild

bild som ingick i analysen.

3.1.4 Validitet & reliabilitet

Eftersom endast en film analyserades medf6r det svarigheter att uttala sig om vad filmen kan tinkas
innebira i en stdrre kontext men i och med att frigan underséker hur Sveriges storsta
lantbrukskooperativ framstiller det svenska jordbruket gir det att argumentera f6r att metoden avser
att mita det som ir tinkt att mitas. I och med att en reklamfilm, liksom resterande
marknadskommunikation, har som syfte att representera varumirkets identitet och virderingar kan
en sin hir analys fungera som ett sitt att f3 inblick i dessa (Dahlén, Lange, & Rosengren, 2017, 5.12).
Eftersom att tolkningar och associationer i hog grad blir subjektiva och bundna till kulturella aspekter
ar det troligt att tolkningarna i den hir analysen till viss del kan variera beroende pa vem som gor den
samt vilka erfarenheter hen har. P4 grund av mina egna erfarenheter inom grafisk design och visuell
kommunikation kan detta ocksd ha en inverkan pé resultatet. Slutligen bestdr en film av ett stort antal
bilder som ir menade att se i en sekvens si beroende pa vilka och hur ménga stillbilder som plockas ut

kan tolkningarna variera.

3.2 Enkitundersékning

For att kunna besvara frigestillningen “Vilken bild har en grupp konsumenter av det svenska
jordbruket?” anvinds en kvantitativ enkit som en av metoderna i den hir studien. Respondenterna
som rekryterades via Facebook fyller i och svarar pa frigorna digitalt med syfte att samla in kvantitativ
data som sen kan mitas och direfter objektivt presenteras i siffror och statistik (Backman, 2016, 5.35).

Detta méjliggdrs dels genom att anvinda frigor som besvaras p en mitbar skala.

3.2.1 Metod & urval

I och med att frigestillningen som underséktes genom den hir enkiten till stor grad syftar till att
undersdka generella attityder och kunskap om jordbruket riktade sig enkiten inte till nigon sirskild
population i samhillet, istillet var férhoppningen att nd ut till s mdnga som méjligt och dirav
anvindes Facebook for att dela och sprida enkiten bland vinner och vinners vinner. Ett kort inligg
formulerades forst for att vicka intresse och beskriva syftet dir det dessutom tydligt framgick att inga
férkunskaper om jordbruk krivdes, detta f6r att minimera risken f6r bortfall av personer som annars
potentiellt inte skulle ha deltagit pa grund av upplevd okunskap inom dmnet. I inligget infogades
dven linken till enkdten dir frivilliga di kunde ta del av undersdkningen. Urvalet skedde dirmed
genom obundet slumpmissigt urval, dven kallat OSU eller “lotterimetoden”. OSU ir ett
sannolikhetsurval dir alla i populationen (vilket i det hir fallet blev facebookmedlemmar) ska ha en
mojlighet att komma med i urvalet och direfter lata slumpen bestimma vilka respondenter som utgdr

urvalet (Ekstrdm & Larsson, 2010, s. 91). Enkiten utformades med hjilp av “Google Formulir” for
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att skapa en tilltalande disposition och layout (Se bilaga 1) samtidigt som verktyget dven hjilper till att
sammanstilla svaren och det gir snabbt att fi en Gverblick 6ver resultatet vilket underlittade i
tolknings och analysarbetet. Férdelen med att anvinda sig av en digital enkit som skickas online 4r att
det 6kar chanserna att n ut dill s manga som majligt pa kort tid samtidigt som det blir mindre

tidskrivande i alla led in om undersékningen skulle ha utférts med papper och genom fysiska méten.

3.2.2 Utformning & utférande

For att fa svar pd frigestillningen utformades frigorna si att svaren skulle kunna ge underlag for att
kunna besvara den samt f6r att £ en mer nyanserad bild av ménniskors instillning till, och kunskap
om, jordbruket. Enkiten bestir av totalt elva obligatoriska frigor varav tva har fsljdfrigor av mer
kvalitativ karaktir dir respondenten kort kan motivera eller vidare forklara sitt svar. Sju av elva frigor
dr graderade pd en skala frin 1-6 dir de laga talen representerar negativt/lite och vice versa. Genom att
bygga skalan pd ett jimnt tal dir det inte fanns ett tal som hamnade i mitten tvingades respondenten
att ta stillning 4t antingen den negativa/lite eller positiva/mycket delen p4 skalan, detta gor det littare
att dra slutsatser och kunna generalisera di svaren antingen lutar it ena eller andra hillet. Fyra av elva
fragor gjordes inte med samma typ av skala utan baserades mer kring respondentens interaktion med
jordbruket. Lingst upp i enkitens beskrivning framgir definitionen av jordbruk samt vilken typ av
jordbruk som studien avgrinsar sig till (odling av spannmal och olika former av boskapsskdtsel).
Detta f6r att jordbruk dven kan involvera bland annat skogsbruk, nigot som denna studie inte avser

att undersoka. Totalt samlades 95 svar in.

3.2.3 Metodproblem

Att dela enkiten via facebook medf6r att urvalet inte helt och hallet bygger pé ett obundet
slumpmissigt urval, dels eftersom att alla personer inte har facebook och dels eftersom de minniskor
som ser inldgget utgdrs av personer jag har lagt till pa facebook sen innan och som jag kinner. Ett sitt
ate till viss del 16sa detta var att be personer att dela inligget innehéllande enkiten. Detta gjorde att
den dven spreds i andra kretsar utéver mina egna och gav minniskor som annars inte skulle ha sett
den en chans att ta del av den. Trots detta paverkar det vilka slutsatser som gar att dras. Ett till
problem bestod av att inga demografiska frigor inkluderades, tex respondentens dlder, detta gjorde att
det inte gick att se vilken dldersgrupp som majoriteten av de som svarade tillhérde vilket hade kunnat
hjilpa till att forklara resultatet same vilka det gér att uttala sig om. Av den anledningen hade det varit
intressant att se dlderstérdelningen men i och med att undersékningen syftade pd att bygga en
generell bild av ménniskors instillning till jordbruket s gjordes Gvervigandet att dven om det hade
kunnat hjilpa till att f6rklara resultatet si skulle det inte nddvindigtvis stirka studiens syfte. I och
med spridningen av enkiten samt information om vad den handlar om finns alltid méjligheten att de
som redan har ett intresse fér imnet ocksd dr de personer som tar till sig enkiten, ddrav kan det ge en

skev representation nir det handlar om att mita instillningar.

3.2.4 Validitet & reliabilitet

Validitet och reliabilitet syftar till att uppgifterna i undersékningen har med undersékningens syfte
att gra samt att uppgifterna som anges ir riktiga (Ekstrém & Larsson, 2013, s.14). Eftersom
enkitens frigor 4r utformade utifrin studiens syfte och frigestillningar s skapar det en bra grund f6r
att mita det denna kvantitativa enkit har fr avsikt att mita. Eftersom att inga sirskilda kriterier for
att svara pd enkiten krivdes utan riktade in sig till allménheten skapades dven goda férutsittningar

for ete tillforlitligt resultat som gér att generalisera pa en storre population. I och med att svaren ir
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anonyma samt att respondenterna inte ombads att fylla i dlder gir det dock inte att uttala sig om och
kontrollera demografiska egenskaper. Hir finns det stor chans att resultatet skulle kunna variera
beroende pa vart dom flesta respondenterna kommer ifrin och vart i Sverige de bor samt hur gamla

dom ir.

3.3 Intervju

For att kunna besvara fragestillningen “Hur ser ett urval jordbrukare pa den visuella
kommunikationen som finns att tillga om jordbruket?” samt for att fi en bittre inblick i hur personer
som arbetar i branschen upplever jordbruket och dess framtid anvinds en kvalitativ intervju som en
av metoderna i den hir studien. De personliga intervjuerna skedde digitalt pa samma sitt som i en
enkdt men i det hir fallet 4r frigorna &ppet stillda dir respondenten ombeds att utveckla sitt svar
(Ekstrém & Larsson, 2010, 5.53). Kvalitativa metoder bygger pa skrivna eller verbala formuleringar
dir orden har betydelse till skillnad frin kvantitativa metoder dir resultatet Sversitts i siffror
(Backman, 2016, 5.35).

3.2.1 Metod & urval

Liksom i enkdtunderskningen skedde urvalet for intervjun genom ett slumpmissigt obundet urval
(SOU) dir alla i den valda populationen har en méjlighet att komma med i urvalet men direfter lita
slumpen avgora vilka respondenter som kommer med baserat pa vilka som ser det publicerade
inligget om undersokningen (Ekstrém & Larsson, 2010, s. 91). For att hitta relevanta respondenter
avgrinsades urvalet till den privata gruppen “Lantbrukaren” dir personer som ir verksamma och
intresserade av lantbruket kan gd med genom att skicka in en f6rfrigan. I och med att
facebookgruppen “Lantbrukaren” har 6ver 24 900 medlemmar vid tidpunkten som denna studie
utfors sd dr urvalsmetoden SOU limplig. Populationen i det hir fallet utgjordes av personer som ir
verksamma inom jordbruket med avgrinsning till odling av spannmal och boskapsskotsel av olika slag
och som har en erfarenhet av, och 4r insatta i, jordbruket. Ett kort inligg formulerades forst i
facebookgruppen for att uppmirksamma studien och efterfriga personer som arbetar inom
jordbruket med antingen spannmal och/eller boskapsskétsel. Linken till frageformuliret skickades
direfter ut dill personer som uttryckte att de ville delta i intervjun. Intervjun utformades i Google
Formulir dir frigorna fanns sammanstillda (Se bilaga 2). Verktyget samlar in svaren och ger direfter
dven en bra Gverblick 6ver det insamlade materialet vilket underlittade i analysarbetet. Férdelen med
en digital intervju 4r att det gor det ldttare att nd ut till minniskor samtidigt som respondenten sjilv

kan fylla i dokumentet nir hen kinner att tid finns.

3.2.2 Utformning & utférande

Intervjun bestod av fem frigor som alla var utformade f6r att f6rsoka fa insikt i hur ett antal individer
som alla dr insatta i jordbruket ser pa branschen samt hur de sjilva tycker att den framstills i media.
Tva av fragorna var av en mer kvantitativ karakeir for att forsdka samla information om generella
dsikter om hur jordbruket framstills i media, dessa hade foljdfragor dir respondenten uppmuntrades
att reflektera Gver sitt svar. De tvi frigorna av mer kvantitativ karakeir var dels en friga som baserades
pa en mitbar skala och dels en ja eller nej friga. De 6ppet stillda fragorna foljdes av ett tomt svarsfilt
dir respondenten kunde fylla i obegrinsat med text for att uppmana respondenten att inte bara svara
ja eller nej. Lingst upp i intervjudokumentet fanns en kort forklaring om studiens syfte samt klargora
vad som menades med “visuell kommunikation” och vad det begreppet innefattar. Samtliga frigor

var obligatoriska och respondenterna var anonyma. Totalt intervjuades sju personer.
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3.2.3 Metodproblem

I och med att nya medlemmar till facebookgruppen “Lantbrukaren” miste godkinnas uppstod en
viss problematik med att hitta respondenter i tid. Dirav delades intervjun dven utanfor
facebookgruppen men di genom ett snobollsurval dir ett inldgg forst formulerades och lades ut pd
facebook dir personer som ir verksamma inom jordbrukssektorn uttryckligen soktes, direfter delades
inldgget av personer som dirmed hjilpte till att hitta relevanta respondenter (Ekstrém & Larsson,
2010, s. 63). Tillslut blev dock medlemsforfrigan f6r facebookgruppen “Lantbrukaren” godkind och
direfter formulerades ett inligg som i sin tur ocksd vintade pd att bli godkint av sidans

administratorer. Detta medf6rde att intervjun fick en del tidsbegrinsningar.

3.2.4 Validitet & reliabilitet

Genom att intervjua personer som finns i relevanta grupper eller organisationer si skapas det underlag
f6r att £ ut den information som behovs for att kunna undersoka studiens syfte och dirmed besvara
fragestillningen (Ekstrom & Larsson, 2010, s.77). Att intervjua individer som 4r insatta i jordbruket
bidrar dirmed till att skapa giltighet och validitet. De mestadels 6ppet stillda frigorna dir
respondenten har mojlighet att ge nyanserade svar Sppnar upp for méjligheten att fi ny och ovintad
information (Ekstrom & Larsson, 2010, 5.58). Nackdelen med en digital intervju 4r dock att det inte
gar att stilla f6ljdfrigor baserat pd svar frin enskilda personer som hade kunnat bidra till ett innu

djupare material genom att uppmuntra respondenten att beritta vidare.

3.4 Visuell research

For att fa en dkad forstielse om hur jordbruket visualiseras av varumirken eller organisationer som pa
ett eller annat sitt involverar eller berdr ndgon form av jordbruk si utférdes en omvirldsbevakning
med visuell research som metod. Visuell research kan utforas pa olika sitt men i det hir fallet
anvindes redan befintligt material, i det hir fallet skirmbilder frin olika hemsidor, f6r att utforska
den visuella representationen i kombination med andra metoder (Rose, 2016, 5.15). Totalt
genererades fyra skirmbilder frin fyra olika organisationer. Urvalen baseras pa att forska ticka in de
omriden av jordbruket som denna studie berér, odling av spannmal, mejeriproduktion, och
kottproduktion. Analysen av hemsidorna inkluderar hur och om jordbruket kommuniceras pi

hemsidor, vilken information som tillhandahills samt hur den grafiska formgivningen ser ut.
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4. Resuttat % Analys

4.1 Resultat & analys av semiotisk bildanalys

Filmen publicerades den 30 augusti 2019 pd youtube av Lantminnen med titeln “Tillsammans tar vi
ansvar fran jord till bord. Alla p sitt sitt.” Lantméinnens ambition med reklamfilmen var att lyfta pa
varumirkets innovationskraft samt visa pd minniskans roll genom hela kedjan, frin lantbrukare till
konsument. Filmen finns i fyra olika versioner dir avsluten skiljer sig t. Filmen sindes under hésten
2019 pd TV, bio och andra digitala kanaler (Lantminnen, 2019).

4.1.1 Stillbild 1

Bild 1

4.1.1.1 Denotation

Scenen forestiller en siluett av en kvinna med utsldppt har som vinder sig bort frin kameran och
tinder en lampa. Kvinnan ligger i singen och i bakgrunden syns ett fonster med en vixt pa
fonsterbridan. Lampskirmen har ett blommigt monster liksom tapeten. Scenen ir mestadels dov och
mérk men svagt belyst av det gula ljuset frin lampan samt det blda ljuset som flédar in frin fonstret
som inte 4r tickt av en rullgardin. Scenen ir tagen i 6gonhdjd med personen och gar frin nirbild till
halvbild. De ljud som hérs ir ett vibrerande alarm samtidigt som fagelkvitter hors i bakgrunden. Blate

ir den firg som dominerar i scenen tills lampan tinds som genererar en kompletterande gul firg.

4.1.1.2 Konnotation

Pi grund av alarmet, figelkvittret och den kalla blda firgen tolkas upplevs det som att det 4r tidigt pa
morgonen innan solen har gitt upp. Kvinnans langa hir r utslippt och bide hon och scenen upplevs
som avslappnad, det upplevs inte som att kvinnan upplever nigot vemod 6ver att kliva upp tidigt.
Vixten i fonstret i kombination med den blommiga lampskirmen och den blommiga tapeten kan
bade tolkas som lantlig samt att kvinnan gillar vixter och har “gréna fingrar”, vilket stimmer in pa

reklamens avsindare. Betraktaren upplever att hen anonymt befinner sig i bakgrunden och tittar pa.
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4.1.2 Stillbild 2

Bild 2

4.1.2.1 Denotation

Scenen forestiller en kvinna i helbild med uppsatt hir if6rd en [6st dtsittande tréja och svarta
arbetsbyxor. Hon stir vind bort frin kameran med hinderna i fickorna och blickar ut mot ett
dimmigt filt samtidigt som kameran langsamt zoomar in. Kameran ir placerad hégre 4n kvinnan och
gor att betraktaren tittar ner pd scenen och filtet. Firgtonen i scenen ir uteslutande bld och det ljud
som gar att hora ir syrsor, fagelkvitter samt ljudet av en hackspett. Ljuset 4r dovt. Féljande sekvenser i
scenen visar kvinnan i profil nir hon tittar upp mot himlen vilket f5ljs av ett klippbyte dir kameran

snabbt zoomar ut frin scenen.

4.1.2.2 Konnotation

P4 grund av klippningen och ljudetgir det att dra kopplingen att det 4r samma unga kvinna frin
stillbild 1. Den blda firgtonen gor att scenen upplevs som kall och i kombination med dimman och
fagelkvittret tolkas det som att det fortfarande ir tidigt pA morgonen strax innan gryningen. Kvinnan
star ute pa filtet med hinderna i fickorna vilket ger en avslappnat och fridfull kinsla. P4 grund av
filmens kontext forstar vi att kvinnan formodligen ir lantbrukare vilket forstirks i den hir scenen nir
hon star iférd arbetsklidder ute pa ett filt. Betraktaren tittar ner pa kvinnan och filtet som for att visa
pa vad det dr kvinnan tittar pd dven om scenen inte dr tagen ur hennes perspektiv. Perspektivet gor
ocksd att fokuset liggs pd marken vilket dterigen stimmer &verens med reklamens avsindare och
odling av spannmal. Ingen koppling mellan subjekt och betraktare gors utan istillet ser vi kvinnan
bakifrin som att vi fir félja med henne in i hennes virld. Scenen kiinns i 6verlag avslappnat och
tempot i klippen upplevs som lugn, detta i kontrast till slutet av scenen nir kameran zoomar ut och
tempot Skar som for att visa pd vergingen frin den fridfulla stunden innan dagen och arbetet drar

iging och borjar pa riktigt.
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4.1.3 Stillbild 3

Bild 3

4.1.3.1 Denotation

Filmen skiftar till att visa en scen dir en man i arbetsklider Sppnar upp en port och konturerna av en
traktor som 4r vind mot porten framtrider. Firgen i scenen ir bld med grona inslag frin triden som
syns i bakgrunden. I bakgrunden syns ocksd klarréda hus med svart tak och vita knutar. Scenen ir
mork och domineras av skugga. Kameran ér placerad i 6gonhdjd med mannen och zoomar lingsamt
in innan den klipper till halvilder av mannen dir han enbart urskiljs med hjilp av konturer. I borjan
av klippet (stillbild 3) 4r mannen filmad i helbild och rér sig bortit med ryggen vind till kameran. Det
ljud som gar att héra ir ljudet av skjutddrren samt ett upptempo musikspar som gir iging samtidigt

som scenen borjar.

4.1.3.2 Konnotation

Ljudsparet i kombination med mannens relativt aktiva kroppshallning vicker engagemang och
spanning hos betraktaren. Den morka scenen gor att fokuset initialt dras mot mannen som ror sig
samt de r6da husen som finns i bakgrunden och som ofta férknippas med bade svenskhet och
lantlighet samtidigt som det kinns familjirt. Den blda tonen gor att det fortfarande kinns tidigt pa
morgonen och 6ppningen av porten skulle kunna ses som en symbol for starten pa arbetsdagen.
Fokuset i scenen ligger dock mestadels pé traktorn trots att det bara gér att se dess konturer. P4 grund
av att traktorn 4r det storsta objektet i scenen framstir den som viktig, vilket traktorer anses vara inom
jordbruket samtidigt som det ofta blir en symbol for yrket. I scenen finns dven ett flertal ledande
linjer som far blicken att rora sig till hoger vilket ofta anses vara “bortat” riktningen (Bergstrom, 2016,
5.263). Detta utgdrs av de strama stilbalkarna i taket och golvets kantlinje. Linjerna forstirks av
kamerans panorerande rorelse som foljer med linjerna samt mannens rérelseriktning. Kameran ir
placerad relativt langt bort frin mannen och som betraktare kinns det som att man stir i skuggan och
tittar pd. I f6ljande klipp hamnar kameran nirmare mannen men ingen koppling mellan subjekt och
betraktare gors, personen ir helt fokuserad pa sitt arbete. Scenen avslutas med att mannen kldttrar
upp i traktorns hytt med en rd byggnad tydligt framtridande i bakgrunden, en koppling mellan de
tva betydelsebirande motiven, traktorn och minniskan, kan dras. Musiken i filmen kinns seriés och

skapar en kinsla av professionalitet.
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4.1.4 Stillbild 4

Bild 4

4.1.4.1 Denotation

I'scenen syns siluetten av en man som 4r vind bort frin kameran och som lingsamt gir lingst med en
lang rad av vixthus som finns pd vardera sida om mannen. Firgtonen i scenen ér blé liksom i
foregiende scen domineras klippet av skugga. Lingre bort i bilden lyser en lampa men annars 4r
klippet dovt och mérkt. I horisonten syns konturerna av ett flertal trid. Det som gar att hora ir ljudet
av mannens steg samt musiken som borjade i foregiende scen. Mannen ir filmad i halvbild och
kameran ir placerad under 6gonhdjd och vinklas aningen uppét. Kameran ir inte heller helt stilla och

halls dven lite snett.

4.1.4.2 Konnotation

Liksom foregiende scener gor fargtonen att scenen upplevs som kylig samt att det 4r vildigt tidigt pd
morgonen. Linjerna frin vixthusen leder blicken framét och bortit, vixthusen upplevs som vildigt
manga da det inte dr m&jligt att se vart byggnaderna tar slut. Mannen ir filmad med ryggen vind mot
kameran och ser ut att hela tiden blicka framat, som betraktare upplever man att man f6ljer med
honom, att han ir filmad lite underifrin och att man som dskidare kinner sig liten skapar ocksi en
kinsla av auktoritet samtidigt som hans lingsamma steg liksom hans kroppshallning ocksa skapar en
avslappnad kinsla. P4 grund av att kameran inte hélls helt stilla som den skulle gora om den satt pa ett
stativ forstirker kinslan av att vara dir och gd bakom honom 4ven om ingen vidare koppling mellan
subjekt och betraktare. De ledande linjerna som skapas av kamerans sneda stillning leder 6gat svagt

mot héger och klippet fortsitter ddrmed i samma riktning som f6regiende scen.
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4.1.5 Stillbild 5

Bild 5

4.1.5.1 Denotation

I'scenen syns en suddig kontur av en ménniskas huvud och axel, fokuset ligger pa vad som ser ut att
vara vete och personens blick ir riktad rakt fram och ser ut att vara fist i slutet av vixthuset.
Lamporna tinds i takt med musiken med start i slutet av vixthuset. Firgskalan gir initialt i blatt men i
och med att lamporna tinds och Iyser upp det gula vetet skapas en balans mellan
komplementfirgerna gult och blatt. Den &vre halvan av bilden domineras av alla linjer i vixthuset
stalkonstruktion och den nedre halvan aterfinns vetet med flera pinnar i varierande hojder som
oregelbundet sticker upp. Kameran ir placerad nigot under gonhdjd pa personen som syns i
férgrunden och som tar upp cirka en fjirdedel av bilden. Kameran hills relativt stadigt men ér lutad

sd att linjerna sluttar till hoger.

4.1.5.2 Konnotation

Som en f6ljd av att féregiende klipp frin stillbild 4 kan betraktaren initialt ledas till att tro att det dr
samma person. Vid nirmare inspektion gir det dock att se att kragen 4r annorlunda och med den
svaga antydan till en hdruppsittning tolkar man det som att detta 4r en kvinna och det gir att
spekulera kring i om dessa hinger ihop samt om det 4r samma vixthus som i stillbild 4. Lamporna
tinds effektfullt i takt med musiken vilket hjilper till att bilda en uppfattning om hur lingt vixthuset
ir samtidigt som det, nir sista raden lampor tinds, balanserar ut den kalla blia tonen som initialt
dominerade scenen och ger en varm kinsla. Kameran ir placerad bakom personen som betraktare
upplever man det som att man tittar Gver personens axel och i och med att kameran ocksa ir placerad
nagot under 6gonhdjd uppfattar man personen som storre vilket ger en auktoritir kinsla. I och med
att kameran inte hélls rak sluttar linjerna till héger och hjilper till att leda blicken “vidare” till ndsta

scen i och med att vi i det visterlindska samhillet ldser frin vinster till hoger.
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4.1.6 Stillbild 6

4.1.6.1 Denotation

Scenen utgdrs av en nirbild av en kvinna med uppsatt hir som tittar pa en vixt som hon héller i
handen. Kvinnan héller ocksd i en pincett. Firgtonen i scenen gir i gront och gult i och med den
grona bakgrunden och firgen pa hennes krage som déljer hennes hals. Kvinnans blick ir fist pd
objekten som hon hiller i handen nira sitt ansikte. Kvinnans ansikte ir relativt vilbelyst och ljudet
som gar att héra utgdrs av den ligmilda upptempo musiken samt ett ljud som kan beskrivas som att
g genom torrt gris. Kameran ir placerad i 6gonh6jd med subjektet och som framstills i profil.

Kameran hills stadig och rak nira hennes ansikte.

4.1.6.2 Konnotation

Kvinnans blick dr fokuserad och i kombination med musiken uppstar en kinsla av koncentration och
precision vilket forstirks av den lilla pincetten hon héller i handen och som kan kopplas till
detaljarbete. For betraktaren framgr det inte vad det 4r hon gér men det skapar en kinsla av att det
ingar en hel del noggrann inspektion och precision i odling av grédor for att sikerstilla god kvalité. P4
grund av ljuset och firgtonen tolkas det som att klippet 4r filmat mitt pa dagen till skillnad frin
tidigare scener. Kvinnan ser inte ut att bira nigot smink vilket stiller sig ndgot i kontrast till det vi 4r
vana att se nir det kommer till kvinnor i reklam. Detta ger en naturlig kinsla som f6rstirks av den
varma firgtonen och den gréna bakgrunden, en firg som ofta kopplas till vixtlighet och natur.
Denna aspekt forstirks ytterligare genom ljudet som 4r med i scenen, utéver den dimpade
bakgrundsmusiken hérs dven ljudet som piminner om att gd genom torrt griis och som i kontexten
vicker associationer till vixtlighet. P4 grund av kamerans placering upplever betraktaren att hen stir
precis bredvid kvinnan men i och med att hon syns i profil och koncentrerar pa det hon har i

hinderna upplever man det inte som att nigon kontakt skapas.
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4.1.7 Stillbild 7

Bild 7

4.1.7.1 Denotation

I'scenen syns siluetten av en man i arbetskldder som 4r vind bort fran kameran och som gir i riktning
mot den vilupplysta traktorn. Klippet domineras av en b4 firgton dven om detta bryts av mot
traktorns lampor som lyser i bade ljusgult och rétt. Horisonten utgdrs av trid och i férgrunden syns
mannens siluett i halvbild samt konturerna av gris som separerar mannen och traktorn. Mannen gir
genom det hoga griset med hinderna lingst med kroppen och har blicken fist pa traktorn.
Perspektivet gor att mannen upplevs som lika stor som traktorn. Det ljud som gir att héra i scenen
utgdrs av trummorna som ingar i bakgrundsmusiken, brummandet frin traktorns motor samt ljudet

av fotsteg i grds. Kameran ir placerad under subjektets 3gonh6jd och hills inte stilla.

4.1.7.2 Konnotation

Scenen besitter manga likheter med stillbild nummer 4. Aterigen upplever betraktaren att hen fir
f6lja med personen som skildras i scenen. Blicken dras initialt till traktorn di den dr upplyst och stiller
sig i kontrast till den annars morka estetiken, detta gor att den uppfattas som viktig i scenen. All
belysning i olika toner ger dven en hogteknologisk kinsla. Direfter vandrar blicken till mannen som
16r sig mot traktorn. P4 grund av att traktorns hytt ser ut att vara tom tolkas det som att mannen ir
f6raren. Varfér mannen har limnat traktorn framgér inte men pa grund av tidigare scener samt att
traktorn 4r iging kan det tolkas som att mannen har klivit ut f6r att méjligtvis inspektera nigot pa
filtet vilket vicker en kinsla av noggrannhet. De Gvervigande kalla firgtonerna gor att scenen kinns
kall dven om detta bryts av mot de varma firgerna som genereras av traktorns ljus. Liksom i stillbild 4
dr scenen filmad lite underifran vilket i kombination med mannens kroppshallning skapar en
aukroritir kinsla. Detta forstirks ocksé av att perspektivet gor att mannen framstir som lika stor som
traktorn. Kameran 4r skakig vilket gor att det kinns som att betraktaren ror sig i griset bakom
mannen med hdga kliv annars gérs ingen vidare koppling mellan betraktare och subjekt d4 mannen
har ryggen vind mot kameran. Det upplevs ocksd som att betraktaren anonymt befinner sig i

skuggan.
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4.1.8 Stillbild 8

Bild 8

4.1.8.1 Denotation

I mitten av bilden syns en man stiende med en skirm i handen, mannen tittar uppit mot en
blinkande dronare som langsamt kommer in i bilden och sinker sig ner mot mannen. Den bla tonen
dominerar klippet dven om de réda ljuset frin dronarens lysen ocksd ir framtridande. Himlen ir
tickt av moln och utgor cirka tre fjirdedelar av bilden. Horisonten ir ojimn och utgdrs av trid. I
férgrunden syns gris och kameran ir placerad med avstind till mannen som ir filmad i helbild med
ryggen vind mot kameran. Bilden hills helt stilla och kameran 4r ocksa placerad i ett grodperspektiv.

De ljud som gér att héra i scenen ir uteslutande ljudet frin drénaren, ljudsparet har pausats.

4.1.8.2 Konnotation

Initialt dras blicken mot mannen som stir i mitten av bilden och som kontrasterar tydligt mot
bakgrunden. Blicken dras dock snabbt mot drénaren som kommer in i bilden pd grund av dess
storlek och framtridande réda ljus, pd grund av konstruktionen upplevs drénaren som
hégteknologisk och associeras nistan till ett rymdskepp, ndgot som i sin tur vicker vérdnad. Mannens
blick, kamerans stillsamhet samt att musiken tystas forstirker dronarens roll och gor att den kinns
viktig. Kopplingen mellan drénaren och mannen utgérs av ljuset frin skidrmen som binds ihop med
dronarens vita sken och betraktaren forstar att det ir mannen som har kontroll. Scenen utgors
overvigande av en kall och bl firgskala vilket gor att scenen uppfattas utspela sig tidigt pi morgonen
eller sent pé kvillen. Kameran ser ut att vara placerad i griset med ett relativt lingt avstind frin
mannen som upplevs som liten, iven om betraktaren upplevs som innu mindre. Mannen stir med
ryggen vind mot kameran vilket skapar kiinslan av att han fokuserar pa nigot annat och inte ir

tillginglig for betraktaren som faller i skugga.
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4.1.9 Stillbild 9

Wi

gyl

il

Bild 9

4.1.9.1 Denotation

I'scenen syns en ung kvinna med uppsatt hir som stir i mitten av bilden. Hon och férgrunden ir
mestadels tickt av skugga men hennes ansikte 4r svagt upplyst av skirmen hon héller i handen.
Kvinnan stir i en luftig lada med hogt till tak. I bakgrunden silas ljus in frin hoger och belyser ladans
bjilkar och konstruktion. Firgen som dominerar scenen 4r brun. Kameran halls stilla och zoomar in
pd kvinnan relativt snabbt samtidigt som filmens trummande bakgrundsmusik tydligt hors. Det gir
dven att urskilja ett annat ljud som liknar det frin drénaren nigra klipp innan. Kameran ir placerad i
nivd med subjektets dgon och gir frin helbild till halvbild. Kvinnan stir vind bort frin kameran och

haller blicken pa skirmen hon har i handen.

4.1.9.2 Konnotation

Kvinnan ir placerad i mitten av bildens nederkant och har mycket luft ovanfor huvudet, tillsammans
med ladans linjer och ljudet leds blicken uppat vilket gér att betraktaren gors medveten om ladans
skala, vilket i sin tur vicker en kinsla av vordnad da den upplevs som vildigt stor nir det gér att
jimfora med en minniska. Klippet upplevs som varmt pa grund av ladans trifirgade plankor som
lyses upp av ljuset som silar in lingre bak i ladan. Ladans bjilkar och linjer f6r tankarna till linjerna i
vixthuset frin stillbild 5 men istillet for stalbalkar utgdrs dessa av tré vilket gor att denna scenen
upplevs som mer gammaldags och traditionell. Kvinnan stir delvis vind bort frin kameran och ir satt
i skugga forutom skenet frin skirmen som lyser upp hennes ansikte, den digitala skirmen ger scenen
en modern kinsla som forstirks av musiken. Kvinnan ir fokuserad pa skirmen och som betraktare far
man kinslan av att st i skuggan, kvinnan upplevs inte som tillginglig pd grund av hennes

kroppshallning och fokuserade ansiktsuttryck.
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4.1.10 Stillbild 10

Bild 10

4.1.10.1 Denotation

I'scenen gir det att se en man som stir halvt vind bort frin kameran, kameran 4r placerad i ett
grodperspektiv. I bakgrunden syns himlen som ir tickt med moln. Firgen blid dominerar i klippet.
Mannen ir vind till hdger och kamerans fokus ligger pa skirmen som mannen haller i handen.
Mannens blick ser ut att vara fokuserad pa skirmen och ljudet som hérs i bakgrunden ir filmens

upptempo musik samt ett avligset figelkvitter.

4.1.10.2 Konnotation

Klippet upplevs som mérkt och den kalla bla firgen som dominerar i klippet i kombination med
fagelkvittret gor att det antingen kinns som tidigt pi morgonen eller sent pé kvillen. Mannen ér
filmad ur ett extremt grodperspektiv vilket skapar en kinsla av make, respekt och auktoritet, detta
forstirks ytterligare av den blda firgen som bland annat kan symbolisera just auktoritet och vishet
(Klimchuk & Krasovec, 2012, 5.84). Blatt kan ocksd symbolisera sorg och ensamhet vilket i det hir
fallet forstirks av den molniga himlen och det att mannen 4r ensam i scenen. Kamerans fokus ligger
pa skirmen som mannen héller i handen vilket gor att den upplevs som viktig och ger klippet ett
modernt och teknologiskt intryck, vilket dven forstirks av musiken. Mannen ir forsatt i skugga och
vind bort frin kameran vilket ger en avligsen och icke tillginglig kinsla trots att kameran ir placerad

ndra mannen.
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4.1.11 Stillbild 11

Bild 11

4.1.11.1 Denotation

I'scenen syns tvd skirmar bredvid varandra samt en mindre kontrollpanel under skirmarna. I det
nedre vinstra hornet syns en ratt samt en hand som haller i den. I det 6vre hogra hérnet syns
konturerna av ett ansikte i profil, personen tittar pa en av skirmarna. I bakgrunden syns ett grisfilt
samt en grusvig. P ena skirmen syns ett flertal textrutor som ramar in en storre bild. Bilden pd
skirmen 4r uppdelad i linjer dir vissa partier 4r grona, gula och réda. Den andra skirmen som dr
placerad nigot ligre 4n den andra 4r mestadels vit med ett stort antal mindre ikoner och symboler i
varierande starka firger. Gront dr den firg som dominerar klippet. Det ljud som gir att hora i klippet
ar dels bakgrundsmusiken samt ljudet frin traktorns motor. Kameran ir placerad nigot under

dgonhdjd och ir vinklad ner mot skirmarna.

4.1.11.2 Konnotation

Pi grund av kamerans fokus och den starka réda firgen pa en av skirmarna dras blicken initialt till
detta omride. Skidrmarna ir det som ér i fokus i det hir klippet och uppfattas dirfér som viktiga.
Detta forstirks dven av personens blick som 4r riktad mot en utav dessa. Personen ser ut att vara en
kvinna pd grund av dennes ansiktsdrag. P4 respektive skirm finns en stor miangd oférstielig och
avancerad information presenterad och har betraktaren ingen kunskap om detta omride gar det inte
att forstd vad skdrmarna visar vilket skapar respekt till traktorféraren som upplevs ha full koll p4 vad
det dr hon tittar pd. Skirmarna bidrar dven med att ge scenen en modern och teknologisk kinsla vilket
forstirks av musiken. Pa grund av linjerna och firgerna ser en av skirmarna ut att forestilla dkrar,
vissa omraden ir réda vilket ir firgen som sticker ut i klippet som annars gér i en kall gron ton. Som
betraktare kinns det som att man stir bakom kvinnan och tittar ut 6ver hennes axel, kvinnan ir

forsatt i skugga och dr mestadels ur fokus vilket skapar en otillginglig kinsla.
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4.1.12 Stillbild 12

Bild 12

4.1.12.1 Denotation

I mitten av bilden gir det att se en traktor som lingsamt kor pd inkorda traktorspir med en behallare
fist bakom sig. Vidare gir det ocksd att se andra hjulspir som ir skapade med ett jimt avstind frin
varandra. I det nedre vinstra hdrnet syns en bit av en grusvig som omges av filt. Filten dr grona och
det dr dven den firgen som helt dominerar klippet med endast nigra fi bruna detaljer som utgors av
grusvigen och hjulspiren. De ljud som gar att h6ra dr bakgrundsmusiken samt ljudet av vind. Scenen

ar filmat ur ett figelperspektiv och kameran ir placerad precis mitt 6ver traktorn.

4.1.12.2 Konnotation

Det forsta som utmirker sig med klippet dr de geometriska ménstren som blir synliga i klippet pd
grund av kamerans placering samt de ledande linjerna som skapas. I och med att vi i det visterlindska
sambhillet ldser fran vinster till hoger leds blicken forst lingst med grusvigen i den nedre vinstra
hornet och direfter leds blicken uppét och fastnar en stund pé traktorn som ramas in av linjerna och
far en betydande roll. Traktorn som ir filmad ur ett figelperspektiv hjilper dven till att sitta filtets
skala i perspektiv och de jimna geometriska formerna med de raka linjerna skapar en kinsla av
precision och professionalitet.. Behillaren som ir fist bakom traktorn och som visas upp grundligare i
ett tidigare klipp 4r kopplat till en N-sensor (nitrogen sensor) som sitter pd traktorns tak. N-sensorn
liser av och distribuerar gédsel vid behov och ses dirmed som ett mer miljévinligt alternativ till
traditionell godsling. Vad denna behéllare r vet man f6rmodligen inte om sivida man inte 4r insatt
vilket skapar en kinsla av vérdnad och gér att klippet upplevs som modernt och teknologiske, vilket
dven forstirks av de geometriska linjerna och musiken. Firgtonen i klippet 4r en kall gron firg som

gor att griset ser frodig och vilmaendet ut.
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4.1.13 Stillbild 13

Bild 13

4.1.13.1 Denotation

I bilden gir det att se ett flertal limpor i ndgot varierande storlekar som stir pa en bakplit, limporna
tar upp hela bilden och fortsitter dven utanfor ramen. P4 samtliga limpor finns en ling svart sifferrad
pd ena sidan. Firgtonen i klippet 4r bla men bryts av med limpornas bruna firg. Kameran ér placerad
hégre 4n limporna och vinklas nedit. Kameran zoomar snabbt in och ljudet som hérs utgors av

reklamens upptempo ljudspar som nu har fitt en snabbare rytm.

4.1.13.2 Konnotation

I klippet presenteras ett flertal limpor i en ovanlig form, de ser inte ut som minniskor traditionellt 4r
vana att se brod och i och med att samtliga har en ling sifferrad tryckt pa ena sidan tolkas det som att
dessa dr prover och att det 4r ndgonting som testas. I och med att limporna fortsitter dven utanfor
ramen upplever man att det rér sig om ett stort antal vilket i det hir sammanhanget tolkas som att det
ir ett grundligt test som utférs samt att det sker under stor noggrannhet dir bista méjliga resultat
forséker uppnis. Klippets firgton upplevs som kyligt trots limpornas varma bruna firg. Firgtonen i
kombination med tidigare klipp och siffrorna pd limporna skapar ett intryck av att detta sker i ett
laboratorium dir blatt i det hir fallet skulle kunna tinkas symbolisera auktoritet och objektiv sanning
(Klimchuk & Krasovec, 2012, 5.84). Klippet upplevs dven som dovt och mérke, den svaga
belysningen gor att mycket av klippets ena halva faller i skugga vilket bidrar med en kinsla av mystik.
Kameran ir positionerad pa ett sitt som gor det majligt att snabbt se siffrorna pa limporna vilket gor
att de uppfattas som meningsbirande samtidigt som det ger en teknologiskt intryck, nigot som

vanligtvis inte kopplas till bakning av bréd.
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4.1.14 Stillbild 14

Bild 14

4.1.14.1 Denotation

Iklippet gir det att se en bar vinsterhand med vigselring som ligger ner en genomskinlig plastplatta i
en form. Bredvid formen ir en till likadan men denna 4r tom. Kameran halls stilla med en symmetrisk
komposition. I bakgrunden framtrider former som inte gir att urskilja. Under formarna gir det att
urskilja en suddig sifferrad. Firgtonen i klippet gir uteslutande i blatt. Ljudet i klippet bestir av

filmens ljudspér, det gir ocksd att hora ett klickande ljud frin placeringen av plastplattan.

4.1.14.2 Konnotation

Den kalla blaa tonen frin tidigare sekvenser fortsitter och ger en kylig kinsla, som i stillbild 13 skulle
detta dven kunna symbolisera auktoritet och objektiv sanning (Klimchuk & Krasovec, 2012, 5.84).
Detta f6rstirks av de strama linjerna som finns med i bilden samt de skarpa metalliska kanterna. I
bilden finns det en kinsla av struktur och precision vilket bide forstirks av kamerans statiska position
samt ljudeffekten som finns med i klippet. Kinslan av att befinna sig i en teknologisk och laboratorisk
milj6 dréjer sig kvar fran tidigare klipp som binds samman med hjilp av den blia firgtonen och den
dova estetiken. Detta tema fortsitter dven i f6ljande klipp didr teknologin fortsitter att spela en
avgorande roll. Personens hand 4r det enda som bryter klippets kantiga uttryck, personen ser dven ut

att bira en vigselring vilket kan tinkas skapas en familjir kinsla som anspelar pa tradition, familj och

trygghet.
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4.1.15 Stillbild 15

Bild 15

4.1.15.1 Denotation

Iklippet gir det att se ett flertal inplastade spaghettiférpackningar som forslars pd ett rullband.
Forpackningarna kommer in frin bildens vinstra hérn och fortsitter mot bildens hogra kant.
Firgtonen i klippet gir uteslutande i blitt med grona och gula inslag frin spaghettin och tvi cirkulira
klistermirken. Kameran hills i jimnh6jd med rullbandet och zoomar relativt snabbt in pd
forpackningarna samtidigt som bilden panorerar till héger i takt med objekten pa rullbandet. Ljudet

som gdr att hora ir reklamfilmens musik samt ett metalliske klickande.

4.1.15.2 Konnotation

De inplastade spaghettiforpackningarna r6r sig frin vinster till hoger och stimmer Gverens med
lasriktningen i det visterlindska samhillet, riktningen skapar dven intrycket av att férpackningarna
ror sig “bortat” kontra “hemat” (Bergstrom, 2016, 5.263). I kontexten uppfattar betraktaren som att
rivaran har blivit en firdig produkt som nu ir pd vig ut till konsumenterna. Den blda firgtonen i
klippet gor att miljon uppfattas som kall och steril diir det senare forstirks av de inplastade
produkterna som nu ir helt skyddade fran sin omgivning. Glaset, alla de raka linjerna samt rullbandet
ger ett mekaniskt, metalliske och systematiskt intryck. Kamerans som ir placerad i h6jd med
spaghettifrpackningarna gor en snabb inzoomning som skapar spinning och engagemang hos

betraktaren vilket forstirks av musiken.
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4.1.16 Stillbild 16

Tillsammans tar vi ansvar.

Bild 16

4.1.16.1 Denotation

I'scenen skildras tvd min i arbetsklider varav den ena arbetar med att fista ett spinnband pi ett stort
slip. Den andra mannen star bredvid och tittar pa. Himlen 4r gri och det regnar, i bakgrunden syns
en r6d byggnad med vita knutar samt tvi traktorer. Horisonten utgors av trid. P4 klippet finns texten
“Tillsammans tar vi ansvar.”, texten ir placerad i mitten och tar upp relativt stor plats. Texten ir vit
och satt i ett serif typsnitt. Den 6vervigande firgtonen i klippet 4r bla. Kameran hills under 6gonhdjd
och visar minnen i halvbild. Kameran hélls inte stilla och ljudet som gir att hora i klippet dr dels

reklamens bakgrundsmusik samt ljudet frin regnet.

4.1.16.2 Konnotation

Kamerans och minnens hastiga rorelser skapar initialt en kinsla av bradska, spinning och
engagemang hos betraktaren. Firgskalan i klippet gir i blatt och upplevs som kall vilket forstirks av
regnet som Sser ner. Bida minnen ir fokuserade pa spinnbandet och deras kroppshallning kinns
aktiv och engagerad. Kamerans placering gor att betraktaren kinner sig mindre samtidigt som de
hastiga rorelserna fran kameran ger kinslan av att befinna sig pa platsen. Texten som ir satt i ett serif
typsnitt med fet stil kinns traditionell och pilitlig. Detta f6rstirks av punken som ir satt efter
meningen och fir innebdrden att kinnas seris, trovirdig och legitimerad. Ordet “Tillsammans”
kopplas till att det 4r tvd personer med i scenen samt att de hjilps 4t med uppgiften, dven betraktaren
inkluderas i scenen nir den ena mannen som till en bérjan har ryggen vind mot kameran 4ndrar sig
position och éppnar upp for betraktaren, vilket skapar en kinsla av delaktighet f6r den som tittar pa
filmen. I och med regnet som &ser ner och den blda firgtonen skapas en nigot dyster och oromantisk
bild, detta kontrasteras dock mot bakgrundsmusiken som har 6vergitt till en mer hoppfylld melodi
samt den ena mannens glada ansiktsuttryck. Klippet ger intrycket av ansvarsfulla personer som ir ute

och arbetar i “ur och skur” med hég arbetsmoral.
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4.1.17 Stillbild 17

Bild 17

4.1.17.1 Denotation

I klippet syns siluetten av en man som blickar neddt mot en gristuva som han hiller i hinderna. I
bakgrunden skiftar himlen frin blitt till rosa och horisonten utgors av trid som ocksi ramar in
scenen. Mannen ér f6rsatt i skugga och syns i halvbild i mitten av bilden. Kameran ir inte statisk utan
halls i rorelse. P4 klippet finns texten “Fran jord till bord.” som 4r satt i samma stil som i Stillbild 16.
Mot slutet av sekvensen blickar mannen upp och riktar blicken mot horisonten. Kameran ir placerad
nigot under 6gonhdjd och mannen ir halvt vind mot kameran. Det ljud som gér att horas i klippet dr

filmens bakgrundsmusik.

4.1.17.2 Konnotation

Med tanke pa himlens firger skulle klippet kunna vara taget antingen under gryningen eller under
skymningen, stimningen ir lugn och harmonisk. Himlens firger och tridens 1vverk ger en nigot
romantisk kinsla trots att firgtonen i bilden i verlag kan uppfattas som kall. Den unga mannen som
ir placerad i mitten av bilden blickar ner pd gristuvan han hiller i handen med omsorg. Texten som
ir placerad pa klippet har samma egenskaper som i foregaende stillbild och punkten bakom meningen
ger samma uttryck om ett trovirdigt pastiende. I det hir fallet kan dock ordet “jord” kopplas till det
mannen hiéller i hinderna da han ser ut att inspektera grodans kvalité. Detta bygger dven vidare pa
foéregiende mening med att ta ansvar d4 mannen i det hir klippet ser ut att inspektera grodan med
omsorg. Mannen ir férsatt i skugga vilket skapar en viss anonymitet samtidigt som hans avslappnade
kroppshillning och vridning till kameran gor att han upplevs som mer tillginglig for betraktaren.
Kameran ir placerad nigot under 6gonhdjd och vinklas svagt uppit mot mannen vilket skapar en
kinsla av dignitet och respekt. Mannen 4r ocksé vind till héger och mot slutet av klippet nir mannen
tittar upp och “bortit” mot horisonten skulle det kunna tolkas som att han blickar upp “mot

framtiden”, pd grund av musiken och firgerna i bakgrunden vicker klippet en kinsla av hoppfullhet.
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4.1.18 Stillbild 18
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Bild 18

4.1.18.1 Denotation

I'scenen syns tvd kvinnor sittandes i en beige soffa, en av kvinnorna sitter upp och iter frin en skal
som ir placerad i kniet. Den andra kvinnan ligger utstricke 6ver soffan och vilar huvudet mot ett par
kuddar som i sin tur vilar mot den andra kvinnan. Framf6r kvinnorna stir ett tribord dir det bland
annat stdr tvd tekoppar samt en Sppnad férpackning frin varumirket Axa. I rummets ena horn finns
ett flertal vixter uppstillda, mer vixter gir dven att skymta i fénstret bakom den tunna gardinen samt
pd en hylla bakom kvinnorna. I filmens vinstra kant gir det att se en lampa samt négra penslar. En bit
in pd klippet dyker texten “Alla pa sitt sitt.” upp i mitten av bilden och 4r satt i samma stil som texten
i stillbild 17. Kvinnorna visas i helbild och 4r placerade i bildens nedre del. Kameran ér placerad
ovanfor 6gonhdjd och vinklas ner mot kvinnorna en aning. Reklamfilmens musikspar har stannat av
och istillet hors roster frin en TV. Firgtonen i bilden gir dvervigande i gult, brunt, rosa och grént.
Bildrutans kanter ir ojimna, oskarpa, och har dessutom en brun ton lingst ut, hérnen ir rundade.

Kameran hills inte helt still och kvinnorna ir belysta frin ljuset som kommer in genom fénstret.

4.1.18.2 Konnotation

Klippets firgton i kombination med kvinnornas avslappnade kroppshéllningar gor att scenen kinns
lugn och harmonisk. Skilarna, tekopparna och Axa férpackningen pd bordet ger intrycket av att det
dr morgon och att kvinnorna dter frukost. Firgerna i rummet samt inredningen som domineras av
naturmaterial ger intrycket av att dessa kvinnor ir miljomedvetna, och dirfér har valt att kdpa en
produkt frin Axa — som 4gs av Lantminnen. Budskapet stdds av texten som belyser konsumenternas
roll i kedjan samt hur enkelt det ir, enligt Lantméinnen, att virna om miljén genom att kopa
produkter frin dom. Texten som 4r placerad pi klippet har samma egenskaper som i foregiende
stillbild och punkten bakom meningen ger samma uttryck om ett trovirdigt pastdende. Bildrutans
kanter avviker kraftigt frin tidigare klipp och ger hir en tydlig vintagekinsla i kombinationen med
firgtonen, nigot som ytterligare forstirker den naturliga kinslan och som dven skulle kunna kopplas
till produkten. Kameran ir placerad ovanfér 6gonhdjd och positionerad pé ett sidant sitt att rummet
visas upp och dirmed spelar roll for hur scenen tolkas. Musiken har stannat av och har helt ersatts av

ljudet fran TV:n vilket ger en vardagligt och eventuellt relaterbart intryck.
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4.1.19 Stillbild 19

Bra mat fran

Lantminnen

Bild 19

4.1.19.1 Denotation

I klippet syns ett vidstrickt gront filt med tva hjulspar som I6per pd vardera sida lingst med bildens
utkanter. I mitten av klippet visas ett flertal logotyper upp foljt av en kort paus innan Lantméinnens
logotyp dyker upp med hjilp av en specialeffekt som fir den att framstd som en paklistrad etikett. P
etiketten finns dven lantminnens slogan “Bra mat frin Lantminnen” och ir satt i samma stil som
texten i tidigare stillbilder. Gront ir firgen som dominerar i klippet men bryts av i och med
logotyperna som dyker upp. Kameran ir placerad en bit ovanfér marken och ir vinklad nedit si att
filtet tar upp hela bildrutan. Kameran hélls statisk men r6r sig snabbt 6ver filtet. Ljudet som gir att

hora dr trummandet frin reklamfilmens ljudspar.

4.1.19.2 Konnotation

Kamerans position och rérelse ger betraktaren en kinsla av att “flyga fram”, klippet pagér i sex
sekunder och i och med att kameran rér sig snabbt hinner betraktaren se mycket av ett filt som ger
intrycket av att vara oindligt samtidigt som musiken bidrar med att ge en miktig kinsla. De tvd
hjulsparen hjilper till att rama in logotyperna samtidigt som de leder blicken framét och uppit.
Skalan pi filtet vicker en kinsla av vérdnad och den jimna gronskan utan nigon variation gor att
grodorna ser vilskotta och frodiga ut. Logotyperna som visas under klippet tillhér Lantminnen som
kommer in som ett avslutande varumirke tillsammans med deras slogan som anvinder samma
typografi som i tidigare stillbilder. Detta dr frsta gingen som Lantminnens logotyp visas i filmen
och upplevs, i kombination med filmen, som en uppmaning att om du handlar produkter frin
Lantminnen stddjer du det som just har visats samtidigt som Lantméinnen kan garantera kvalité
genom hela kedjan. Firgskalan gir 6vervigande i gront men firgtonen och ljuset fir klippet att

upplevas som kallt.
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4.1.20 Sammanfattning resultat & analys

Det som tydliggdrs i och med den semiotiska bildanalysen ir forst och frimst anvindningen av
tirgron samt vilken tonalitet det skapar. Lantminnen grafisk manual betonar att deras bilder ska ge
ett varmt, levande och minskligt intryck (Lantminnen, 2015). De betonar 4ven att *det varma ljuset”
it ett idealiskt inslag (ibid., 2015). Denna reklamfilm domineras dock nistan utesutande av kalla
toner vilket gor att scenen i Stillbild 18 sticker ut med sina varma firger och har en helt annan
tonalitet in majoriteten av de Gvriga scenerna i reklamfilmen. Bo Bergstrom citerar Wassily
Kandinsky med att skriva att “Gult strivar mot dskddaren...” och “Blatt drar sig undan...”
(Bergstrom, 2016, 5.261). Utifrin detta skulle betraktaren kunna tolka de kalla och blaa klippen som
ndgot avligsna och otillgingliga samt att en lantbrukares vardag uppfattas skilja sig avsevirt frin
konsumentens vardag som i den hir filmen visas med en varm ton och bjuder in betraktaren som

méjligtvis kan tinkas relatera till scenen och personerna i den pé ett annat sitt.

Minniskorna som visas i reklamfilmen ser alla ut att vara relativt unga och det finns en jimn
fordelning av min och kvinnor representerade. Gemensamt f6r hur bénderna skildras i reklamfilmen
dr att de ofta dr vind, eller delvis vind, bort frin kameran vilket kan ge ett otillgingligt och anonymt
intryck som ocksé kan f6rstirkas av att de ofta dr forsatta i skugga och ddrmed far betraktaren oftast
bara fir se deras konturer. Bonderna ir dessutom ofta skildrade nigot underifran dir kameran ir
placerad under 6gonhéjd och vinklad uppdt vilket ger uppfattningen av att personen i bilden 4r
betydelsefull vilket ocksa kan tolkas som 6verligsenhet gentemot betraktaren (Bergstrém, 2016,
5.199). Tolkat utifrin detta gir det att argumentera for att reklamfilmen siktar till act tydligt Gverlata
makten till jordbrukaren men att det i och med det ocksd kan uppsti en viss separation mellan

jordbrukarens virld och konsumentens virld i och med firger, kameravinklar, och kroppshéllning.

Det gir ocksd att konstatera att teknologi och maskiner fr en framtridande roll i reklamfilmen, vilket
ocksd var Lantminnens ambition med reklamen di de uttryckligen ville visa pd sin innovationskraft.
Detta gors genom att visa upp modern teknik som anvinds av olika bénder samt genom att tilligna
en del av filmen till att visa den mekaniska produktionen som gor rivarorna till en firdiga produkter
dir dven ljudet frin dessa maskiner tydligt stir i fokus. I filmen finns mycket modern teknik som
majoriteten av personerna som tittar pa reklamen med stérsta sannolikhet inte 4r bekanta med om de
inte har erfarenhet inom branschen, trots detta ges tekniken en stor roll i filmen som ér riktad till
konsumenter som di tolkar denna teknik som betydelsefull och meningsbirande i och med hur den
ar filmad. Intrycket blir att Lantminnens bonder bedriver ett modernt, innovativt och
hégteknologiskt jordbruk och att reklamfilmen anvinds for att f4, i det hir fallet jordbruket, att
framsta pi ett visst sitt likt det Gillian Rose menar pd om visuell kommunikation (Rose, 2016, s.5).
Detta ger ocksd insikt i hur Sveriges storsta lantbrukskooperativ framstiller det svenska jordbruket

och sin verksamhet i sin marknadsféring.

Lantminnens viletablerade miljoprofil och hallbarhetskommunikation ges inte alltf6r stort utrymme
i reklamen och det gir inte nédvindigtvis att pastd att reklamen anvinder sig av greenwashing, istillet
tormedlas en kinsla av ansvar och trovirdighet i och med hur filmen 4r skapad och genom dess
dramaturgi. I filmen finns ett starkt upplevt djup, bland annat i och med anvindningen av skugga dir
vissa partier i férgrunden tillits bli helt mérka och oskarpa (Bergstrom, 2016, 5.190). Bilddjupet
bidrar till att bygga upp en lockande och tilltalande atmosfir Naturen ér ocksa vanligt forekommande
i reklamen och i och med dess ndgot romantiska skildring ges betraktaren nistan automatiskt en

kinsla av hillbarhet pa grund av grénskan, ljuset och naturljuden som inkluderas i vissa scener.
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4.2 Resultat & analys av enkit

Enkiten var aktiv mellan den 29 februari till den 10 mars 2020. Under elva dagar samlades totalt 95
svar in via ett inligg som spreds och delades pa facebook. 26 personer av de 95 som deltog i enkiten
utgjordes av individer som antingen hade vuxit upp eller har bott eller bor pa ett jordbruk. Sektionen

avslutas med en sammanfattning och analys av resultatet.

4.2.1 Enkitfraga 1

Ienkitfriga 1 “P4 en skala frin 1-6, hur upplever du din bekantskap med jordbruket?” besvarades
genom att respondenten fick vilja en gradering frin 1-6, dir 11 det hir fallet stod f6r “inte bekant”
och 6 stod f6r “vildigt bekant” (figur 1). Den ligre graderingen av skalan visade f6ljande: 3 personer
svarade 1, 14 personer svarade 2, och 19 personer svarade 3. Den hdgre graderingen av skalan visade
foljande: 18 personer svarade 4, 19 personer svarade 5, och 22 personer svarade 6. Totalt svarade alltsd
36 personer av 95 (cirka 38 %) att de inte kinde sig alltfor bekanta med jordbruket och 59 av 95 (cirka
62 %) upplevde att de ir relativt eller vildigt bekanta med jordbruket. Eftersom 26 personer som
deltog i undersdkningen antingen hade vuxit upp eller bodde pa ett jordbruk utgér dessa med storsta
sannolikhet majoriteten av de som svarat att de kiinner sig vilbekanta med jordbruket. Utover det
finns det en relativt jimn férdelning pa skalans olika graderingar med undantag f6r den ligsta

graderingen som endast tre personer hade valt.

1. Pa en skala fran 1-6, hur upplever du din bekantskap med jordbruket?

95 svar

30

20 22 (23,2 %)
19 (20 %) 18 (18,9 %) 19 (20 %)

14 (14,7 %)

3(3.2%)
1 2 3 4 5 6

Figur 1. Overst pd staplarna visas antalet personer som valt svarsalternativet och inom parentes anges
procentsatsen som staplarna utgor. 1 pd skalan motsvarar lite och 6 motsvarar mycket. Diagrammet visar

en spridd fordelning av bur respondenterna upplever sin bekantskap med jordbruket.

4.2.2 Enkitfraga 2

I enkitfriga 2 “Pd en skala frin 1-6, hur skulle du bedoma din instillning till jordbruket?” besvarades
ocksd genom en graderad skala frin 1 till 6 dir 11 det hir fallet stdr f6r negativt och 6 stér f6r positivt
(figur 2). Den negativa sidan av skalan fick féljande resultat: Inga personer svarade 1, 2 personer
svarade 2, och 5 personer svarade 3. Den mer positiva sidan av skalan visade féljande: 12 personer
svarade 4, 31 personer svarade 5, och 46 personer svarade 6. Totalt svarade alltsi 7 av 95 (cirka 7 %) att
de inte hade en alltfr positiv instdllning till jordbruket och 89 av 95 (ca 93%) att de hade en relativt
eller vildigt positiv instillning till jordbruket. Direfter ombads respondenterna utveckla sitt svar i en
foljdfraga med fritext, detta var ej obligatoriskt, totalt samlades 49 skriftliga svar in. Flera personer
papekade nyttan med jordbruket och en respondent skrev bland annat “Jag anser att jordbruket ir en
av de saker som madste bevaras. Utan jordbruk fir vi ingen mat.”. En annan respondent skrev diremot
“Fér mycket bekimpningsmedel och konstgdsel. Overgédning av vattendrag.”. Majoriteten av de

som valde att utveckla sitt svar var i verlag positivt instillda men uttryckte ocksa att jordbruket
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miste skotas pd ett hillbart och ansvarsfullt sitt “Positivt att marken kan tas hand om pa ett bra sitt,

taget att djur och natur virnas om till storsta utstrickning.”.

2. Pa en skala frén 1-6, hur skulle du bedéma din installning till jordbruket?

95 svar
60
AR 45 (47,4 %)
31 (32,6 %)
20
0(0 %) 2(2.1%) 12 (12,6 %)
0 I 5(53 %)
1 2 3 g : 6

Figur 2. 1 pd skalan motsvarar negativt och 6 motsvarar positivt. Instillningen till jordbruket hos de som
deltog i undersokningen dr dvervigande positiv.

4.2.3 Enkitfriga 3

I enkitfriga 3 “Pi en skala frin 1-6, hur skulle du bedéma ditt fértroende for jordbruket?” stod 1 for
“Lagt fortroende” och 6 for “Stort fértroende”. Den ligre graderingen av skalan visade féljande: Inga
personer svarade 1, 1 person svarade 2, och 13 personer svarade 3. Den hogre graderingen av skalan
visade féljande: 23 personer svarade 4, 29 personer svarade S, och ytterligare 29 personer svarade 6.
Totalt svarade alltsd 14 av 95 (cirka 15 %) att de hade lagt eller relativt lagt frtroende f6r jordbruket
och 81 av 95 (cirka 85 %) att de ganska eller hégt fortroende f6r jordbruket. Majoriteten av
respondenterna som deltog i underskningen hade med andra ord relativt stort eller stort fortroende

f6r jordbruket.

3. Pa en skala fran 1-6, hur skulle du bedéma ditt fértroende for jordbruket?

85 svar
30
20 (30,5 %) 29 (30,5 %)
23 (24.2 %,
20 (24,2 %)
13 (13,7 %
10 ( )
0(0 %) 1(1.1%)
0
1 2 3 4 5 6

Figur 3. 1 motsvarar litet fortroende och 6 motsvarar stort fortroende. Majoriteten av respondenterna
upplever ett i Gverlag stort fortroende for jordbruket.

4.2.4 Enkitfriga 4
I enkitfriga 4 “Pi en skala frin 1-6, hur skulle du bedéma din kunskap om jordbruket?” stod 1 f6r

“Ingen kunskap och 6 stod f6r “Stor kunskap”. Den ligre graderingen av skalan visade f6ljande: 5
personer svarade 1, 20 personer svarade 2, och 20 personer svarade 3. Den hogre graderingen av
skalan visade féljande: 22 personer svarade 4, 16 personer svarade S, och 12 personer svarade 6. Totalt
bedémde 45 av 95 (cirka 48 %) att de hade ganska lag eller 1ag kunskap om jordbruket och 50 av 95
(cirka 53 %) bedémde att de hade ganska eller relativt hog kunskap om jordbruket. I 6verlag gar det
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att se att fordelningen héller sig relativt jimn runt mitten av diagrammet och att de som svarade att de
hade stor kunskap sannolikt utgjordes av de individer i enkdten som besatt en bakgrund inom

jordbruket.

4. P3 en skala fran 1-6, hur skulle du bedéma din kunskap om jordbruket?

95 svar
30
20 22 (23,2 %)
20 (21,1 %) 20 (21,1 %)
16 (16,8 %)
10 12 (12,6 %)
5(5.3 %)
0
1 2 3 4 5 6

Figur 4. 1 motsvarar liten kunskap och 6 motsvarar stor kunskap. Diagrammet visar att respondenterna i
dverlag inte anser att de bar alltfor stor kunskap om jordbruket.

4.2.5 Enkitfriga 5

Ienkitfriga 5 “Pd en skala frin 1-6, hur medveten 4r du om frigor som berdr jordbruket?” stod 1 for
“Inte medveten” och 6 stod f6r “Mycket medveten”. Den ligre graderingen av skalan visade foljande:
6 personer svarade 1, 19 personer svarade 2, och 16 personer svarade 3. Den hogre graderingen av
skalan visade féljande: 27 personer svarade 4, 17 personer svarade S, och 10 personer svarade 6. Totalt
svarade 41 av 95 (cirka 43 %) att de var relativt omedvetna om frigor som berdr jordbruket och 54 av
95 (cirka 57 %) svarade att de var ganska eller relativt medvetna om frigor som berdr jordbruket.
Liksom i enkdtfriga 4 si gir det att se att fordelningen ligger relativt jimnt férdelat runt skalans mitt

men att det viger 6ver ndgot mot den hdgre graderingen av skalan.

5. Pa en skala fran 1-6, hur medveten &r du om fragor som berdr jordbruket?

95 svar
30
27 (28,4 %)
20
19 (20 %)
16 (16,8 %) 17 (17,9 %)
= 10 (10,5 %)
6 (6.3 %)
0
1 2 3 4 5 6

Figur 5. 1 pd skalan motsvarar inte medveten och 6 motsvarar mycket medveten.

4.2.6 Enkitfraga 6

Ienkitfriga 6 “Pd en skala frin 1-6, hur miljévinligt upplever du att det svenska jordbruket 4r?” stod
1 £6r “Inte miljovinligt” och 6 stod f6r “Vildigt miljovinligt”. Den ligre graderingen av skalan visade
foljande: Ingen svarade 1, 4 personer svarade 2, och 17 personer svarade 3. Den hogre graderingen av

skalan visade foljande: 36 personer svarade 4, 27 personer svarade 5, och 11 personer svarade 6. Totalt

svarade 21 av 95 (cirka 22 %) att de upplevde att jordbruket var ganska eller relativt icke miljévinligt
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och 74 av 95 (cirka 78 %) upplevde att jordbruket var ganska eller relativt miljévinligt. Det som blir
tydligt dr att svaren lutar mot den hégre graderingen av skalan och att majoriteten upplever att

jordbruket ir ganska miljévinligt

6. Pa en skala fran 1-6, hur miljévanligt upplever du att det svenska jordbruket ar?

95 svar
40
36 (37.9 %)
30
27 (28.4 %)
20
17 (17.9 %)
10 11 (11,6 %)
0
i B0 %) 4(4,2%)
1 2 3 4 5 8

Figur 6. 1 motsvarar inte miljovinligt och 6 motsvarar mycket miljovinligt. Diagrammet visar att
respondenterna i dverlag upplever att jordbruket dr relative eller ganska miljovinligt.

4.2.7 Enkitfraga 7

I enkitfriga 7 “P4 en skala frin 1-6, hur viktigt upplever du att jordbruket 4r i ditt liv?” stod 1 for
“Inte viktigt” och 6 stod f6r “Vildigt viktigt”. Den ligre graderingen av skalan visade foljande: Ingen
svarade 1, 3 personer svarade 2, och 5 personer svarade 3. Den hégre graderingen av skalan visade
f6ljande: 17 personer svarade 4, 23 personer svarade 5, och 47 personer svarade 6. Totalt svarade 8 av
95 (cirka 9 %) att de inte upplevde att jordbruket var sirskilt viktigt i deras liv och 87 av 95 (cirka 92
%). Det som tydligt framkommer ir att majoriteten av respondenterna upplever att jordbruket har en

betydande roll i deras liv, vare sig det 4r direkt eller indirekt.

7. Pa en skala fran 1-6, hur viktigt upplever du att jordbruket ar i ditt liv?

95 svar
60
47 (49,5 %)
40
20 23 (24,2 %)
17 (17.9 %)
9
0(0%) 3(3.2 %)
0 5(5,3 %)
1 2 3 4 5 6

Figur 7. 1 motsvarar inte viktigt och 6 motsvarar mycket viktigt. Diagrammet visar att respondenterna i
dverlag anser att jordbruket dr viktigt i deras liv.

4.2.8 Enkitfraga 8

Enkitfraga 8 “Hur ofta har du varit p4 ett jordbruk?” innehdll fyra svarsalternativ och visade f6ljande
resultat: 3 personer (3,2%) svarade “Aldrig”, 30 personer (31,5%) svarade “Ett fital ginger”, 36
personer (37,5%) svarade “Flera ganger” och 26 personer (27,4%) svarade “Uppvuxen/bor pa ett
jordbruk”. Det som gér att konstatera ir att majoriteten av respondenterna har varit pé ett jordbruk
dtminstone nigon ging samt minga dessutom har varit pa ett jordbruk flera ginger. Definitionen av

vad som riknas som “Ett fatal ginger” och “Flera ginger” skulle kunna skilja frin person till person
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samt s vicks frigor om vad personen gjorde under besdket, alltsa om individen enbart befann sig pa
ett jordbruk eller om personen mer ingdende exempelvis pd ett eller annat sitt fick ta del av diverse

sysslor som hor till ett jordbruk.

8. Hur ofta har du varit pa ett jordbruk?

95 svar

@ Aldrig

@ Eti fatal ganger

@ Flera ganger

@ Uppvuxen/bor pa ett jordbruk

Figur 8. Cirkeldiagrammet visar att cirka en tredjedel av respondenterna bhar varit pa ett jordbruk ett fital
gdnger.

4.2.9 Enkitfriga 9

Enkitfraga 9 “Hur ofta har du pratat med nigon inom jordbruket om industrin?” innehéll ocksa fyra
svarsalternativ och visade foljande resultat: 17 personer (17,9%) svarade “Aldrig”, 31 personer (32,6%)
svarade “Ett fatal ginger”, 40 personer (42,1%) svarade “Flera ginger” och 7 personer (7,4%) svarade
“Arbetar inom jordbruket”. Resultatet visar dirmed bland annat att hilften av de som deltog i
undersokningen aldrig eller enbart ett fital ginger har pratat med ndgon inom jordbruket om

industrin.

9. Hur ofta har du pratat med nagon inom jordbruket om industrin?

95 svar

@ Aldrig

@ Eti fatal ganger

¥ Flera ganger

@ Arbetar inom jordbruket

Figur 9. Cirkeldiagrammet visar att cirka bilften av respondenterna aldrig eller ett fital ganger bar
pratat med ndgon inom jordbruket och om industrin.

4.2.10 Enkitfraga 10

Enkitfriga 10 “I vilket medium pétriffar du mest innehall som berér jordbruket?” inneh6ll sex
svarsalternativ och visade foljande: 25 personer (26,3%) svarade “I tidningen”, 36 personer (37,9%)
svarade “Pi sociala medier”, 5 personer (5,3%) svarade “P4 TV genom underhéllningsprogram”, 17
personer (17,9%) svarade “Pa TV genom nyheterna”, 9 personer (9,5%) svarade “I trycke och digital
reklam”, och 3 personer (3,2%) svarade “Pétriffar aldrig innehéll som berér jordbruket”. Resultatet
visar att de som deltog i undersdkningen mestadels patriffar innehall som berér jordbruket i sociala

medier som till exempel instagram och facebook dir den som publicerar innehéllet sjilv bestimmer
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vad som ska visas. Det nist vanligaste mediet dir respondenterna i den hir undersdkningen patriftar

innehdll om jordbruket var i tidningen f6ljt av nyhetsinslag pi TV.

10. | vilket medium péatraffar du mest innehall som berdr jordbruket?

95 svar

@ | tidningen

@ P4 sociala medier (instagram, facebook)
) P& tv genom underhallningsprogram

@ P4 tv genom nyheterna

@ |irycki och digital reklam

@ Patréffar aldrig innehll som bertr
jordbruket

Figur 10. Cirkeldiagrammet visar att majoriteten av respondenterna patriffar mest innebdll om
Jordbruket pd sociala medier och déirefter foljt av tidningen.

4.2.11 Enkiitfriga 11

Enkitfriga 11 “Skulle du vilja lira dig mer om jordbruket?” innehdll tvi svarsalternativ och visade
foljande: 75 personer (78,9%) svarade “Ja”, och 20 personer (21,1%) svarade “Nej”. Det som tydligt r
majoriteten av de individer som deltog i undersSkningen svarade att de skulle vilja lira sig mer om
jordbruket. En andel av de som svarade nej skulle méjligtvis kunna utgéras av personer som dr
verksamma inom sektorn och som anser att de har tillrickligt om kunskap om omridet, likt det som
gar att se i enkitfriga 4. Hir hade ett till svarsalternativ méjligtvis varit fordelaktigt. I en frivillig
toljdfraga uppmuntrades direfter respondenterna att skriva om det var nagot sirskilt som de skulle
vilja lira sig mer om, totalt samlades 36 skriftliga svar in. Flera personer uttryckte en nskan om att fi
mer insikt om djurhéllning och hillbarhetsarbetet inom jordbruket. En respondent skrev “Hur all
odling paverkar miljén, hur det blir tex vid en jobbig torka osv”. En annan person som antas vara
verksam inom sektorn skrev “Allt utvecklas hela tiden. Ny forskning och nya rén. Man ir aldrig
fullird inom nigot omride”. Baserat pd svaren fanns det dven en 6nskan om vad som kan géras for att
stddja jordbruket “Hur jordbruket fungerar och hur jag kan bidra till att vi har ett fungerande
jordbruk i Sverige” samt “Jag tror egentligen att alla skulle behéva fler kunskaper i hur man brukar
jorden, jag skulle girna lira mig mer om odling generellt. Sedan bara fér allménbildningens skull, hur

industrin ser ut och hur man kan stotta den pd bista sitt”.
11. Skulle du vilja léra dig mer om jordbruket?
95 svar

® Ja
@ Nej

Figur 11. Cirkeldiagrammet visar pd att majoriteten av respondenterna vill lira sig mer om jordbruket.
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4.2.12 Sammanfattning resultat & analys

Det som gér att konstatera utifrin denna enkitunders6kning ir att de personer som deltog har en i
overlag positiv instillning till det svenska jordbruket. Samtliga frigor om vad respondenterna tyckte
om jordbruket visade en tydlig fordelning mot den hégre graderingen av skalan vilket i den hir
undersokningen symboliserade mer positiva virden. Det var endast nir respondenterna ombads stilla
sig sjilva i relation till jordbruket som stapeldiagrammen hade mer variation som gar att se under
enkitfriga 1, 4, och 5 dir respondenterna ombads bedoma sin bekantskap med, och kunskap om
jordbruket samt hur medvetna de upplevde att de var angiende frigor som berér jordbruket. Detta
pekar mot att trots att ett flertal respondenter upplevde att de hade begrinsad kunskap och
bekantskap med jordbruket sannolikt ind4 hade, som redan nimnt tidigare, en i 6verlag positiv
instdllning till jordbruket. Vad detta beror p kan denna undersokning inte svara pd men det skulle
kunna tinkas bero pi flera olika aspekter samtidigt som det vicker frigor kring den visuella
kommunikationen kring, och marknadskommunikationen om, jordbruket. Detta i och med att
majoriteten av de som deltog i undersdkningen tycks i 6verlag vara bekanta med visuellt material om
jordbruket baserat pd enkitfriga 10 dir endast 3 av 95 personer svarade att de aldrig patriffar innehall
som berdr jordbruket. Det undersckningen dock kan svara pd dr att sociala medier f6ljt av tidningen

ir de medium som respondenterna rapporterar att de stoter pd mest material om jordbruket.

Trots den i verlag positiva uppfattningen om jordbruket mirktes det ocksa av i frigorna dir
respondenterna ombads utveckla sitt svar att det finns en vilja att f4 mer insikt i jordbruket och dess
metoder sirskilt ur ett hillbarhetsperspektiv. Resultatet stimmer 6verens med tidigare utlindska
studier som visade pd att konsumenter efterfrgar hogre transparens (Opara, & Mazaud, 2001, 5.240).
Frigan “..finns det nigot sirskilt du skulle vilja f4 mer insikt om?” genererade bland annat svar som
“Om vad skadedjurs- och ogrisbekimpning innehiller i besprutningen”, “Djurhéllning”, “Skillnader
mellan olika jordbruk” och “Hur pass miljévinliga dom faktiskt 4r”, dir det sistndmnda svaret skulle
kunna kopplas till funderingar kring om det férekommer greenwashing, dven om majoriteten av

respondenterna i friga svarade att de hade stort eller relativt stort fortroende for jordbruket.

4.3 Resultat & analys av intervju

Intervjun var aktiv mellan den 13 mars till den 15 mars 2020. Totalt samlades 7 svar in via ett inligg
som i forsta hand publicerades i facebookgruppen Lantbrukaren, ett fital svar samlades dven in
utanfor facebookgruppen med ett s kallat snébollsurval. Sektion en avslutas med en sammanfattning

och analys av resultatet.

4.2.1 Intervjufriga 1

Intervjuns forsta friga, “Vad ir din personliga bild av det svenska jordbruket idag?” syftade till att f3
insikt i hur lantbrukare sjilva upplever det svenska jordbruket och hur de ser pa sitt yrke utifrin sitt
eget perspektiv. Svaren 16d: “Att de flesta jordbruksforetagen drivs av ansvarstagande personer som
virnar om djurens vilméiende och brukar jord och skog sa att det sd lite som m&jligt paverkar naturen
pa ling sikt”, “Ett otroligt innovativt och teknologiskt lantbruk som hills tillbaka av mingder med
byrikrati”, “Timligen vilméende. Visst finns det oro och dven fortvivlan hos vissa, men det finns

ocksd hopp och framtidstro hos méinga andra”. Vidare utvecklar en respondent:

Sag ser det svenska jordbruket som vilutvecklat med stor framdtanda, trots den ofta

hoga medeldldern pa verksamma inom branschen. Vi bar en god djurbillning och
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tdnker och arbetar utifran miljo och framtid. Vir gard brukar av kunder och
besokare anses vara ett praktexempel vad det giiller god djurbdllning, ndgot som dr
bdde roligt for oss men trikigt i det stora hela da de flesta andra faktiskt ér lika bra.
Skillnaden dir att hos oss har vi besoksverksambet pd garden och man har mdjlighet

att se allt bra. Vi har i Sverige inte speciellt mdnga stora djurindustrier som folk tror

()"

Bland respondenterna tycks det rada konsensus att det svenska jordbruket ir relativt vilmaende i och
med att minga nimner att det finns minga ansvarstagande personer inom branschen som har
framatanda men uttrycker ocksd att jordbruket méter en del motstind frin externa killor. Genom ett
urplock fran ett citat “...roligt for oss men trikigt i det stora hela di de flesta andra fakeiskt 4r lika bra.
Skillnaden ir att hos oss har vi bescksverksamhet pa girden och man har méjlighet att se allt bra” kan
tyda pa att det finns potential och nytta f6r jordbruken att visa upp sin verksamhet samt att visuell

kommunikation kan spela en avgérande roll fér de girdar som inte erbjuder besksverksamhet.

4.2.2 Intervjufriga 2

Intervjuns andra friga, “Pd en skala frin 1-6, hur tycker du jordbruket i &verlag framstills i media?”
besvarades genom att respondenten fick vilja en gradering frin 1-6, dir 11 det hir fallet stod f6r
“negativt” och 6 stod f6r “positivt” (figur 12). Den ligre graderingen av skalan visade foljande: 3
personer svarade 1, 2 personer svarade 2, och 1 personer svarade 3. Den hégre graderingen av skalan
visade foljande: 1 personer svarade 4, och ingen svarade varken 5 eller 6. Direfter ombads
respondenterna utveckla sitt svar i en f6ljdfraga med fritext, detta var ¢j obligatoriskt. De insamlade

svaren 16d:

“Tycker synen pa oss i den grona mdrgen bar varierat och forindrats under tid.
Forr beskrevs vi som ndgon form av mindre intelligenta som arbetade med djur och
det var gulligt. Just nu dr det vil ganska tydligt att manga medier bar en negativ
klang i reportage och artiklar om svensk djurbdllning, odling och foridling. Tycker
det dr ganska intressant att bonde dr i princip det enda ord och yrkestitel som belt
accepterat anvinds som skéillsord. Till och med i uttalanden frin vira folkvalda

partiledare”

Andra respondenter skriver: “Jag tycker att man for sillan kan lisa om vad det svenska jordbruket
bidrar med till samhillet. Arbeten, landskapsbilden, mat, mm”, “I stort sett all media idag r
uppbyggd som reklam. Det 4r korta, simplifierade budskap och nyhetsflashar som ju vildigt diligt
beskriver nigot s lingsiktigt och komplicerat som jordbruk och animalieproduktion”, ...aktivister
mélar upp hela yrkesgruppen som bovar och far vildigt stor plats i media med falska uppgifter.”

Ytterligare en respondent forklarar:

Problemet ir att nybetssidor samt tv-program aldrig skulle ta radgivning av ndgon
person som jobbar inom lantbruket dd de ses ner pd sd otroligt mycket. (...) Detta gor
att lantbrukarens image forstors inom lantbrukssektorn bara for att personen inte

hade ndgon respekt for lantbruket Gver buvnd taget.
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I och med frigan blir det tydligt att majoriteten av de som svarade ansig att jordbruket i Gverlag inte
skildras sirskilt bra i media och att det ofta fir en negativ klang i och med okunskap frin till exempel
reportrar som varken upplevs ta imnet pd allvar eller ha f6rstielse f6r yrket.

2. P4 en skala fran 1-6, hur tycker du jordbruket i verlag framstalls i media?

7 svar

3 (42,9 %)
2(28,6 %)

1(14,3 %) 1(14,3 %)

010 %) 0(0 %)

1 2 3 4 5 6

Figur 12. Stapeldiagram dér 1 motsvarar negativt och 6 motsvarar positivt. Majoriteten av respondenterna
upplever att jordbruket i Gverlag framstills negativt i media.

4.2.3 Intervjufriga 3

TIintervjuns tredje friga, “Kan du som arbetar inom branschen relatera till den reklam/det visuella
material som visas om jordbruket och som ir riktat mot konsumenter?” var det manga av
respondenterna som menade pd att de till viss del eller i ganska hég grad kunde relatera till det
material som ir riktat till konsumenter: “Ja, for det mesta. De f6rskéningar som férekommer i
Bregott reklamen tex anvinds ofta mot oss si jag upplever branschen som ganska forsiktig med
sadant. Och det ir kanske ritt? Det ir ju oerhdrt viktigt att vi har ett gott fortroende hos
konsumenten.” En annan respondent svarade: “Nej tyvirr inte, visa en riktig gard istillet”. Ytterligare
en respondent menade pd att videos frin LRF (Lantbrukarnas rikstsrbund) gir att relatera till men
att underhéllningsprogram som till exempel “Farmen” och “Bonde séker fru” inte stimmer Gverens

med verkligheten och kan ge en skev representation.

4.2.4 Intervjufraga 4

Intervjuns fjirde friga, “Anser du att jordbruket skulle kunna kommuniceras bittre till
allminheten?” var en ja eller nej friga dir samtliga respondenter svarade “Ja”. Respondenterna fick
direfter foljdfrigan “Om du svarade ja pi ovanstiende friga, pa vilket sitt tror du jordbruket skulle
kunna kommuniceras bittre enligt dig?”. I svaren fanns en betoning pd att ha en bittre dialog med

lantbrukarna och 6ppna upp f6r kommunikation:

Att man under 1-9 ¢ grundskolan tar med varje klass ut pd gardar for att f4 prova
pd att vara en del av matens resa till bordet skulle kunna oka kunskaperna otroligt
mycket om lantbruket samt forbéttra forstaelsen for lantbruket senare i elevernas
liv. Nétt som bade bjilpt bade ocksd varit att skapa en plattform pa tex Instagram
déir man kanske varje dag lit en ny lantbrukare berdtta om sin gdrd, vad de gor
och vilken typ av teknik de anvinder sig av. Under denna livestream kan dven
tittarna stéilla fragor till lantbrukarna utan att ndgon mellanbhand behovs for att

forvriinga det.

En annan respondent svarade: “Samarbeta pd individniva, hitta minga olika bondgirdar 6ver hela

Sverige. D4 blir det mer lokalt och lite littare for konsument. Finns manga bénder pé Instagram som
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man kan hélla dialog med.”, en annan skrev: “Det ir f4 i dagens samhille som vet hur stor kunskap
det behdvs for att driva ett effektivt jordbruk. Det ligger manga omsorgsfulla timmars arbete bakom
en liter mj6lk och ett kilo kétt”. En annan respondent papekade vikten av bittre kunskap hos
personer som rapporterar och skriver om dmnet, “Sen ir det ocksd svirt di texten oftast speglar
skribentens stillningstagande och just nu kinns det som att medievirlden mer eller mindre emot

svenskt jordbruk Gverlag.”

4.2.5 Intervjufriga 5

Intervjuns femte och sista friga, “Hur ser du pé det svenska jordbrukets framtid?” syftade till att fa
insikt i hur lantbrukare ser pa forutsittningarna for branschens framtid. En respondent svarar:
“Dystert, for mycket byrakrati och satsningar inom ekologiskt lantbruk. Minniskor forstir inte att

det ekologiska lantbruket sinker varan sjilvf6rsérjningsgrad vilket dr hemskt”.

“Delat positiv och negativ. Jag tror att vi kommer forstd mer och mer vikten av en
god livsmedelsforsorjning men man mdste dd ocksd underléitta och gora arbetet for
0ss  den grona néiringen enklare och mer attraktivt. Det dr annars omdjligt att
locka fler till vdr bransch, vilket verkligen bebivs dd mdanga arbetar pd overtid rent
dldersmdssigt. Vi mdste ocksd oka lonsambeten for jordbruk. Det dr ett fantastiskt

Jobb och en livsstil men man mdste dverleva ocksd.”

Vidare svarar en annan respondent: “Meningen med svenskt jordbruk ir vildigt delad inom
branschen. (...) Men vi stir indd och viger pa en fin linje om det finns nigon framtid i svenskt
lantbruk. Mycket av detta stricker sig inda upp i eu parlamentet och riksdagens beslut dom nirmsta

iren.”

4.3.6 Sammanfattning resultat & analys

Det som tydligt framkommer i och med intervjun ir att samtliga respondenter anser att det finns
tydliga brister med hur jordbruket framstills och portritteras i media samt att det i Gverlag saknas
visentlig kunskap och respekt for yrket bland de som rapporterar om det, vilket blir ett problem inte
bara for enskilda lantbrukare utan ocksa f6r branschen i sin helhet. Visuell kommunikation spelar
didrmed en avgérande roll for hur jordbruket uppfattas genom visuellt material likt det Gillian Rose
menar pd med att bilder erbjuder ett sitt att se pa virlden och vilka uppfattningar det skapar (Rose,
2016, 5.2). Resultatet skapar underlag for att kunna besvara studiens tredje frigestillning som handlar
om hur ett urval av svenska lantbrukare ser pa den visuella kommunikation som finns att tillgd om

jordbruket.

Bland respondenterna rider det delade meningar om hur de ser pd det svenska jordbrukets vilméende
i framtiden. Ett flertal respondenter har férhoppningen om att yrket kommer att stirkas och att allt
fler kommer att forst lantbrukets betydelse “...tror att fler kommer att inse vikten av att vi fir en
storre sjilvforsorjningsgrad f6r vir mat. Fler och fler vill ocksa veta var maten man 4ter kommer
ifrin.” Detta stimmer &verens med de resultat som gick att se i studiens enkitundersdkning dir
majoriteten av respondenterna 6nskade mer insikt i jordbrukets metoder. Efterfrigan om dkad
transparens tycks vara stor och ett flertal respondenter frin intervjun betonar att jordbruket skulle
kunna kommuniceras bittre genom till exempel: “Att med mer Sppet lantbruk girdsforsiljning och
marknader dir allminheten fir komma nirmre ravaran och tillverkning av produkt pd gird.” samma

respondent fortsitter ocksd med att peka pa den potentiella baksidan med en sidan handling:
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“Problem med detta ir aktivister och folk som ej har godhjirtade avsikter. Gor att lantbrukare girna

avskdrmar sig o sina girdar frin allminheten”.

4.4 Resultat & analys av visuell research

Den visuella researchen bestar av fyra olika skirmdumpar frin hemsidor som p4 ett eller annat sitt
involverar eller berér ndgon form av jordbruk. Forst presenteras resultatet och analysen av
hemsidorna f6ljt av en sammanfattning och direfter presenteras bilderna som ér placerade i

kronologisk ordning.

4.4.1 Skirmbild 1

Bild frin Lantminnens startsida (figur 1). Hemsidan innehéller information om varumirkets
verksamhet samt diverse artiklar som alla berér héllbarhet pa ett eller annat sitt. Varumirkets
klargréna firg framtrider tydligt pa hemsidan och anvinds i illustrationer och pi mindre linkar.
Texten “Tillsammans tar vi ansvar frin jord till bord” ir inte Lantminnens slogan men framtrider
tydligt ovanpa bilden som utgdr sidans header. Slutet av meningen “...fran jord till bord” ir betonat i
gront, detta dr en fras som Lantminnen idag har kommit att bli vildigt kinda for. Sidans vita
bakgrund ger ett frischt och modernt intryck samtidigt som detta vigs upp av ljusbruna segment som
anvinds f6r att rama in olika objekt och nyansen kan inge en kinsla av lugn, jord och lantlighet
(Bergstrom, 2016, 5.263). Hemsidans rubriker 4r satta i ett seriff typsnitt och ger en kinsla av
tradition, detta vigs i sin tur upp av anvindningen av ett sans-serif typsnitt i brodtexten som har ett
mer modernt formsprik (Klimchuk & Krasovec, 2012, 5.67). Majoriteten av bilderna pi hemsidan ir
fotografiska bilder, sidan domineras av en landskapsbild hogst upp. Bilden ser ut att vara tagen i
solnedgingen under hosten och med de snétickta bergen i bakgrunden tolkas den som att den 4r
tagen ndgonstans i norra Sverige. P4 bilden finns flera filt varav ett ir plojt, det gir ocksa att se en
gard, inga minniskor eller djur finns med i bilden. Sidan kan genom vissa element upplevas som
klassisk, till exempel med anvindningen av typsnitten och den bruna firgen, samtidigt som de
minimalistiska illustrationerna och de klara firgerna ger ett mer modernt intryck. Hemsidan kan
ocksd upplevas ge betraktaren en kinsla av hillbarhet pa grund av firgerna som anvinds samt

anvindningen av ord som ofta anspelar pd ansvar och hallbarhet (Klimchuk & Krasovec, 2012, 5.84).

4.4.2 Skirmbild 2

Bild frin Norrmejeriers startsida (figur 2). Hemsidan innehéller information om varumirkets
sortiment samt information om Norrmejeriers verksamhet. Firgerna gir frimst i vitt, gritt och
morkblatt med roda detaljer som éterfinns i bilderna. Tonen pd hemsidan och pa bilderna kan
upplevs som kall och skulle kopplas till att Norrland ofta kopplas till vinter och kyla. Ordet
“Norrland” forekommer flera ginger i bide rubriker och brédtext. Rubrikerna ir satt i ett sans-serif
typsnitt med viss karakedr som ger den lite personlighet och brodtexten 4r satt i ett serif typsnitt.
Samtliga bilder pa hemsidan ir fotografiska bilder varav den Gversta visar upp ett produktsortiment
uppstillt mot ett fonster ddr snétickea granar syns i bakgrunden. Ett flertal kor och en ménniska syns
i ett av fotografierna och ser ut att vara taget pa sommaren eller tidig host. Hemsidan lyfter inte fram
nagot sirskilt om hillbarhet och miljo, férutom en svart stimpel med vit text som sitter bredvid
férpackningarna pé bilden hégst upp och som informerar om att férpackningarna till stor del 4r

gjorda av fornybart material, istillet trycker Norrmejerier mestadels pa att “Gor gott f6r Norrland”.
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4.4.3 Skirmbild 3

Bild frin Arlas startsida (figur 4). Hemsidan innehéller information om Arlas verksamhet med fokus
pa recept och hallbarhet dir hallbarhetsaspekten frimst kommuniceras via text. Produktsortimentet
visas inte pa startsidan och foretagets logotyp gir enbart att finna hdgst upp till vinster pa sidan.
Firgskalan varierar med bide kalla och varma inslag och det finns ingen distinkt stil som binder ihop
bilderna pa hemsidan, bakgrunden gir bade i en ljusbrun och en ljusgrd nyans. Typsnitten som
anvinds ir uteslutande sans-serif typsnitt och inger ett modernt intryck. Majoriteten av bilderna som
anvinds ir fotografiska bilder med undantag for en stillbild frin en illustrerad film i minimalistisk
stil. Hogst upp finns en bild pd en kvinna som sitter i griset bredvid en ko som ligger ner, kvinnan ler
och blickar ut mot horisonten samtidigt som hon héller om kossans huvud med ena armen, i
bakgrunden syns ett hus samt ett flertal kor som ligger ner och ir vinda bort frin kameran.
Fotografiet ser ut att vara tagen antingen pd véren eller under hésten. I stillbilden frin filmen star sex
illustrerade karaktirer i formation, samtliga ler, ir ifdrda hingselbyxor och har hinderna pa hofterna.
En av karaktdrerna héller i en hogaffel. I bakgrunden syns ytterligare tvd bonder, en stir bredvid en ko

och en kor en traktor. I bakgrunden syns dven tvi lador i varierande stilar samt ett vindturbin.

4.4.4 Skirmbild 4

Bild frin Svenskt kotts startsida (figur 5). Hemsidan innehéller bland annat information om Svenskt
kote, generell information om kétt samt si forekommer en del recept. Firgerna pa hemsidan utgérs
primirt av svart och vitt dir de valda bilderna bidrar med en rikare firgpalett. Den vita bakgrunden
ger ett frischt och hygieniskt intryck och sans-serif typsnitten ger en modern kinsla. Majoriteten av
bilderna ir fotografiska bilder dven om svarta illustrationer i minimalistisk stil férekommer lingre ner
pé sidan. Fotografierna forestiller frimst bilder pd mat och djur. Minniskor férekommer i bilder
lingre ner pd sidan, d4 ofta forestillande minniskor som lagar mat med undantag frin en konsument
som viljer mat i livsmedelsbutiken. Den stérsta bilden hégst upp pa sidan 4r tagen pd en grupp kor i
solnedgingen, i bakgrunden syns dven ett rott hus med stritak. Bilden ir tagen pd sommaren liksom
den cirkuldra bilden pi en flock fir som férekommer under headern. Ovanp4 headerbilden
férekommer ett flertal vanliga frigor om kétt. Hallbarhetsaspekten kommuniceras frimst via text

med undantag frin ett illustrerat [6v lingre ner pa sidan.

4.4.5 Sammanfattning resultat & analys

De likheter som gér att finna mellan de valda hemsidorna ir dels anvindningen av fotografiska bilder
framfor till exempel illustrationer. Detta ir inte direkt ndgot ovanligt nir det kommer till hemsidor i
overlag men anvindningen av fotografier, trots att de gir att manipulera, tenderar att generera ndgon
slags kinsla av trovirdighet i och med att fotografier historisket sett har uppfattats som sanningsenliga
och nigot som “fingar” verkligheten (Rose, 2016, 5.27). Med det hir perspektivet skulle fotografier
kunna ses som ett sitt for varumirket att 6ka transparensen mellan producent och konsument och
inforliva trovirdighet. Detta vicker dock frigor om vad bilderna innehaller. De bilder i den hir
analysen som pd nigot sitt portritterar jordbruket ir alla tagna utomhus under vér, sommar eller
host. Visserligen dr det d det rider mest aktivitet pd ett jordbruk men verksamheten avstannar inte
helt under vintern. En annan likhet mellan bilderna som gar att finna pa dessa hemsidor ir att
minniskor eller jordbrukare ofta inte 4r med. Endast pa Arlas hemsida och lingre ner pi
Lantminnens hemsida férekommer bilder p4 jordbrukare. P4 grund av ett litet urval gir det inte att
uttala sig om generella trender men kanske kan en dkad portrittering av jordbrukare hjilpa till att
frimja en 6kad tvivigskommunikation som till exempel Lewis Holloway poingterar i sin rapport

(Holloway, 2004, 5.328). En annan likhet som gr att finna mellan de tvé stdrsta varumirkena som
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ingick i den hir visuella researchen, Lantminnen och Arla, r att de har ett tydligt hillbarhetsfokus pa

sina hemsidor och girna lyfter fram sitt hillbarhetsarbete.
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5. SWwteats & Diskussion

5.1 Slutsats

Syftet med studien var att analysera hur Sveriges st6rsta lantbrukskooperativ kommunicerar sin
verksamhet visuellt samt underséka konsumenters uppfattning om jordbruket och jordbrukares
uppfattning om hur jordbruket visualiseras. For att ta reda pd detta formulerades tre frigestillningar.
For att besvara den forsta frigestillningen “Hur framstiller Sveriges st6rsta lantbrukskooperativ det
svenska jordbruket i sin marknadsforing?” utférdes en semiotisk bildanalys av en av Lantminnens
senaste reklamfilmer som visades bland annat pd TV och i biografer under hosten 2019. Resultatet av
den semiotiska bildanalysen visade pa att Sveriges storsta lantbrukskooperativ ligger stor vikt pd att
kommunicera sin verksamhet som modernt, innovativt och hogteknologisk. Den semiotiska
bildanalysen visade ocksa ett tydligt monster med hur jordbrukarna skildrades i reklamfilmen,
personerna ir ofta forsatta i skugga, filmade nagot underifrin och ofta vind, eller delvis vind, bort
fran kameran vilket kan kan ge ett otillgingligt och anonymt intryck som kan f6rstirkas av den kalla
firgton som filmen ir satt i. Detta kan tolkas som att reklamfilmen siktar till att tydligt Gverlita
makten till jordbrukaren men att det i och med det ocksé kan uppsti en viss separation mellan

jordbrukarens virld och konsumentens virld.

For att besvara studiens andra frigestillning “Vilken bild har en grupp konsumenter av det svenska
jordbruket?” utférdes en kvantitativ enkitundersdkning som publicerades och spreds via facebook.
Totalt samlades 95 svar in och visade p4 att de personer som deltog i enkitundersdkningen i Gverlag
hade en positiv instillning till det svenska jordbruket dven om majoriteten beddmde att de hade
begrinsad kunskap om jordbrukssektorn. Svaren visade ocksd att majoriteten av respondenterna
skulle vilja ldra sig mer om jordbruket och fi storre insikt i jordbrukets hillbarhetsarbete, djurhallning

samt vad de som konsument kunde gora f6r att stétta jordbruket.

Studiens tredje frigestillning “Hur ser ett urval jordbrukare pi den visuella kommunikationen som
finns att tillgd om jordbruket?” besvarades genom en intervju med lantbrukare via ett Google
formulir. Enkiten publicerades i facebookgruppen “Lantbrukaren” och genererade sju svar. Svaren
visade pd att samtliga respondenter anser att det finns tydliga brister med hur jordbruket framstills
och portritteras i media samt att det i 6verlag saknas visentlig kunskap och respekt for yrket bland de
som till exempel rapporterar om det. Samtliga som deltog i intervjun ansig dven att jordbruket skulle
kunna kommuniceras bittre till allminheten genom att till exempel ha en bittre dialog med

lantbrukare och 6ppna upp f6r kommunikation sa att ett 6kad forstaelse kan uppnis.

Studien stimmer dverens med tidigare utlindska studier som visar pa att konsumenter efterfragar
okad transparens. Det svenska jordbruket i relation till visuell kommunikation i Sverige 4r dock ett
timligen outforskat forskningsomride och hir hoppas denna studie pd att minska klyftan mellan
dessa tvd omriden och géra minniskor medvetna om jordbruket i verlag samt vilken roll man som
konsument har i jordbruket. Slutsatserna frin enkitundersdkningen och intervjuerna kan tinkas vara
kompatibla med varandra dven om de ocksd visar pi att det tycks rida en viss distansering mellan
jordbrukare och konsument, hir kan visuell kommunikation tinkas spela en viktig roll i att hjilpa till
med att férena dessa omraden for att frambringa skillnad och frimja den svenska jordbrukssektorn

och pi sd sitt verka f6r hillbar utveckling i enlighet med FN:s globala mal.
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5.2 Slutdiskussion

Det som har framkommit f6r mig som skribent ir att jordbruket 4r en oerhdrt komplex sektor med
minga olika infallsvinklar. Det finns manga perspektiv pd hur jordbruket bor utvecklas f6r att
overleva i framtiden och kanske finns det inte enbart ett ritt svar. Grunden ir dock att jordbruket
utgor en fundamental roll i vart samhille av flera olika anledningar. Det har blivit tydligt i samband
med den hir undersdkningen att jordbruket star infor ett flertal problem och att det rider delade
meningar om hur dessa ska [6sas. Mycket av detta grundar sig i politiska beslut och kan tinkas vara
alltfor stora att angripa fr gemene man men kanske kan en 6kad insikt om jordbruket hos
konsumenter dtminstone hjilpa till att stirka inte bara jordbrukssektorn och personerna i den utan
ocksé kopplingen mellan rivara, producent och konsument. Fir konsumenter ékad forstaelse for
jordbruket och fragor som berdr sektorn kan detta pa sikt tinkas ge positiva politiska effekter som

gynnar det svenska jordbruket.

Nigot som fick mig att stanna upp och reflektera under denna studie skedde i samband med
intervjuer med lantbrukare. Inte bara genererade intervjuerna i sig komplexa och intressanta svar utan
det visade sig ocksa utéver det, i samband med rekryteringen av respondenter, att kopplingen mellan
jordbruket och visuell kommunikation ifrigasattes av vissa. Jag mottes av en hel del positiv feedback
men patriffade ocksa skepticism di en del inte litade pa mina avsikter med studien. Detta bekriftade
vad som senare framkom i intervjuerna, att det i verlag tycks finnas en dalig tillit mellan lantbrukare
och det visuella samt att ett flertal lantbrukare tycks ha diliga erfarenheter med media dir f6renklade
budskap presenteras, ofta med en negativ klang. Detta fick mig att se studien ur ett nytt perspektiv,
det finns jobb att géra hos bida parter om en tvivigskommunikation mellan producent och

konsument ska gynnas.

Min egen uppfattning i och med den hir studien ir att jordbrukare dr under hard press, av flera olika
anledningar. Att allt fler midnniskor saknar bide f6rstielse och kunskap f6r jordbruket skulle kunna
ligga till grund for en vixande klyfta mellan producent och konsument samt den harda kritik som
jordbrukare ofta utsitts f6r i media, ofta frin personer som stiller sig emot anvindningen av djur.
Béda parter sitter pa sanning men problemet ir komplext och del av ndgonting mycket storre. Detta
skulle kunna resultera i en bransch som “trippar pd td” och dirmed riskerar att falla offer for bland
annat greenwashing utan att det egentligen var avsikten. Vad skulle hinda om dessa tva parter kunde
samarbeta med varandra for att verka for lingsiktiga forindringar? Detta kan verka inkompatibelt i

dagsliget men Sppnar bland annat upp méjligheter f6r fortsatt forskning.

Det studien dock ocksa visar pa bland de respondenter som deltog i enkitundersckningen ir att det i
overlag rider en positiv instillning till jordbruket och att minniskor vill lira sig mer, detta kan tinkas
utgdra en bra grund bide f6r fortsatta arbeten. Hur representativ denna enkitunders6kning var kan
diskuteras och mer forskning pi omradet beh6vs. Det skulle till exempel vara intressant att mer
specifikt se hogskole- eller gymnasieungdomars uppfattning av, och kunskap om, jordbruket. Det
finns i 6verlag mycket forskning att gora pa kopplingen mellan jordbruket och visuell
kommunikation dé detta som nimnts tidigare tycks vara ett timligen outforskat omride liksom
forskning pé hur visuell kommunikation kan forstirka relationen mellan producent och konsument.
Mycket handlar kanske ocksa om att informera lantbrukare om vikten av visuell kommunikation
gentemot konsumenter och hur de sjilva kan visa upp sin verksamhet utifrin deras perspektiv genom
till exempel sociala medier och dirmed 6ppna upp fér en tvivigskommunikation och minska

distanseringen och anonymiteten.
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Bilaga 1. Enkitundersokning

Uppfattningen av jordbruket
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Enkdit som skickades ut pa facebook.



Bilaga 2. Intervju

Intervju om jordbruket

Att det vi manniskor ser och hér i media genom visuell kommunikation, vare sig det ér i ett
nyhetsinslag eller i en reklamannons, paverkar och formar hur vi uppfattar var omvérld och
dérmed véra vérderingar &r ndgot som borjar uppmérksammas allt mer. Den hir
undersdkningen har som syfte att f4 insikt i hur jordbrukare sjalva upplever jordbruket samt
hur jordbruket framstélls | media fér att kunna jdmféra med hur konsumenter ser pa det
svenska jordbruket.

Med visuell kommunikation menas allt fran backer, tidningar, hemsidor, tv-inslag , fotografier
och liknande. Aven illustrationer, reklamkampanjer och annat grafiskt material réknas in hr.

*Obligatorisk

1. Vad &r din personliga bild av det svenska jordbruket idag? *

Ditt svar

2. P4 en skala frén 1-6, hur tycker du jordbruket framstalls i media? *

Detta inkluderar tv-program, nyheter, fotografier, illustrationer och det som skrivs i dagstidningar.

1 2 3 4 5 6

Negativt o O O O O O Positivt

2.1 Motivera

rna ditt svar pa ovanstaende fra

Ditt svar

3. Till vilken grad kan du som arbetar inom branschen kanna igen dig i den
reklam/det visuella material som visas om jordbruket och som ar riktat mot
konsumenter? *

Ditt svar

4, Anser du att jordbruket skulle kunna kommuniceras battre till allmanheten? *

Q Ja
QO Nej

4.10m du svarade ja p& ovanstaende fraga, pa vilket satt tror du jordbruket
kunna kommuniceras battre enligt dig?

Ditt svar

5. Hur ser du pé det svenska jordbrukets framtid? *

Ditt svar

Interviu som bland annat skickades ut i facebookgruppen “Lantbrukaren’.
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