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ABSTRAKT

I dag tillverkas produkter baserad pd en linjdr struktur, vilket betyder att

de designas, konsumeras och slutligen sldngs. Detta medfér att det globala
avfallet 6kar samtidigt som manniskan fortsatter att forbruka jordens natur-
resurser pé att ohallbart sitt. Sverige &r ett av landerna som har antagit FN:s
globala mal f6r héllbar utveckling och ska mél 12 uppnés, som handlar om
att sidkerstilla h&llbara konsumtions- och produktionsménster till &r 2030,
méste en omstéllning till ett cirkuldrt samhille ske. Bade det svenska och
det globala matavfallet &r omfattande och medfér en stor miljobelastning.
For att minska matavfallet dr en del av 16sningen att innovativ produkt-
utveckling ska framjas for att dterinféra matavfall och andra restprodukter
fran livsmedelsindustrin till konsumtionsledet.

En bransch som bidrar till ett stort negativt klimatavtryck &r inrednings-
branschen. Darfér var syftet med denna studie att undersoka hur cirkulér
design kan fradmja hallbar konsumtion genom produkter tillverkade av
matavfall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin pa en europeisk
marknad. For att undersoka detta genomférdes en visuell research samt en
kvantitativ enkdtundersokning. Resultatet av enkdtundersékningen visar
att det finns ett intresse av att konsumera inredningsprodukter tillverkade
av matavfall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin. Undersékningen
visar ocksd att det finns en positiv instédllning till att férandra invanda
konsumtionsmonster. Dock visar resultatet att det finns valdigt fa produkter
inom denna kategori pa en europeisk marknad och majoriteten av respon-
denterna vet inte om att de finns.

Titel: Att designa med matavfall — En studie om cirkulir design inom inred-
ningsbranschen

Namn: Sigrid Naslund

Kurs: Vetenskaplig metod C, GD052G, VT-22

Antal ord: 11610

Syfte: Syftet med denna studie &r att undersoka hur cirkuldr design kan
framja héllbar konsumtion genom produkter tillverkade av matavfall eller
restprodukter fran livsmedelsindustrin pd en europeisk marknad.

Metod: Visuell research och enkidtundersokning

Huvudresultat: Det finns potential for inredningsprodukter tillverkade

av matavfall eller restprodukter frdn livsmedelsindustrin att verka som

mer héllbara alternativ f6r konsumenter. Det finns dock f& produkter inom
denna kategori pa en europeisk marknad i dag.

Nyckelord: Cirkuldr design, hallbar konsumtion, innovativa inredningspro-
dukter, organiskt avfall
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I. INLEDNING

1. INTRODUKTION OCH PROBLEMFORMULERING

Sedan den industriella utvecklingen startade har hela véirldsekonomin
byggts upp pa en linjdr struktur vilket betyder att produkter designas,
konsumeras och slutligen sldngs (Mathews, Tang & Tan, 2011.) Till foljd av
den nya konsumtionsbaserade kulturen har miljoutslapp och fororeningar
skapat allvarliga konsekvenser pa samhallet vi lever i (Brower, Mallory

& Ohlman, 2005). Pa grund av konsumentens vixande efterfragan av nya
produkter flaggar just nu foretag och organisationer om att jordens resurser
borjar na kritiskt 1dga nivder (Bocken, De Pauw, Bakker & Van der Grinten,
2016). Ar 2010 uppmiittes att manniskan férbrukar 150 procent av jordens
kapacitet och om samhaéllet inte stéller om till att leva mer héllbart kommer
siffra vara uppe i 200 procent redan ar 2030 (Bonciu, 2014). Hir kan, enligt
forskning, cirkulédr design vara en del av 16sningen f6r att bevara en hallbar
framtid (Rashid, Farazee, Krajnik & Mihai, 2013).

Att en férandring kring hanteringen av naturresurser behover ske dr nagot
som har konstaterats och blivit ett centralt mal p& en global nivé (Borrello,
Cembalo & D’Amico, 2022). Ar 2015 antog FN:s medlemslander Agenda 2030
som bestdr av 17 globala maél f6r en hallbar utveckling (Regeringen, 2018).
Mal 12 handlar om att upprétthalla en hallbar konsumtion samt produktion
och ett av delmadlen &r att méngden avfall maste minskas till &r 2030. Detta
kan dstadkommas genom att férhindra, reducera, ateranvénda och &tervinna
avfall (Globala mélen, u.d). Att minska matsvinnet dr ocksa ett av delmalen
vilket innebér att mellan 4ren 2015 och 2030 ska det globala matsvinnet i
hela livsmedelskedjan halveras (Globala malen, u.4). En del av 16sningen

ar att innovativ produktutveckling ska framjas for att dterinféra matavfall
och andra restprodukter frén livsmedelsindustrin till konsumtionsledet
(Livsmedelsverket, 2018). Regeringen har redovisat att hallbar produktion
och produktdesign &r ett av fyra omraden att jobba mot for att kunna né

en cirkuldr ekonomi och ddrmed kunna minska bland annat avfall och
férbrukningen av nya naturresurser (Regeringen, 2020). Ett av Regering-

ens delmdl i handlingsplanen mot en cirkuldr ekonomi &r att framja och
utveckla bioekonomin i Sverige. P4 s& sétt ska biobaserade och mer héallbart
tillverkade resurser kunna ersitta dagens fossilbaserade material i produk-
ter och produktionsprocesser (Regeringen, 2020).

Steffen et al. (2011) menar att faktorer som begransade resurser, ekonomisk
instabilitet samt naturexploatering &r konkreta tecken pa att vi maste dndra
vart sétt att leva. Darfor méste samhillet stélla om till en cirkuldr ekonomi
som syftar pd strukturer ddr anvandningen av naturresurser minskar tack
vare att materialet ingar i ett cirkuldrt flode pd ett av fyra olika satt — dter-
anvandning, aterstillning, uppgradering eller dtervinning (Rise, u.d). Ett
samhélle med en cirkuldr ekonomi dir produkter kan anvindas ldngre &r
dédrfor en del av 16sningen och kan ses som en strategi for att minska den
negativa miljopaverkan (Rutitis, Smoca, Uvarova, Brizga, Atstaja & Mavlu-
tova, 2022). En annan strategi for att nd hallbar konsumtion och produktion
menar Tukker (2015) &r att designa produkter pa ett sitt som forenklar
atervinning och demontering fér konsumenten.

Under de senaste decennierna har fokuset kring héllbarhet inom design
flyttats frdn den enskilda produkten till hur hela system f6r produktion och
konsumtion ser ut, men dven kopplat miljoproblemen till att vara en mer
komplex blandning av socio-etiska, miljomaéssiga och ekonomiska fragor
(Vezzoli, Parra & Kohtala, 2021). Escobar (2018) menar att en designer har
en viktig roll inom héllbarhetsfragor eftersom designern har en chans att
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paverka och skapa produkter som kan gor skillnad tidigt i en designprocess.
Ett annat argument som pévisar att design har en central roll i hallbarhets-
frdgor &r att cirka 80 procent av en produkts miljopaverkan bestdims redan
under design- och utvecklingsfasen (Regeringen, 2020).

Industrier spelar en viktigt roll fér samhallets utveckling och for att
forbattra manniskans valstdnd, trots det bér just industrier ett stort ansvar
for manga av de negativa konsekvenserna som leder till bland annat for-
oreningar och férlust av biologisk méngfald (Feil, Quevedo & Schreiber,
2017). Utvinning av rdmaterial &r processen i inredningsbranschen dér

de storsta utsldppen sker. Inom EU sldngs cirka tio miljoner ton mobler

och inredning arligen och av det férbranns eller deponeras ungefar 80—90
procent (Mont, Lehner & Schoonover, 2020). Vid produktion av mébler och
inredning skapas ocksa stora mangder resursavfall och biprodukter vilket
ocksa anses vara ett problem for att lyckas na en hallbar utveckling (Feil et
al., 2017). EU-kommissionen understryker vikten av att inféra bestimmelser
for ekodesign som uppmuntrar foretag till att utveckla innovativa metoder
for att lyckas producera mer cirkuldra produkter (Riksdagen, 2020). Det

ar darfor viktigt att ha forstaelse for att bestimmelser och reglering dr en
grundldggande del f6r en omstéllning mot en cirkuldr ekonomi (Moreno, De
los Rios, Rowe & Charnley, 2016). Att 6ka produktionen av nya innovativa
biokompositer skulle ddrfér kunna medfora en ekonomisk fordel f6r svenska
industrier samtidigt som Sverige och EU kan bidra till att nd de uppsatta
héllbarhetsmalen (Rise, 2017).

Inom flera produktsektorer har en 6kning av produktion och férséljning
skett samtidigt som nyttjandegraden av varorna har minskat (Mont et al.,
2020). Inom den globala inredningsbranschen har en férandring skett som
allt mer borjar likna modebranschen som kidnnetecknas av trender och korta
anvandningstider. Att inredning far en kortare livslangd pavisar att forlus-
ten av virde och milj6 f6ljer en linjdr affirsmodell som inte dr héllbar (Mont
et al., 2020). Enligt Guerin och Thompson (2004) dr en faktor till att helt funk-
tionsdugliga produkter slings manniskans behov av att f6lja trender.

Konsumtionen av inredning pé den svenska marknaden har &ven den
genomgétt en stor fordandring de senaste dren. Mellan &ren 2005 och 2015
6kade konsumtionen inom sektorn “inredning, hushallsartiklar och under-
hall” med ett genomsnitt pa 4,3 procent vilket gjorde sektorn till den mest
expansiva av alla konsumtionskategorier (Roos, 2016). Trots att konsum-
tionen av inredning har fatt en mer betydande roll for konsumenter och
sveriges ekonomi har forskning om branschens miljopaverkan fétt relativt
lite uppmérksamhet (Hoxha & Jusselme, 2017). Forskning inom mébel- och
inredningsbranschen har ofta studerat hur exempelvis dterbruk och atervin-
ning kan implementeras i vardekedjan (Lehner, Schoonover, Mont, Bradley,
Kamb & Svenfelt, 2019). Studier om att anvédnda just biologiskt nedbrytbara
material i tillverkningsprocessen s& som matavfall och restprodukter fran
livsmedelsindustrin har inte undersékts i ndgon storre utstrickning och

ddr &mnar denna studie att fylla detta forskningsgap. Studien har 4ven som
avsikt att underséka konsumenters férhallningssitt till denna produkt-
kategori skapade av biologiskt nedbrytbara material da detta, som en natur-
lig foljd av tidigare namnt forskningsgap, ocksd ar ett outforskat omrade. I
férlangningen avser uppsatsen att bidra till att uppmérksamma mojlighet-
erna med alternativa material baserade pa matavfall eller restprodukter fran
livsmedelsindustrin i cirkuldra design-processer av inredning.
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1.2 SYFTE

Syftet med denna studie &r att undersoka hur cirkulédr design kan framja
hallbar konsumtion genom produkter tillverkade av matavfall eller restpro-
dukter fran livsmedelsindustrin pa en europeisk marknad.

1.3 FRAGESTALLNINGAR

1. Vilka inredningsprodukter finns pd en europeisk marknad som &r desig-
nade av biologiskt nedbrytbara material frdn matavfall eller restprodukter
fran livsmedelsindustrin?

2. Hur forhéller sig ett urval konsumenter till hdllbar konsumtion kopplat
till inredningsprodukter designade med biologiskt nedbrytbara material
frdn matavfall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin?

1.4 AVGRANSNING

P& grund av designbranschens omfattande bredd har denna studie
begrinsats till att enbart berdra inredningsbranschen i Europa med fokus
p& heminredningsdetaljer. Studien kommer &ven att avgransas genom att
endast undersoka tillverkningsmaterial som &r biologisk nedbrytbara och
innehaller matavfall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin. Inred-
ningsprodukterna i denna studie syftar till produkter som anviands av
ménniskor for att dekorera. De behover alltsd inte vara en produkt som
fyller nagon funktion i hemmen.
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2. BAKGRUND
Nedan presenteras bakgrundsinformation kring forskningsimnet for att ge lisaren
en bittre forstdelse kring vilket omrdde som studien har grundats pd.

2.1 MATAVFALL OCH RESTPRODUKTER

For att samhaéllet ska kunna na omstéllning till en cirkuldr ekonomi menar
Regeringen (2019) att det kravs férandring inom flera omraden. Trots att
Sverige dr bra pa att dtervinna material och néring fran avfall s& fortsitter
danda mangden att 6ka konstant. Sverige som enskilt land producerar
omkring en miljon ton matavfall varje ar (Regeringen, 2019) och det globala
matavfallet dr vérldens tredje stérsta omrade som sldpper ut vixthusgaser
(The State of Food and Agriculture [FAO], 2015). Att minska méingden avfall
frén mat menar dérfér Regeringen (2019) &r en viktig del f6r att goéra kon-
sumtionen mer hallbar och resurseffektiv.

2015 antogs FN:s globala mé&l for hallbar utveckling (Regeringen, 2018) och
ett av delmalen under mél 12 dr att mellan dren 2015 och 2030 ska det
globala matsvinnet halveras (Globala mélen, u.d). I en rapport gjord av Livs-
medelsverket, Jordbruksverket och Naturvardsverket frdn 2018 framfor de
att innovativ produktutveckling dr ett omrade att jobba mot for att minska
det globala matavfallet. Malet handlar om att aterfora livsmedel och révaror
som i dag inte anvinds till humankonsumtion, exempel pé ravaror kan vara
restprodukter frén kottindustrin, till exempel blod och bortputsade delar
men ocksd delar av frukt och gronsaker som annars gér till spillo (Livsmed-
elsverket, 2018).

2.2 INREDNINGSBRANSCHEN

I Tra- och Mobelforetagens rapport fran 2020 redogors hela mobler- och
inredningsbranschens virdekedja, vilket inkluderar designers, fabrikanter,
leverantorer, detaljister och reparatorer (Tmf, 2020). Nér den totala varde-
kedjan rdknas in dr branschen en av de stérsta inom niringslivet i Sverige.
Ar 2018 omsatte dven branschen 6ver 177 miljarder kronor i Sverige. Det var
en 6kning med fyra procent jamfort med dret innan. Nationell produktion,
samt en stor del export spelar en viktigt och central roll f6r landets utveck-
ling och vilfiard (Tmf, 2020).

Mgobel- och inredningsbranschen &r ocksa viktig for en levande och véx-
ande landsbygd eftersom de flesta féretagen dr placerade i mindre stdder.
Branschen i Sverige har en ovanligt h6g andel nationell tillverkning. Medan
manga andra foretag véljer att flytta produktionen till lagkostnadsldander
har i stéllet branschen fortsatt tillverkningen i Sverige. Aven om den svenska
produktionen har varit stabil de senaste dren s tkar importen av mobler
och inredning kraftigt. Om importméngden fortsatter att 6ka i samma takt
kommer den 6verstiga den nationella produktionen inom fyra till fem ar.
Konsumentmarknaden inom mébler och inredning har ékat med cirka 30
procent de senaste tio dren och det dr en anledning till varfor 1gprisimpor-
ten har 6kat (Tmf, 2020).

Att det globala héllbarhetsfokuset dr fortsatt stort dr en konkurrensfordel
f6r svensk mobel- och inredningsproduktion. Detta eftersom att svenskt
hallbarhetstdnk inom branschen, som till exempel implementeringen av cir-
kuldra produktionsprocesser och affirsmodeller, dr vl utvecklat och ligger i
framkant bland de internationella tillverkarna (Tmf, 2020). P4 en global niva
har flera féretag inom inredningsbranschen bérjat designa produkter av mer
alternativa material som till exempel av biopolymer, organiskt avfall och
mycel (Cecchini, 2017).
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3. TEORI

I detta kapitel redovisas vilka teoretiska perspektiv som denna studie utgdr frin. En
teori beskrivs som ett verktyg och hjilpmedel som anvinds for att skapa en tydlig
struktur kring en forskningsfriga. Teoretiska perspektiv fungerar som modeller for
att tolka, forstd och beskriva olika foreteelser (Bowers, 2011).

3.1 HALLBAR KONSUMTION

Jackson (2009) menar att ménniskans absolut stérsta utmaning kommer vara
att forsoka kombinera ekonomiska férdelar med bade hallbarhet och social
utveckling. Det 6kade engagemanget kring milj- och hallbarhetsfragor dr
en vixande trend 6ver hela vdrlden (Wang, Yang, Bailey & Wang, 2021) och
eftersom hallbar konsumtion har blivit ett mer omdebatterat &mne har det
lett till att diskussionen om hallbar utveckling har vuxit. En 6verkonsum-
tion i véstvirlden har lett till globala hinder f6r en fortsatt hallbara utveck-
lingen (Pape, Rau, Fahy & Davies, 2011). Darfor anses dagens konsumtions-
vanor vara just motsatsen till en hallbar konsumtion (Castellani, Sala &
Mirabella, 2015).

Sambhillet har byggts upp till att vara en konsumtionsbaserad kultur dar
maénniskan standigt stravar efter att ha nésta bésta produkt. Strédvan om
att vilja ha det nya ar svért att &ndra pd d4 har blivit en del av mdnniskans
moderna sitt att leva (Brower et al., 2005). Att forsoka uppnd en héllbar
konsumtion utmanar just de strukturer som samhéllet dr uppbyggt pd. Om
en sadan férandring ska kunna moéjliggoras kravs det att forandring sker
pé bland annat en politisk niv4, samtidigt som ekonomiska, sociala och
kulturella virden ocksé kan spela en avgorande roll (Fuchs, 2013). Tidigare
forskning har dven visat att intresset och efterfragan pa mer héllbara pro-
dukter ¢kar i samhéllet (Eiadat, Kelly, Roche & Eyadat, 2008). Mont et al.
(2020) menar dérfor att nya affairsmodeller behdvs for att kunna tillgodose
konsumenternas védxande efterfrdgan pa produkter som uppfyller konsu-
mentens héllbarhetsambitioner.

Vad som driver olika konsumtionsval anses, enligt forskare, variera.

Att konsumenter fattar rationella beslut baserat pa pris och produktens
funktionalitet anses vara en orsak till ett konsumtionsval (Fuchs, 2013).
Enligt Pape et al. (2011) finns det tva centrala delar for att kunna uppnd en
hallbar konsumtion, den forsta &r betydelsen av en beteendeférandring

hos konsumenten. Hur vil en beteendeférandringar kan ske beror pa hur
individens ekonomiska férhallanden, kompetens, individuella virden samt
attityder ser ut. Fuchs (2013) menar ocksa att samhillets sociala inflytande
har en paverkan p4 individens beteendeménster. Den andra handlar om

att samhillets infrastruktur maste kunna mojliggéra f6r konsumenten att
vilja alternativa och mer héllbara levnadssitt (Pape et al., 2011). Ett bris-
tande héllbart konsumentbeteende behéver alltsd inte vara ett resultat av
att konsumenten saknar ambition om att dndra beteende utan kan bero pa
otillrdckliga mojligheter att kunna agera héllbart (Kaaronen, 2017). Redan
2008 pekade Eiadat et al. (2008) pd att efterfragan pa en produkt 6kar om den
ar producerad pa ett mer héllbar sitt.

Olson (2013) menar dock att konsumtion av héllbara produkter innehéller
en problematiskt attityd- och beteendeklyfta. Vilket syftar pa att trots att
konsumenter pdstar att de 4r miljomedvetna dr det fortfarande manga som
véljer att inte konsumera hallbara produkter (Peattie, 2010; Pickett-Baker

& Ozaki, 2008; Olson, 2013). Detta kan forklaras genom hur héllbarhet

star i relation till funktionella egenskaper, ddr hallbara produkter i storre
utstrackning upplevs ha en sdmre funktionell kapacitet (Luchs, Brower

& Chitturi, 2012; Olson, 2013). Att nya héllbara produkter pa marknaden
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tenderar att vara underrepresenterade i funktionalitet &r ocksd ndgot som
Pinkse och Bohnsack (2021) havdar. Forfattarna menar att en del konsu-
menter inte kommer acceptera att kompromissa med funktionalitet for att
fa en mer héllbar produkt medans andra kan se héllbara produkter som en
mojlighet att upptédcka nya funktioner (Pinkse & Bohnsack, 2021).

For att f4 konsumenter att rikta fokus pa mer hallbara produkter dr en
forutsittning att konsumenten enbart behéver gor en relativt liten kognitiv
anstrangning (Kannengiesser & Gero, 2012). Pinkse och Bohnsack (2021)
menar att det kan kravas en stor kognitiv anstrangning fér konsumenter

att borja nyttja héllbara produkter. Detta beror p4 att konsumenten tvingas
tdnka om och dndra ett invant beteende. En liten kognitiv anstrangning kan
dock f& konsumenten att ignorera héllbarheten i sjdlva anvindningsfasen av
produkten (Pinkse & Bohnsack, 2021). Detta menar Kaaronen (2017) utgér en
paradox: omstéllningen till att anvidnda en héllbar produkt kommer att g
snabbare om det kraver en lag kognitiv anstrangning fran konsumenterna;
men att anvédnda produkten pa ett héllbart sétt kraver i stéllet en hog kogni-
tiv anstrangning. En produkts miljéfoérdelar kommer alltsd forst att verk-
stéllas i praktiken ndr konsumenterna lar sig hur de kan dndra beteende och
utnyttja produktens hallbarhetsmojligheter (Kaaronen, 2017). Till en bérjan
kan det krévas en stor kognitiv anstrangning for konsumenter att anvanda
en hallbar produkt, men det som kdnns patvingat till en bérjan menar Pink-
se och Bohnsack (2021) kan bli en rutin med tiden.

Design spelar en nyckelroll f6r tillverka héllbara produkter (Wever, Van
Kuijk & Boks, 2008). Trots att féretag designar produkter som &r mer
miljévénliga finns det forskning som visar att konsumenterna inte alltid
kommer att uppméarksamma produkterna och dndra konsumentbeteendet
pé ett 6nskat sitt (Tromp, Hekkert & Verbeek, 2011). Déarfor menar Pinkse
och Bohnsack (2021) att ju mer en hallbar produkt erbjuder konsumenterna
olika mojligheter att gor en beteendeférdandring, desto storre chans &r det att
de kommer att anta och ta till sig det p4 ett sdtt som minskar miljopaverkan.
Pinkse och Bohnsack (2021) péstér ocksé att designa hallbara och innovativa
produkter kan vara en del i 16sningen i hallbarhetsfrdgor, men att det inte
racker. Miljéférdelarna med héllbar produktinnovation kommer bara ha en
avgorande och betydande roll nér inférandet av hallbara produkter leder till
ett forverkligande av fordelarna i sjdlva anvandningsfasen hos konsumen-
ten.

Borrello et al. (2022) skriver i sin rapport att den cirkuldra ekonomin forvan-
tas fd konsumenter att anamma olika varderingar vid ett koptillfdlle, vilket
ska resultera i en minskad 6verkonsumtion (Camacho-Otero, Boks & Petter-
sen, 2018). Detta stéller krav pa att konsumenten dr medveten och engagerad
i att samhaéllet ska nyttja naturresurser pa ett hallbart sitt, vilket forlitar

sig pd att individer vill stdlla om till att bli mer “gréna konsumenter”. Trots
det har forskning visat att diskursen om hallbar konsumtion inte har haft
nagon storre inverkan p& konsumentens beteende (Hobson & Lynch, 2016).
Dérfér menar Borrello et al. (2022) att den nuvarande implementeringen

av cirkuldr ekonomi misslyckas med att ta itu med det faktiska problemet
kring miljoforstoring, vilket dr dagens konsumtionskultur dar materialism
styr individens livsstil. Aven om cirkuldra affirsmodeller kan forlinga en
produkts livslangd, sa dr det svart att skapa en férandring kring individers
uppfattning om vélbefinnande, vilket ligger till grund f6r 6verkonsumtio-
nen i dagens samhille (Borrello et al., 2022).

Trender i samhdllet 4r ocksé en faktor som paverkar hur ménniskan kon-
sumerar (Mont et al., 2020). Inom segmentet hushéllsartiklar, mébler och
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underhéll 6kade konsumtionen med 4,7 procent under 2020, vilket gor seg-
mentet till ett av de storst vixande av samtliga konsumtionsomréden (Roos,
2020). Att ménniskan har spenderat mer tid i hemmet anses ocksd vara en
motivering till varfér mer ekonomiska resurser spenderas pa produkter till
hemmet (Roos, 2020). Pa grund av att hemmet blivit en central livsstilsfraga
har inredningsbranschen allt mer bérjat likna modebranschens kdnnetecken
av trender och sdsonger som i stor utstrackning paverkar konsumtionen och
resulterar i kortare anvandningstider av produkter (Mont et al., 2020).

Figur 1. Modellen visualiserar skillnaden mellan en biologisk cykel och teknisk cykel.
Skapad av Sigrid Nislund, 2022.

3.2 INNOVATIVA OCH BIOLOGISKT NEDBRYTBARA MATERIAL

For att beskriva hur ett material bryts ner i olika miljéer anvdnds begreppet
"biologiskt nedbrytbart”. Det syftar pd att material genomgér en biologisk
eller abiotisk nedbrytning. I en syrerik milj6 bryts materialet ner och bildar
vatten, biomassa eller koldioxid och i en syrefattig milj6 blir slutprodukten
i stéllet metan (Ceurstemont, 2020). For att 6ka dtervinning och reducera
avfall kan biologisk dtervinning anviandas som en mdjlig metod. Nedbryt-
ning av biologiskt material sker i till exempel sj6ar, hav, jord eller i en styrd
biologisk process som kan vara kompostering eller rétning (Rise, u.4).

I dag beh6vs nya innovativa designlésningar inom inredningsbranschen
(Future materials bank, u.8). I omstéllningen mot en mer biobaserad cir-
kulédr ekonomi finns en stor méjlighet att biokompositer kan verka som ett
alternativ for att ersdtta dagens fossilbaserade material i bland annat mébler
och inredning (Rise, 2017). I samband med att miljokraven blivit fler sa har
en 6kning pa efterfrdgan av férnybara och biologiskt nedbrytbara material
skett (Wréblewska-Krepsztul, Rydzkowski, Borowski, Szczypiniski, Klepka
& Kumar Thakur, 2018).

Till f6ljd av ett stort 6verflod av matavfall har flera undersékningar gjorts de
senaste aren ddr matavfall har testats som potentiellt tillverkningsmaterial
(Cecchini, 2017). Flera foretag har dven borjat tillverka produkter dér tra-
ditionella material som trd, textilier och metaller byts ut till mer cirkuldra
material som tidigare har ingatt i olika produktflsden. Till exempel har
atervinning av organiskt avfallsmaterial som kaffesump, nétskal och olika
fruktskal tillsammans med naturligt bindemedel nyttjats for att tillverka
bland annat inredningsdetaljer, mobler och klader (Cecchini, 2017). Aven
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restprodukter frén kottindustrin som till exempel organ, blod och hénsfjad-
rar har borjat anvéndas cirkulért for att utforma nya material och produkter
(Future materials bank, u.4).

3.3 CIRKULAR DESIGN FOR EN CIRKULAR EKONOMI

Design dr en nyckelfaktor i den cirkuldra ekonomin (Ellen MacArthur, 2015).
En traditionell linjar ekonomi bygger pa principen ta — tillverka — slinga
(Mathews et al., 2011). Inom denna konsumtionsmodell &tervinns eller ater-
anvands endast en liten del av allt avfall. Den storsta delen av material blir
deponi eller branns upp (European commission, 2017). Det &r en modell som
har influerat hela samhillet sedan industrialiseringen. I och med att nya till-
verkningsmetoder framtogs under den industriella revolutionen mojliggjor-
des en massproduktion som resulterade i en storre tillgédnglighet och laga
produktionskostnader (Lieder & Rashid, 2016.). Den mgjligheten anses ligga
till grund f6r 6kningen av médnniskans vélstand. P4 grund av en vixande
population och en vixande efterfrdgan pa konsumtionsvaror har det i dag
lett fram till att ménniskan haller pa att anvénda upp jordens resurser och
ddrmed 6kar &ven mingden globalt avfall (Lieder & Rashid, 2016). Dagens
ohallbara hantering kréaver nya cirkuldra modeller f6r att ta tillvara pa de
redan befintliga resurserna i samhillet (Rashid et al., 2013).

Cirkuldr ekonomi berér samtliga sektorer och omraden i samhéllet (Bonciu,
2014). Vilket betyder att omstdllningen méste ske gemensamt av politiken,
niringslivet, offentlig sektorn, akademin, privatpersoner och civilsamhallet
(Regeringen, 2020). Den cirkuldra ekonomin innefattar hela virdekedjan av
en produkt vilket inkluderar produktion, konsumtion, sekundéara resurser,
hantering av avfall, innovation samt investeringar (European Commission,
2017). Det forsta steget och grunden i en produktcykel &r att designa en
produkt eller tjanst (Bonciu, 2014). For att kunna sékerstélla att dessa gar

att tervinna eller dterbruka maste produkten utformas pa ett sitt att den
blir miljomaéssigt hallbar samt reparerbar. Darfor &r den centrala skillnaden
mellan en cirkuldr ekonomi och en linjir ekonomi att material som anvands
designas for en langre livscykel som ingdr i en cirkuldr modell (Bonciu,
2014).

Design har pavisats vara en drivande faktor for att lyckas uppna en cirkulidr
ekonomi och frangd den traditionella slit- och slangkulturen (Moreno et al.,
2016). En designer har dérfor ansvar att utforma produkter dar hallbarhet dr
fokus redan tidigt i tillverkningsprocessen. P4 s& sitt kan designbeslut ha en
betydande paverkan pé hur cirkulédr en produkt blir genom hela livscykeln
(Ellen MacArthur, 2015). Att designa produkter med slutna loopar dr darfor
avgorande for en cirkuldr ekonomi samtidigt som det ska resultera i ekono-
miska fordelar f6r industrier och féretag (Moreno et al., 2016). I EU:kommi-
sionens handlingsplan f6r den cirkuldra ekonomin framhalls dven vikten i
att utvidga ekodesign, dédr maélet dr att uppratthalla en mer hallbar produkt-
design samt att ge konsumenter majlighet till bittre information (Riksda-
gen, 2020).

Inom cirkulédr ekonomi finns tva erkidnda kretslopp, tekniska cykler och
biologiska cykler (McDonough & Braungart, 2002). Tekniska cykler syftar
till slutna kretslopp dar material 4r syntetiskt eller inte gar att kompostera.

I stéllet kan dtervinning, dterbruk eller att reparera material sdkerstilla
anvandningen utan att det f6rlorar varde. Den biologiska cykeln handlar om
produkter som &r tillverkat i biologiskt nedbrytbart material som pa sa satt
kan brytas ner utan att skada miljon och ddrmed ocksa fungera som néring
till ett storre system (McDonough & Braungart, 2002).
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Foretagens instdllning mot att integrera cirkuldra floden i affirsmodel-

ler dr ocksd avgorande for en lyckad omstéllning (Wastling, Charnley &
Moreno, 2018). Enligt Stahel (2016) kan cirkuldra affirsmodeller {6r foretag
delas upp i tvd omraden. Det ena mgjliggor och underléttar att forlinga en
produkts livslangd genom, reparation, restaurering eller uppgradering. Det
andra handlar om att rekonstituera produkter till nya resurser eller till nya
anvindningsomraden genom att dtervinna material (Stahel, 2016). I dagens
sambhille dar tillgang till rdvaror dr begrdnsad kan foretag ha en ekonomisk
fordel genom att designa produkter av atervunnet material, vilket i sin tur
minskar avfall vilket genererar mervarde f6r sdval naturlig som mansklig
méngfald (Kopnina, 2017).

Figur 2. Modellen visualiserar skillnaden mellan en cirkuldr och linjir ekonomi.
Skapad av Sigrid Nislund, 2022.
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4 METOD

I en vetenskaplig studie behovs olika metodiska utgdingspunkter for att samla in
underlag till forskningen. Enligt Bowers (2011) dr metoder studiens huvudsakliga
grund och kan forklaras som olika samlingar av teorier, bvertygelser, begrepp eller
idéer som en strategi bygger pd. Denna studie har genomforts i tvd delar. Den
forsta dr en visuell research dar en omuvdrldsbevakning av marknaden for biologiskt
nedbrytbara produkter har gjorts. Detta for att ge ldsaren en bittre forstdelse kring
undersokningsobjektet i denna studie. Den andra delen genomfordes med hjilp av en
enkdtundersokning for att fd en 6kad insikt av hur minniskor ser pd hdllbar konsum-
tion och inredningsprodukter tillverkade av matavfall och andra restprodukter frin
livsmedelsindustrin. Nedan kommer dessa tvd metoder att presenteras, foljt av att
urvalet, studiens genomforande och metodproblem definieras. Sist kommer validitet
och reliabilitet samt etiska aspekter att beskrivas.

4.1 VISUELL RESEARCH

Visuell research beskrivs som en kvalitativ metod for att undersoka den
konkreta bilden av ett undersékningsobjekt (Taylor, 2002). Muratovski (2022)
menar att metoden kan anvéndas for att studera bilder och objekt bade i
visuell- och materiell form. Ett undersékningsobjekt kan vara allt fran typo-
grafi, illustrationer och kommunikation till produktdesign och arkitektur.
Objekten kan férekomma bade digitalt och analogt (Muratovski, 2022).

I denna studie har en omvérldsbevakning genomforts utifran en visuell
research for att besvara undersokningens forsta fragestallning; Vilka in-
redningsprodukter finns pd en europeisk marknad som dr designade av biologiskt
nedbrytbara material frin matavfall eller restprodukter frin livsmedelsindustrin?
Beroende pé vad en studie &mnar att undersdka kan en visuell research
grundas pa olika visuella material. Exempelvis kan det vara redan befintligt
material, materialet frdn forskaren eller material som en medverkande i un-
dersokningen tar (Rose, 2016). I denna studie var syftet med omvérldsbevak-
ningen att studera hur marknaden av biologiskt nedbrytbara inredningspro-
dukter sdg ut i Europa och sammanstilla dessa i form av redan existerande
bilder fran nétet. En visuell research kan anvands just for att underséka
fragor kring hur visuellt material synliggors (Rose, 2016).

4.1.1 URVAL

Denna studien grundas pa tre urvalskriterier. Det forsta kriteriet f6r den
visuella researchen var att inredningsprodukterna antingen skulle finnas
tillgangliga att konsumera for privatpersoner eller att det var produkter som
inte séljs for kommersiellt bruk utan i stillet har varit med i utstéllningar,
tavlingar eller som nya innovativa forskningsprojekt. Det andra kriteriet var
att inredningsprodukterna skulle vara tillverkade eller tillgdangliga pa en
europeisk marknad. Det sista urvalskriteriet var att produkterna skulle vara
tillverkade av ett biologiskt nedbrytbart material som i denna studie syftar
till att vara av matavfall eller andra restprodukter fran livsmedelsindustrin.
Vilket gjorde att produkter dér det inte tydligt framkom hur samt av vad
produkterna var tillverkad av valdes bort fran studien.

4.1.2 GENOMFORANDE

I denna studie gjordes forst internetsokningar med s6kmotorn Google dér
flera kombinerade sokord anvéndes for att fa fram resultat av inrednings-
produkter tillverkade av biologiskt nedbrytbara material i form av matav-
fall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin. Féljande kombinerade
sokord anvandes; biodegradable + interior, food + waste + interior, organic
+ refuse + biocompound + products och organic + waste + interior. Dérefter
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férdjupades sokningarna genom att ett av foretagens hemsida erbjod en
lank till deras instagram. P& foretagets konto gav sedan instagram forslag pa
relaterade kontot. Det resulterade i att ytterligare fyra foretag med biologiskt
nedbrytbara produkter hittades. Totalt hittades tio féretag dir urvalskrite-
rierna uppfylldes. Undersdkningen genomfdrdes under tidsperioden 21-26
februari 2022.

4.2 ENKATUNDERSOKNING

For att besvara studiens andra fragestéllning; Hur forhdller sig ett urval
konsumenter till hdllbar konsumtion kopplat till inredningsprodukter designade med
biologiskt nedbrytbara material fran matavfall eller restprodukter frin livsmedels-
industrin? har en kvantitativ enkdtundersokning tillimpats som metod.
Metoden valdes for att undersoka eventuella monster och viarden om hur
individer stéller sig till inredningsdetaljer som &r biologiskt nedbrytbara
samt for att se hur individer tinker om héllbar konsumtion. Det bildmate-
rial som presenterades i enkdtundersokningen bygger pa det resultat som
framkom vid den visuella researchen.

Att utfora en enkdtundersokning sparar mer tid dn till exempel samtalsin-
tervjuer. Det dr ocksa en fordelaktig metod d4 alla enheter far besvara samma
enkét med fragor som sedan kan sammanstallas till betydande statistik
(Kylén, 2004). Om urvalet i undersékningen dr slumpméssigt kan even-
tuella generaliseringar goras och slutsatser dras baserat p4 resultatet av
enheterna (Rose, 2016). Enkédtundersékning som metod anses vara den mest
anvindbara for att studera ett beteende eller attityd hos en stérre population
(Ekstrom & Johansson, 2019), ndgot som denna undersdkning 4mnade att
gora. Enkdtundersckningar dr ocksd mer fordelaktigt, jamfort med exempel-
vis samtalsintervjuer, d& enheterna inte riskerar att paverkas av forskaren
(Johansson Lindfors, 1993). En nackdel med metoden &r dock att mojligheten
att stilla eventuella foljdfragor eller att tydliggora ndgot for analysenheterna
inte finns (Kylén, 2004). Att kunna hélla en viss distans till underséknings-
objektet brukar ses som en fordel vid en kvantitativ undersékning. Detta

pa grund av att kvantitativ forskning handlar om att redogéora utfallet av

de utférda métningarna (Olsson & Sérensen, 2021). I denna undersékning
anvandes metoden for att samla in en stérre mangd data. Genom att ramver-
ket i undersoékningen var att anvdnda en métbara svarsskala var det mojligt
att enheternas svar kunde bedémas och sammanstéllas som diagram och
statistik p& ett konkret sitt. I kvantitativa studier anses detta vara en huvud-
saklig faktor (Backman, 2016)

Det dr dven viktigt att undersokningen forblir neutral, eftersom att
undersdkningen ska kunna gé att upprepa vid ett senare tillfdlle (Olsson &
Sorensen, 2021). Darfor dr enkdtundersokningen som har anvénts i denna
studie utformad med objektiva frdgor sa att enheterna inte har paverkats av
forskarens dsikter.

4.2.1 URVAL

Urvalet till denna studie skedde genom ett obundet slumpmassigt urval.
Undersokningen publicerades pa forfattarens egna facebook-konto som
hade 616 védnner. Se inldgget i Bilaga 1. Vdannerna blev dé studiens popula-
tion. Eftersom forfattaren inte hade kontroll Gver att bestimma vilka fran
populationen som svarade pa enkéten skedde urvalet vidare genom ett
sjdlvselektionsurval, vilket syftar till att respondenterna har mojligheten att
sjdlva bestimma om de vill medverka i undersékningen eller inte (Esaiasson,
Gilljam, Oscarsson, Towns & Wangnerud, 2017).
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4.2.2 GENOMFORANDE

Studiens enkéten bestod av 14 stycken fradgor som férbereddes innan enkat-
undersokning lades ut som en webbenkit, ndgot som Ekstrom och Johans-
son (2019) menar &r en vanligt forekommande strategi att anvdnda. Enkéten
gjordes via Survio som dr en webbaserad tjanst for att skapa webbenkater.
Se hela enkédtundersékningen i Bilaga 2. Tjansten valdes for att méjlighe-
ten fanns att pa ett enkelt sdtt kunna sammanstélla resultat. Frdgorna till
enkdtundersokningen utformades utifrdn studiens andra fragestallning;
Hur férhéller sig ett urval konsumenter till héllbar konsumtion kopplat till
inredningsprodukter designade med biologiskt nedbrytbara material fran
matavfall eller restprodukter fran livsmedelsindustrin?

Fragorna i enkdtundersokningen innehéll olika typer av svarsalternativ. Pa
atta fragor kunde respondenterna enbart vilja ett svarsalternativ. Sex av fra-
gorna var flervalsfragor dar respondenterna kunde vélja ett eller flera svar
som passade. Pé fyra av dessa fradgor hade dven respondenten mojlighet att
skriva in ett eget svar om de ansdg att inget av svarsalternativen stimde in.
Den forsta delen av enkdtundersékningen, bestadende av sju fragor, hand-
lade om individers konsumtionsval och synen p4 héllbar konsumtion. Den
andra delen fokuserade pé hur individer stéller sig till inredningsprodukter
tillverkade av biologiskt nedbrytbara material i form av matavfall eller rest-
produkter fran livsmedelsindustrin.

Plattformen facebook anvinder sig av en algoritm dér nya inldgg hamnar
langst upp och &ldre inldgg far en placering lingre ner i flodet. Algoritmen
paverkade frekvensen av de insamlade svaren ju lingre tid som enkéten
fanns tillganglig pd facebook. Under de 36 forsta timmarna som enkédten
fanns tillgdnglig samlades cirka 85 procent av svaren in. Efter denna tid
inkom det dérfér inte s& manga nya svar och en teoretisk méttnad upp-
stod. Teoretisk méttnad nds nédr ingen ny relevant information eller tankar
frén den tdnkta populationen kommer fram (Esaiasson et al., 2017). Svaren
pé enkiten samlades in under perioden 2-4 mars 2022. Nar inldgget med
enkaiten togs bort fran facebook hade 65 svar samlats in.

4.3 METODPROBLEM

Ett problem som visade sig med den visuella researchen var att det var svart
att fa fram relevanta soktraffar relaterat till omradet som studien &mnade att
undersoka. Flera olika sokkombinationer fick anvéandas for att fa relevanta
traffar. Undersokningsomradet fick da utokas fran enbart sokningar pa
Google till att dven titta pd olika konton pa Instagram. Eftersom soktraffarna
blev sd fa dr det ocksa svart att dra ndgra generaliseringar kring resultatet
d4 det finns en risk att hela urvalet inte representerar hur marknaden av
biologiskt nedbrytbara produkter ser ut i Europa.

Ett annat metodproblem kring studiens andra undersékande del, enkét-
undersdkningen, var att fa enheter fran populationen valde att medverka i
enkiten. Det var totalt 616 personer som hade mojlighet att svara pa enké-
ten, vilket resulterade i att 551 personer uteblev frdn undersékningen. Detta
kallas externt bortfall (Ekstrém & Larsson, 2010). Det externa bortfallet kan
bero pa att personerna har missat enkdtundersokningen under tidsperio-
den den fanns tillgdnglig, att de inte dr intresserade av inredningsprodukter
eller att det inte fanns ndgot intresse i att vara med i just denna undersok-
ning. Att enkdtundersokningar genererar en storre mangd bortfall dr van-
ligt vid anvdndandet av sjdlvselektionsurval (Esaiasson et al., 2017). Darfor
ar detta ett metodproblem som ofta férekommer i dessa ssammanhang och
nagot som kan forvintas redan innan enkdtundersokningen gjordes till-
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ganglig. Valet av plattform for enkédtformuliret kan ha bidragit till bortfallet
da det forutsatter att personerna dr aktiva pd plattformen for att kunna se
inldagget. Att enkéten bara fanns tillganglig under en kortare tidsperiod kan
ocks4 ha bidragit till metodproblemet da det finns en risk att personer kan
ha missat inldgget.

4.4 VALIDITET OCH RELIABILITET

For att en undersokning ska ha ett material som &r empiriskt palitligt

krévs det att materialet som beskrivs dr av hog validitet och reliabilitet
(Ekstrom & Johansson, 2019). Validitet kan delas upp i tv4 olika definitioner,
begreppsvaliditet och resultatvaliditet (Esaiasson et al., 2017). Begrepps-
validitet syftar till att studien inte ska innehélla nagra systematiska eller
osystematiska fel samt att teoretiska definitioner ska stimma 6verens med
operationella indikatorer. God begreppsvaliditet i kombination med hég
reliabilitet kallas resultatvaliditet. Resultatvaliditet handlar ocks& om att
studien ska undersdka det som dr tankt att undersoka (Esaiasson et al.,
2017). Att studien inte innehé&ller ndgra systematiska fel dr ocks4 viktigt

d4 det dr avgorande om studien ska kunna tillhandahélla en verklig och
trovardig slutsats (Esaiasson et al., 2017). Reliabilitet syftar till noggrann-
heten i studiens operationaliseringar. Nagot som kan sdnka reliabilitet dr
osystematiska matfel, vilket kan ske bdde av undersskningspersonerna eller
av forskaren (Thrane, 2019).

Studiens validitet stdrks av att anvdnda enkdtundersokning som metod
eftersom en del fragor géllande konsumtion och héllbarhet kan uppfattas
som kansliga. Darfor kan det vara fordelaktigt att respondenterna far svara
pa en anonym enkit dér risken att pdverkas av andra minskas (Groves,
Fowler, Couper, Lepkowski, Singer & Tourangeau, 2009). Aven att frdgorna
ar utformade pé ett neutralt sitt starker studiens validitet dd det inte ger
utrymme for respondenterna att pdverkas av forskarens dsikter. Frdgorna
testades dven av flera personer innan den riktiga enkéten skickades ut. Detta
gjordes for att eventuella fel skulle upptéckas och for att sdkerstilla att
frdgorna inte misstolkades. Att testa enkédten dr ndgot som dven det stdrker
validiteten och reliabiliteten i denna undersékning da risken att ha med
systematiska och osystematiska fel minskas samt att det stiarker att frigorna
enbart gér att tolka p4 ett sitt. Nagot som Kylén (2004) menar ar viktigt for
att en enkit ska uppfylla god validitet och reliabilitet.

4.5 ETISKA ASPEKTER

P& grund av att forskning har en central roll i samhéllets stélls stora krav pa
den och &ven pé sjdlva forskaren. Det &r dven viktigt att forskningen ar fri
fran yttre paverkning samt att forskarens eget intresse inte influerar forsk-
ningen (Vetenskapsradet, 2018).

For att uppfylla god forskningssed kan olika principer tillimpas. En av
dessa dr Allea vilket dr den europeiska kodexen for forskningens integri-
tet. Kodexen bestér av fyra principer, tillforlitlighet, drlighet, respekt samt
ansvarighet. Dessa kan anvéndas for att vigleda forskaren i arbetet samt att
underlitta hanteringen av etiska och praktiska konflikter som kan uppsta i
en studie. Tillforlitlighet syftar till att sdkerstilla studiens kvalité i metod,
analys och i anvinda resurser. Arlighet handlar om att genomférandet och
informationen om studien utformas pa ett korrekt, fullstindigt och objektivt
sétt. En studie ska dven respektera deltagarna i forskningen och samhillet i
stort dir ekosystem, kulturarv och milj6 4r inkluderade. Ansvarighet syftar
pa att forskaren har ansvar 6ver studien fran idé till publicering men dven
for dess vidare konsekvenser (Allea, 2018).
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Med hénsyn fér GDPR samt Alleas princip om respekt har denna studien
har inte samlat in och lagrat ndgra personliga uppgifter frdn deltagarna.
Detta for att viarna om deltagarnas anonymitet. GDPR lagen handlar om att
skydda individers personliga uppgifter samt kénslig information (Integri-
tetsskyddsmyndigheten, 2021).

Bildmaterialet i denna studie har forfattaren tagit sjdlv och dven figurerna
som visualiserar olika modeller har forfattaren skapat. Studien innehéller
alltsd inte figurer eller annat visuellt material taget frdn andra sidor eller
personer med hansyn till upphovsrétten (Javascript, u.d).

5. RESULTAT OCH ANALYS

Detta kapitel inleds med att presentera resultat och analys av den visuella resear-
chen. Diirefter redovisas enkitundersokningens resultat samt tillhorande analys.
Diagram har anvints for att visualisera resultatet av enkitundersokningen.

5.1 VISUELL RESEARCH

For att besvara studiens forsta fragestéllning; Vilka inredningsprodukter finns
pd en europeisk marknad som dr designade av biologiskt nedbrytbara material

fran matavfall eller restprodukter frin livsmedelsindustrin? gjordes en visuella
research. Resultatet delades in i tvd omrdden utifran de bestdimda urvals-
kriterierna. Den forsta delen presenterar de resultat som uppfyller kriteriet
om kommersiella produkter pa marknaden och den andra delen visar de
inredningsprodukter som inte fanns tillgdngliga for att konsumera men har
synliggjorts vid utstédllningar och tdvlingar eller som nya forskningsprojekt.

5.1.1 KOMMERSIELLA INREDNINGSPRODUKTER

Nedan presenteras resultatet av de kommersiella inredningsprodkuterna
som har hittats genom den visuella researchen. Genom stkningarna
hittades tre inredningsprodukter som uppfyllde urvalskriterierna, vilket
var att det skulle vara en inredningsprodukt som var tillverkat i biologiskt
nedbrytbart material i form av matavfall eller restprodukter fran livsmedels-
industrin och finnas tillgédngliga pd en europeisk marknad fér kommersiellt
bruk. Under bilderna star vilket material produkten ér tillverkad i, varu-
marke samt vilket land foretaget kommer ifrén.

i

Figur 3. Lampskdirm tillverkad av kaffesump. Biohm, Storbri-
tannien. Foto: Sigrid Nislund.
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Figur 4. Fat tillverkad av dggula frin ankigg. WKND Lab,
Sydkorea/Schweiz. Foto: Sigrid Néslund.
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Figur 5. Lampskirm tillverkad av apelsinskal. Caracara
Collective, Finland. Foto: Sigrid Ndslund.

5.1.2 ICKE KOMMERSIELLA INREDNINGSPRODUKTER

Nedan presenteras resultatet av de icke kommersiella inredningsprodukterna
som har hittats genom den visuella researchen. Urvalskriteriet for detta
omréde var produkter som har varit med i utstillningar, tavlingar eller

som har designats fram som nya forskningsprojekt. Genom sékningarna
hittades sju inredningsprodukter som uppfyllde urvalskriterierna. Under
bilderna star vilket material produkten ar tillverkad av, vilket varumarke
eller person som designat produkten samt vilket land féretaget/personen
kommer ifran.
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Figur 6. Vas tillverkad av koblod. Studio Basse Stittgen,
Tyskland. Foto: Sigrid Néslund.

™

Figur 7. Ljusstake tillverkad av rester frin apelsin. Kikkis,
Turkiet. Foto: Sigrid Nislund.
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Figur 8. Vas tillverkad av rester frin tee. Cheng Cheng, Stor-
britannien/Kina. Foto: Sigrid Nislund.

i
i

Figur 9. Fat tillverkad av valnotsskal. Fabien Juvenon, Frank-
rike. Foto: Sigrid Nislund.
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Figur 10. Ljusstake tillverkad av matavfall. Riccardo Cenedella,
Storbritannien. Foto: Sigrid Ndislund.

~ 2wy 2

Figur 11. Vas tillverkad av fruktavfall. Peelsphere, Tyskl
Foto: Sigrid Nislund.

and.
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Figur 12. Lampa tillverkad av apelsinskal. Luca Alessandrini, Italien.
Foto: Sigrid Nislund.

5.1.3 ANALYS

Resultatet av den visuella researchen visar att det finns inredningspro-
dukter pd den europeiska marknaden som frangar den traditionella linjdra
ekonomin som syftar pd principen om att ta—tillverka—slinga (Mathews
etal, 2011). Att inredningsprodukterna finns kan ocks4 vara ett resultat

av att efterfragan pé fornybara och biologiskt nedbrytbara material dkar i
samhillet (Wréblewska-Krepsztul et al., 2018). Analysen av produkterna
visar ocksd att de ingar i en cirkuldr modell som Rashid et al. (2013) menar
tar tillvara pa de resurser som redan finns i samhallet i form av olika avfall
och restprodukter. Genom att designa inredningsprodukter av biologiskt
nedbrytbara material kan produkterna inga i ett system med slutna loopar,
nagot som Moreno et al. (2016) menar &r avgorande for att nd en cirkuldr
ekonomi. Eftersom inredningsproduterna ar tillverkade av bland annat
matavfall och restprodukter kan de inga i en biologisk cykel och ddrmed
kan ocksa produkterna fran resultatet bidra till ndring i jorden i ett cirkular
system (McDonough & Braungart, 2002).

Resultatet av de tvd delarna i den visuella researchen visade att det inte
fanns lika manga inredningsprodukter som gick att konsumera for privat-
personer, utan att de flesta produkterna synliggjordes pa utstallningar eller
som nya forskningsprojekt. Detta kan forsvara for konsumenten att gora ett
mer héllbart konsumtionsval. Pape et al. (2011) menar att det d&r samhéllet
som mdste mojliggora f6r konsumenter att kunna vélja en mer héllbar pro-
dukt, annars kommer individer fortsitta att konsumera p4 ett ohéllbart sétt.
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5.2 ENKATUNDERSOKNING

Nedan presenteras resultatet av enkdtundersokningen som genomfordes for
att besvara den andra fragestallningen; Hur forhdller sig ett urval konsumenter
till hallbar konsumtion kopplat till inredningsprodukter designade med biologiskt
nedbrytbara material? I resultatet presenteras bara nio av de fjorton fragor
som fanns med i enkdtundersokningen. Detta pd grund av att endast nio
fragor var relevant for att undersoka studiens syfte.

5.2.1 RESULTAT OCH ANALYS

I enkitundersokningen deltog 65 respondenter. Forfattaren hade 616 vanner
pa sin facebook vilket resulterade i en svarsfrekvens pa elva procent. En
svarsfrekvens mellan 10-15 procent f6r en webbenkit anses vara god om
forskaren inte har skickat ndgon enkit till populationen vid nédgot tidigare
tillfalle (Surveymonkey, u.d).

1. Brukar du handla inredningsprodukter?
Inredningsprodukter i denna enkat syftar pé
exempelvis ljusstakar, vaser, lampor, skulpturer osv.

Figur 13. Diagrammet visar hur mdnga respondenter
som handlar inredningsprodukter. N-viirde: 65.

Resultat

P& fradgan som handlade om hur manga som brukar handla inredningspro-
dukter svarade 58 respondenter att de brukar kopa inredningsprodukter
och 7 stycken svarade att de inte brukar gora det.

Analys

Vid en analys av resultatet visade det att en stérre majoritet av respon-
denterna handlar inredningsprodukter. Svaren dr alltsa relativt eniga dir
konsumtion av inredning sker i en storre utstrackning. Att konsumtion av
bland annat inredningsprodukter dkar dr dven nagot som Roos (2020) visar i
sin konsumtionsrapport dir svaren fran denna enkéten stodjer hans siffror.
Enligt Mont et al. (2020) har hemmet ocksa blivit en mer central livsstilsfraga
dar mer tid har spenderats, vilket ocksa kan vara en forklaring till varfor
majoriteten av studiens respondenterna brukar konsumerar inredningspro-
dukter.

Vetenskaplig metod C 7,5hp 2022 Grafisk design Mittuniversitetet



Att designa med matavfall Sigrid Nislund

2. Ser du dig sjalv som en miljomedveten person?

@ Oftast
Nej

Ja alltid

Figur 14. Diagrammet visar hur mdnga respondenter
som ser sig sjalva som miljomedvetna. N-virde: 65.

Resultat

Fragan var: Ser du dig sjdlv som en miljdmedveten person? Resultatet pd
frdgan visade att 44 respondenter svarade att det oftast ser sig sjdlv som en
miljomedveten person. 11 respondenter uppgav att de aldrig ser sig sjalv
som miljomedveten medans 10 stycken svarade att de alltid gor det.

Analys

Analysering av resultatet visade att &ven svaren pa denna fraga var relativt
eniga. Majoriteten av personerna ansag att det oftast eller alltid sag sig sjalv
som miljomedveten. Detta kan bero pé att medvetenheten och engage-
manget f6r hallbarhetsfragor har 6kat i samhéllet (Wang et al., 2021). Elva
respondenter svarade att de inte sdg sig sjdlv som en miljomedveten person
och detta kan forklaras genom Pape et al. (2011) teori om att médnniskans
individuella virden har en stor paverkan p4 ett beteendemdénster. En annan
anledning vara kan att en individs miljomedvetenhet krockar med ménn-
iskans standiga stravan efter att nista basta produkt i och med den konsum-
tionsbaserade kulturen som Brower et al. (2005) menar att manniskan lever i.

3. Har du miljén i Gtanke nar du handlar nya
inredningsprodukter?

@ Ibland
Nej aldrig

Ja alltid

Figur 15. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som har
miljon i dtanke vid kop av nya inredningsprodukter. N-viirde: 65.

Resultat

P4 fragan som handlade om hur ménga som har miljon i dtanke nir de
handlade nya inredningsprodukter svarade 40 respondenter att de ténker pa
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miljon ibland ndr de handlar inredningsprodukter, 15 respondenter svarade
att de aldrig har miljon i dtanke och 10 stycken svarade att de alltid har det.

Analys

Att 40 av totalt 65 respondenterna svarade att det bara har miljon i atanke
ibland vid konsumtion av inredning och 15 stycken menar att de aldrig har
det, och enbart 10 stycken péstér att det alltid tanker pa miljon vid kép av
nya inredningsprodukter, kan stimma dverens med ovanstdende resultat
da majoriteten av respondenterna svarade att de oftast ansdg sig sjdlva som
miljomedvetna personer. Eftersom det var fler respondenter som svarade att
de ofta har ser sig sjidlva som miljdmedvetna, 44 stycken, &n de som svarade
att de hade miljon i dtanke vid kop av inredningsprodukter, 40 stycken, kan
detta forklaras genom att Olsons (2013) teori om att det finns en attityd- och
beetendeklyfta hos konssumenter dédr konsumenten pastar att de &r miljo-
medvetna men 4nd4 gor ohéllbara konsumtionsval.

5. Ar du intresserad av att veta vilket material en
inredningsprodukt du képer dr tillverkad av?

@ oftast
® Jaalltid
Nej aldrig

Vet inte

Figur 16. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som dr intresserade
av att veta vilket material inredningsprodukter dr tillverkade av. N-virde: 65.

Resultat

Fragan som stélldes var: Ar du intresserad av att veta vilket material en
inredningsprodukt dr tillverkad av? Pa denna fraga svarade 29 respondenter
att de oftast dr intresserade av att veta vilket material som en inrednings-
produkt &r tillverkad av. 17 stycken svarade att de alltid &r intressant och

15 respondenter svarade att de aldrig tycker att det dr intressant. 4 stycken
svarade att de inte vet.

Analys

Genom att analysera svaren kan det konstateras att de flesta tycker att det
oftast dr intressant att veta vilket material en produkt ar tillverkad av. Resul-
tatet visade dven att att det var fler som alltid tycker sddan information &r
intressant dn de som aldrig tycker det. Detta pavisar hur viktigt det &r for en
designer att designa produkter ritt frdn borjan eftersom majoriteten av res-
pondenterna pa ndgot sétt tycker att det dr viktig information att fa. Utifrdn
respondenternas svar och MacArthurs (2015) konstaterande om att design-
stadiet paverkar hur produkts cirkularitet kan svaren i enkéten pévisa av att
information om material i inredningsprodukter &r viktigt. Detta gar dven i
linje med EU-kommissionens handlingsplan fér den cirkuldra ekonomin dar
ett av mdlen ar att forse konsumenter med béttre information om produkter
(Riksdagen, 2020).
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6. Vad ar viktigt for dig nér du handlar
inredningsprodukter?

42

18

Att produkten &r Att produkten &r Att produkten &r Inga specifika Att produkten &r fran
prisvérd enligt dig tillverkad av hallbara tillverkad i Sverige preferenser ett marke som du
material foredrar

Figur 17. Diagrammet visar vad respondenterna tycker
dr viktigast vid kop av inredningsprodkter. N-virde: 65.

Resultat

P& denna frdga som handlar om vad respondenterna tyckter &r viktigt nar
de handlar inredningsprodukter kunde de vélja fler &n ett svarsalternativ
som de tyckte stimde in. Resultatet visar att flesta respondenter anser att
priset dr det viktigaste vid ett kop av en ny inredningsprodukt, vilket valdes
42 ganger. Att produkten ska vara tillverkad av héllbara material valdes

23 génger och att produkten ska vara tillverkad i Sverige valdes 18 ganger.
Svarsalternativet “inga specifika preferenser” valde respondenterna 13 ganger.
Alternativet som respondenterna tyckte var minst viktigt var att produkten
ar fran ett marke som de foredrar, vilket valdes 12 ganger.

Analys

Vid en analys av resultatet visade det att respondenternas svar var valdigt
varierande. Fuchs (2013) menar just att det som driver olika konsumtionsval
dr skiftande. Att flest respondenter svarade att priset var det viktigaste &r
nagot som ocksé Fuchs (2013) menar &r en avgorande faktor till beslut vid ett
konsumtionsval. Att 23 respondenter ansag att produkten skulle vara till-
verkad i ett hdllbar material och 18 respondenter svarade att det viktigaste
var att produkten skulle vara tillverkad i Sverige kan forklaras genom Eiadat
et al. (2008) teori om att en produkt blir mer eftertraktad om den &r mer
hallbar. Pape et al. (2011) menar att ett beteendeménster dven kan bygga pa
maénniskors individuella varden. Darfor kan respondenterna som svarade
att det viktigaste var att inredningsprodukten var fran ett marke de fore-
drog, antas ha ett personligt védrde i att mérket pa produkten &r visentlig.
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9. Kanner du till att det finns inredningsprodukter
som dar tillverkade av ett biologiskt nedbrytbart
material? Materialet kan exempelvis vara fran
matavfall eller restprodukter fran slakteri.

® Ne
Ja

Vet inte

Figur 18. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som kinner till att det finns
inredningsprodukter tillverkade av biologiskt nedbrytbart material. N-vdrde: 65.

Resultat

P4 fragan som handlade om respondenterna kénde till att det fanns
inredningsprodukter som ér tillverkade av biologiskt nedbrytbara material
svarade 37 respondenter att de inte vet om att sddana produkter finns och 18
stycken svarade att det visste om det. 10 respondenter valde svarsalternati-
vet "vet inte”.

Analys

Att majoriteten av respondenterna inte visste att det fanns inredningspro-
dukter som ér tillverkade av biologiskt nedbrytbara material kan foérklaras
genom Tromp et al. (2011) teori som handlar om att dven om foretag designar
mer héllbara produkter s& finns det en risk att konsumenter 4nd4 inte att
kommer att uppmérksamma dessa. Dérfor kan miljéférdelarna med dessa
inredningsprodukter forlora véarde eftersom sjdlva anvandningsfasen av
produkten blir obemirkt, ndgot som Pinkse och Bohnsack (2021) menar &r
avgorande for att na en héllbar konsumtion. En annan orsak till varfor sa f&
respondenter kdnner till denna typ av produkt kan bero p4 att samhallets
struktur inte har tillatit respondenterna att f4 information till att kunna
gora mer hallbara konsumtionsval. Vilket dr ndgot som Pepe et al. (2011)
menar dr en viktigt faktor for att konsumenter ska kunna vélja alternativa
och héllbara levnadssitt. Genom dagens syn pa den cirkuldr ekonomin
férvantas konsumenter dven vara medvetna och engagerade i hur produkter
framstélls (Hobson & Lynch, 2016), ndgot som svaren frdn denna enkét mot-
bevisar dér det kan antas att mer ansvar ligger pa foretagen att mojliggora
for konsumenter att agera mer héllbart.
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10. Skulle du kunna ténka dig att handla
inredningsprodukter tillverkade av ett biologiskt
nedbrytbart material?

@ Ja
Vetinte

Nej

Figur 19. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som kan tinka sig att kopa
inredningsprodukter av ett biologiskt nedbrytbart material. N-virde: 65.

Resultat

Fragan som stalldes till respondenterna var: Skulle du kunna tanka dig att
handla inredningsprodukter som &r tillverkade av biologiskt nedbrytbara
material? Resultatet visar att 53 respondenter kan tinka sig att handla biolo-
giskt nedbrytbara inredningsprodukter. 7 respondenter svarade att de inte
visste om de kan tdnka sig det och 5 respondenter svarade att de inte kan
tanka sig att handla inredningsprodukter som ér tillverkade av biologiskt
nedbrytbara material.

Analys

Vid analysering av resultatet framkommer det att majoriteten av responden-
terna stéller sig positiva till att konsumera inredningsprodukter tillverkade
av biologiskt nedbrytbara material. Detta kan forstarka Eiadat et al. (2008)
teori om att efterfrdgan p& mer héllbara produkter har 6kat i samhllet

och att cirkuldra modeller har influerat manniskor att agera mer hallbart
(Rashid et al., 2013). Att intresse av att konsumera just en produkt som &r
biologiskt nedbrytbar menar Wréblewska-Krepsztul et al. (2018) beror pa

att efterfrdgan pa férnybara och biologiskt nedbrytbara material har blivit
storre.
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11. Om du svarat nej pd ovanstéende fréga, varfor
inte?

@ Osiker pa hur prod...

Litar inte p& materi...
@ Annat, skriv ett eg...
Kanns ofrascht
Kanns ohygieniskt

Osiker pé hur prod...

Figur 20. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som inte kan tianka sig att
handla inredningsprodukter av biologiskt nedbrytbart material. N-virde: 5.

Resultat

Resultatet visar att personerna som svarade nej pa om de skulle kunna
tédnka sig att handla en inredningsprodukt tillverkade av biologiskt ned-
brytbara material inte skulle vilja av flera olika anledningar. P4 denna fraga
hade respondenterna mojlighet att vilja flera passande svarsalternativ. De
kunde dven fylla i ett eget svar om inget av svarsalternativen stimde in. Den
framsta anledningen, som samtliga 5 respondenter svarade, dr pa grund

av att de dr osdkra p& hur produkten ska anvidndas. Bristen p4 tillforlit-
ligheten i materialets hallfasthet valdes 4 ganger. De tvé alternativen som
respondenterna valde minst, vilket var 1 gang, och hade lika ménga svar &r
att produkten kidnnas ohygienisk samt ofrasch. Enligt resultatet valde dven
3 respondenter att fylla i ett eget svar. Vid analysering av de enskilda svaren
iresultatet framkom det att inga ifyllda svar frdn respondenterna fanns.
Dessa svar raknas darfor som bortfall i detta resultat.

Analys

Genom en analys av resultatet visar det att respondenterna framst dr osdkra
pa hur produkten skulle anvdndas samt att tillforlitligheten i material-

ets hallfasthet var bristande. Detta kan forklaras genom Kannengiesser

och Gero (2012) teori om att konsumenter tenderar att vélja bort héllbara
produkter om valet kraver en stor kognitiv anstrangning. Respondenterna
ar kanske inte vana att anvanda inredningsprodukter av ett biologiskt ned-
brytbart material och darfér kan det till en borjan krévas en stor kognitiv
anstrangning for att dndra ett invant beteende och tankesitt, vilket Pinkse
och Bohnsack (2021) menar dr en orsak till varfor médnniskor viljer bort
hallbara produkter. Att respondenterna inte litar pd materialets hallfasthet
kan forklaras av att hallbara produkter, enligt Luchs et al. (2012) och Olson
(2013), ofta upplevs ha en sdmre funktionella prestanda. Pinkse och Bohn-
sack (2021) menar att vissa konsumenter inte kommer att kompromissa med
funktionaliteten for att f& en mer héllbar produkt, nagot som resultatet i
denna fraga visade.
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12. Har ser du en vas tillverkad av koblod. Skulle
du kunna tanka dig att képa denna vas?

Nej

Vet inte

Figur 21. Diagrammet visar hur mdnga respondenter som kan
tinka sig att handla en vas tillverkad av koblod. N-virde: 65.

Resultat

P& frdgan som handlade om respondenterna skulle kunna tdnka sig att
handla en vas tillverkad av koblod svarade 40 respondenter att de kan tdnka
sig att kopa produkten. 18 respondenter svarade att de inte kan tdnka sig att
gora det och 7 stycken fyllde i svaret “vet inte”. Till denna frdga presenteras
ocksa en bild av en vas till respondenterna som var hamtad fran resultatet
av den visuella researchen, se figur 6.

Analys

Att majoriteten skulle kunna tdnka sig att handla produkten stédjer den
tidigare forskningen dédr Eiadat et al. (2008) hdvdar att en intresset och
efterfrdgan pa hallbara produkter okar i samhillet, men ocksa att efterfra-
gan pd sjdlva produkten 6kar om den ér tillverkad pa ett mer miljdanpassat
sdtt. Att sju personer svarade nej pa fragan kan forklaras genom Pape et

al. (2011) teori om att individuella virden samt attityder &r tva avgorande
faktorer hos individer vid ett konsumtionsval. I detta fall kanske en inred-
ningsprodukt tillverkad av animaliska restprodukter, som presenterades
tillsammans med fragan, gdr emot personernas egna varderingar.
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6. SLUTSATS
I detta kapitel kommer de slutsatser som undersokning kommit fram till
samt syftet att diskuteras

Syftet med denna studie var att undersoka hur cirkulir design kan framja
hallbar konsumtion genom produkter tillverkade av matavfall eller restpro-
dukter fran livsmedelsindustrin. Utifran detta formulerades tva fragestall-
ningar; Vilka inredningsprodukter finns pa en europeisk marknad som &r
designade av biologiskt nedbrytbara material frdn matavfall eller restpro-
dukter frén livsmedelsindustrin? samt; Hur forhéller sig ett urval konsu-
menter till hallbar konsumtion kopplat till inredningsprodukter designade
med biologiskt nedbrytbara material frdn matavfall eller restprodukter fran
livsmedelsindustrin? For att besvara den forsta fragestdllningen gjordes en
omvirldsbevakning i form av en visuell research och for att kunna besvara
den andra fragestallningen genomfordes en enkdtundersokning dar 65
analysenheter medverkade.

Omvirldsbevakningen i form av den visuella researchen visade att det
finns produkter tillverkade av matavfall eller restprodukter fran livsmedels-
industrin. Bdde som privatpersoner kan konsumera men ocksa produkter i
form av utstdllnings- eller forskningsobjekt. Dessa inredningsprodukter var
dock f4 och svéra att hitta via sékningar p& google. Detta kan medféra att
konsumenterna inte kommer anstringa sig till den grad som krévs for att
kunna konsumera héllbara inredningsprodukter. Ndgot som Kannengiesser
och Gero (2012) menar &r viktigt for att kunna stélla om till att borja konsu-
mera mer hallbart. Detta skapar en problematik for att lyckas stélla om till
en cirkuldr ekonomi dir héllbara produkter méste bli mer littillgéngliga for
konsumenter. Utifrdn denna information kan darfor en slutsats dras om att
bristen pa produkter kan vara en anledning till varfér manga fortsatter att
konsumera ohéllbart.

Enkédtundersokningen visade att det finns ett starkt intresse av att kon-
sumera inredningsprouker tillverkat av biologiskt nedbrytbara material.
Dock var det manga respondenter som aldrig hade hort talas om dessa
inredningsprodukter. Dérfor kan en slutsats dras om att information och
kunskap om produkterna maste nd ut till en bredare grupp av individer f6r
att hallbar konsumtion ska kunna fa genomslag och gora skillnad i samhal-
let. For att individer ska dndra sitt beteende behdvs alltsd mer 4n bara ett
intresse och en positivt vilja, det behévs ocksé en individuell motivation till
att ta ansvar och agera utifrdn det. Den slutsatsen &r i linje med Pinkse och
Bohnsack (2021) som menar att omstéllningen till en hallbar konsumtion &r
utmanande eftersom det kraver att konsumenter ifragasatter och forandrar
ett invant beteende. Det hir styrks dven av Kaaronen (2017) som menar att
en hallbar konsumtion inte kan nés enbart genom att foretag designar nya
hallbara och innovativa produkter, utan det som &r den avgorande faktorn
dr att f8 konsumenter att lira sig hur de kan dndra ett beteende och nyttja
produkter p4 ett hallbart sétt.

Av de totalt 65 respondenter som var med i undersokningen svarade fem
respondent att de inte hade ndgot intresse av att konsumera inredningspro-
dukter tillverkade av matavfall eller andra restprodukter fran livsmedelsin-
dustrin. Detta eftersom de framst inte litade p& produktens hallfasthet. En
slutsats som kan dras av det resultatet dr att statusen pa hdllbara produkter
méste hojas vilket kan dstadkommas via bland annat nya affirsmodeller
som ocksd inkluderar marknadsforing och information till konsumenterna.
Pinkse och Bohnsack (2021) menar just att ju mer en hallbar produkt
erbjuder konsumenterna olika méjligheter att gor en beteendeférandring,
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desto storre chans dr det att de kommer att anta och ta till sig den informa-
tionen och mojligheten pa ett sitt som upprétthéller en héllbar konsumtion.

Denna studie visar sdledes att det finns flera potentiella méjligheter att med
hjalp av cirkulédr design bidra till ett mer hallbart konsumtionsméonster inom
inredningsbranschen. Foretag som har implementerat cirkuldra affidrsmo-
deller méste dock forbittra tillgdngligheten och informationen f6r konsu-
menterna sd att en omstéllning mot en cirkuldr ekonomi kan ske pa riktigt.

7. SLUTDISKUSSION

I detta avslutande kapitel diskuteras vilka problem som har uppstétt i
undersdkningen men ocks4 vilka fortsatta forskningsomrdden som hade
varit intressant att vidare utforskat.

Nagot som var férvénade i denna studie var hur fa féretag det finns pa
marknaden som siljer inredningsprodukter tillverkade av ett biologiskt
nedbrytbart material. Att ett liten mangd soktréaffar framkom kan dock bero
pa att skorden som anvandes i omvéarldsbevakningen var bristfélliga. Pa
grund av det 14ga antalet resultat kan darfor studiens validiteten och relia-
biliteten ifrdgasattas. Ett annat problem som uppstod var att f& respondenter
medverkade i enkdtundersokningen. Detta medfor att ndgra generalise-
ringar kring hur samhallet i stort ser pa héllbar konsumtion och biologiskt
nedbrytbara inredningsprodukter dr svdra att gora.

Trots att skningarna i den visuella researchen gav fa resultat var det intres-
sant att se vilken potential det finns av att anvdnda resurser av matavfall
eller restprodukter fran livsmedelsindustrin som tillverkningsmaterial som
i vanliga fall bara slangs. Detta produktomrade 6ppnar déarfor upp for flera
mojligheter att designa och utveckla nya innovativa inredningsprodukter
som kan bidra till att minska den negativa miljopaverkan. Detta i sin tur
Sppnar ocksd upp nya méjligheter for ménniskor att dndra sitt sétt att leva
och tdnka. Da denna studie fokuserar p4 hallbar konsumtion frén ett konsu-
mentperspektivet skulle det ddrfor vara intressant att undersoka hur foretag
stiller sig till att implementera cirkulera designprocesser och att nyttja de
resurser som vi mianniskor redan har framtagit. Eftersom studiens avgrins-
ning var att enbart understka mojligheterna med matavfall eller restpro-
dukter fran livsmedelsindustrin som tillverkningsmaterial hade det saledes
varit intressant att undersoka vilka fler alternativa material som kan nyttjas
inom inredningsbranschen.

Det dr dven glddjande att se att regeringens handlingsplan for en cirkular
ekonomi innefattar just satsningar pa forskning kring biologiska material
och att det finns en ambition om att matavfall och restprodukter ska &terin-
foras till kretsloppet pa ett cirkuldrt vis.
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skulle vara valdigt tacksam om du ville svara pa dessa fragor som
tar ungefar 3 minuter och pa sa sétt hjalpa mig framat i min
undersdkning.

& survio

SURVIO.COM
Att inreda med matavfall
Kara herr eller fru, Vanligen ta nagra minuter av din tid for att fylla i foljande...

Bilaga 2.
Kommande bilder presenterar enkédtundersékningen i sin helhet.

Att inreda med matavfall

Hej!

Fragorna i denna undersokning handlar om konsumtion av inredningsprodukter.
Inredningsprodukter i undersdkning syftar pa produkter som inte behéver fylla
nagon funktion i hemmet, exempelvis vaser, krukor, skulpturer, belysning, skalar
osv.

Det kommer &ven fragor som handlar om biologiskt nedbrytbara material. En
biologiskt nedbrytbart produkt &r tillverkad av ett material som kan brytas ner i
jorden utan att inte skapa nagra féroreningar i marken. | denna undersékning
kommer material handla om matavfall eller andra restprodukter fran
livsmedelsindustrin.

Enkéten &r helt anonym och tar cirka 3 minuter.

STARTA ENKATEN
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Att designa med matavfall Sigrid Nislund

1. Brukar du handla inredningsprodukter?
Inredningsprodukter i denna enkat syftar pa
exempelvis ljusstakar, vaser, lampor, skulpturer osv.*

Wil et svar
Ja
Mgj

2. Ser du dig sjalv som en miljomedveten person?*

Wil et svar
Ja alltia
Oftast

Mgj

3. Har du miljén i atanke nar du handlar nya
inredningsprodukter?*

Wil et svar
Ja alltid
Iblane
INej aldrig
.

4. Ar det viktigt for dig att en inredningsprodukt ar
atervinningsbar?*

Vil et svar
Ja
Mej

Vet inte

5. Ar du intresserad av att veta vilket material en
inredningsprodukt du koper ar tillverkad av?*

V] ett svar
Ja alitid
Oftast
MNej aldrig
Vet inte
.

6. Viad ar viktigt fér dig nar du handlar
inredningsprodukter?*

Wiilj ett eller flera svar
All produkten dr tillverkad | Sverige
Al produkten dr tillverkad av hillbara material
Alt produkten & prisvérd enligt dig
Alt produkten & rdn et mirke som du féredrar
Inga specifika preferensar
7. Vad gér du med inredningsprodukter nar du inte

langre vill ha kvar de?”

Vil et eller flera svar
Slsinger | brannbart
saljer
Ger bort
Atervinner
Vet inte

Annat, skriv ett aget sas
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44 Sigrid Nislund

8. Vlilket pastdende stammer bast in pa dig? Nar jag
handlar inredningsprodukter letar jag efter...”

Wil el eller flera svar
... det som & trendigh
.. tidliss inredningsprodukter
.. funktianella inredningsprodukter
.. produkter | min smak och stil

Vet inte

S (3

9. Kanner du till att det finns inredningsprodukter som
ar tillverkade av ett biologiskt nedbrytbart material?
Materialet kan exempelvis vara fran matavfall eller
restprodukter fran slakteri.”

Vil et svar
Ja
Nej

Vetinte

+

10. Skulle du kunna tanka dig att handla
inredningsprodukter tillverkade av ett biologiskt
nedbrytbart material?*

Vil et svar

Ja
MNej

Vetinte

11. Om du svarat nej pa ovanstaende fraga, varfor
inte?
Vilj att svar

Kiinns ohygieniskt

Kiinns oirascht

Litar inte pA materialets hillfasthet
Oisiiker pl hur produkien ska Atervinnas
Osaker pd hur produklen kan anvindas

Annat, skriv ett eget svar...

12. Har ser du en vas tillverkad av koblod. Skulle du
kunna tanka dig att kopa denna vas?®

Wil el svar

Ja

e

Vet inte

Att designa med matavfall

13. Vilken/vilka produkter skulle du vara intresserade
av att képa om de var biologiskt nedbrytbara?*

Wil ett eller flera svar
Vas
Ljusstake
Lampa.
Fat
Kruka.
Skulptur

Annan, skriv ett eget svar...

14. Vilket biologiskt nedbrytbart material skulle du
féredra att en inredningsprodukt du képer ar tillverkad
av?*

Wilj ett eller flera svar
Molskal
RAestprodukter frén slakten
Mycel (svampar)
Fruktskal
Mataylall
Alger
Inget av ovanstiends

Annat, skriv ett eget svar .
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